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Sammanfattning

Denna rapport a en studie av designpolitik ochigidsimjande insatser i
Nederlanderna, Flandern, Sydkorea och USA. Syftattdelysa hur framjandet av
design anvands som ett tillvaxtpolitiskt medel ééiad konkurrenskraft. Urvalet av
lander baserar sig pa en onskan att uppdatera ittrsdm ges i en tidigare
utredning (SOU2000:75). Flanderns designpolitikdaek inte tidigare beskrivits.

Att globaliseringen stéller krav pa politikens ihd# inom en rad omraden &r
ingen nyhet. | den hardnande globala konkurrensaésterforetagen bli battre och
snabbare pa att fornya sina produkter, men ocksatgéverera sina innovationer
ut pa marknaden. Det &r i detta sammanhang desigakibas som ett allt viktigare
verktyg. Genom politiska insatser och atgarder kacslag forsoker regeringar
framja och underlatta foretagens anvandning avgdesor att starka deras
konkurrenskraft och darmed stimulera nationeNiXt.

Design: ett verktyg for att uppna okad konkurrenskraft

Analysen av den landerstudie som ar gjord inom rafdedetta uppdrag visar att
det i hog grad ar samma motiv och mal som har létiagrund for landernas
utformning av en designpolitik. Design betraktasnsett verktyg for att uppna
okad konkurrenskraft genom diversifierade varor tjéhster. ITPS kan utifran
rapportens landerstudie konstatera att SverigdJ®A ar de enda av de studerade
landerna som saknar en formell designpolitik iniklesen uttalad malformulering
for design i termer av 6kad konkurrenskraft oclvdit. Sveriges insatser inom
detta omrade kanaliseras i stallet genom andraikmotiraden. Sydkorea och
Nederlanderna har lange (sedan slutet av 19701880-talet) arbetat aktivt med
en designpolitik som har haft tillvaxt som huvudigkmal. Fran att ha handlat om
att oka medvetenheten om nyttan av design, designaningen och antalet
designers har de politiska insatserna i bada dassi@r kommit att utvecklas mot
mer kvalitetsinriktade insatser med malet att upgpetskompetens inom design. |
detta sistndmnda steg har landerna valt olikaegfiat. Nederlandernas senaste
designpolitik (frdn 2005) &ar inriktad pa att ta &glhetsgrepp om de kreativa
naringarna, medan Sydkoreas designpolitik (2003) réder teknik- och
innovationsnara.

| Flandern ansags innovationspolitiken vara alltféteknik-  och
produktionsinriktad. Regeringen valde darfér nyligett komplettera den med en
designpolitik inriktad pa de kreativa naringarnaed®s som i Nederlanderna och
Sydkorea ar malet med designpolitiken att starkekuorenskraften.

USA har for narvarande inte nagon uttrycklig depitik pa federal niva och
intresset for design har gatt i vagor. Clintonadatiationen stéttade initiativet
med nationella designpris fran Smithsonian Coopewitt National Design
Museum. | dagens debatt i USA ar designbegreppea ra@rknippat med
innovation. Begreppen ndmns ofta tillsammans, "wation och design”, for att
markera modernitet. Marknadsldsningar ar betydiggtligare i USA an i de andra



studerade landerna, dar man i stallet ser endgobffentliga insatser. Trots detta ar
atgarderna och aktiviteterna inom designomradetikaa

Likvardiga atgarder och organisation

Landernas narings- och ekonomiministerier har p@aree ar visat ett véaxande
intresse for designfragorna och tar i dag ett stémsvar for dessa fragor. Den
organisatoriska strukturen i landerna ar relatikvdrdig. Oavsett vilket
ministerium som har huvudansvaret fér omradet fiems operativ aktor som
finansieras med offentliga medel. De operativa @ktias uppdrag och verksamhet
ar ocksa tamligen likartade. En stor del av verksaten handlar om att synliggora
design och skapa medvetenhet om nyttan av anvaedamndi tjanste- och
produktionsprocesser.

Metoder for kvantifiering av den sofistikerade tjansteproduktionen
otillrackliga

Flera lander tillhandahaller uppgifter om antal igesrs och designsektorns
storlek, men jamforelser forsvaras av oklarhetetr galler avgransningar och vad
som faktiskt ska matas. Design som faktor for ekoisk framgang har visst
empiriskt stod men hur stor betydelse denna faktmr ar svart att uppskatta.
Flandern har genomfort flera undersdkningar av giesis betydelse fér den
flamlandska ekonomin och resultaten av dessa udkigirggar har ocksa legat till
grund for utformningen av designpolitiken.

Fa uppfdljningar av designpolitiken

Det finns ambitioner fran de studerade landernda att géra uppfoljningar av de
politiska designinsatserna. | Sydkorea sker auligpfoljningar i form av hearingar
och méten med olika intressegrupper och resultbeaktas i planeringen infor
kommande ar. | Nederlanderna ar designpolitikeruéinte helt implementerad,
varfor utfallet &nnu inte har kartlagts.

Sveriges starka och svaga sidor

Som redan namnts vidtas i de jamforda landernatéida atgarder, bland annat
utbildning, olika insatser for framjande och martsféring, foretagsstdéd och
designpriser. Det finns ocksa likheter nar detegatlen politiska organisationen.
Utifran det perspektivet kan vi se vissa starkeoisid Sverige. Sverige har en
befintlig myndighetsstruktur som kan vidareutvesklAktorer som Almi, Nutek

och Vinnova bér 6vervaga hur design som medelrfiovationer kan integreras i
deras verksamheter. Det finns en dialog mellanratfiiganisationerna som ar
positiv.

Utifran denna studie ar var bedémning anda atti§edilsammans med USA har
en svagare designpolitisk organisation an ovrigdestade lander. Det som framfor
allt saknas &ar en sektorsovergripande samordningssa fragor.

En annan svaghet ar den oklara arbetsmarknadssiteiatfor blivande designers
och personer som utexamineras fran kombinatiordatbgar med designinslag. |
rapporten konstateras att designinslaget i sveeftikegymnasiala utbildningar har
okat vasentligt men att kunskaperna om designutisighrnas utfall och innehall i



dag ar bristfalliga. Analysen av situationen i U88ar att det finns en trend som
innebar att fler inom design och de kreativa yrkarzetar pa mindre foretag, blir
egna foretagare eller arbetar i natverk. | USAdrdreprendrskap och management
blivit viktigare inslag i utbildningarna for att fidereda studenterna for eget
foretagande. En multidisciplinar ansats ar tydhigm flera utbildningsinstitutioner.

Mot bakgrund av detta finns det skal att gbra emmia#e granskning av
designrelaterade utbildningar utifran ett arbetémadsperspektiv. Med hjalp av
SCB:s registerdata skulle det vara mojligt att lkgda hur sysselséttnings- och
inkomstutvecklingen har sett ut for personer som utaxaminerats fran dessa
utbildningar.






1 Inledning

Sverige har en lang och framgéangsrik tradition asigh, inte minst har begreppet
och inriktningen “skandinavisk design” varit betigkdull. Med tiden har
designbegreppet vuxit och forandrats och i daguliesias design som ett instru-
ment som kan stérka basnaringarnas och industoimisukrenskraft.

Den globaliserade arbetsfordelningen innebar ltstéirre delar av industriproduk-
tionen forlaggs till lander dar det ar mer formgnloch effektivt att producera. |
avancerade industrilander handlar en allt storfedeerksamheten om att forska,
utveckla och arbeta med strategier. Det innebawiaittdnnu stdrre utstrackning
maste leva pa, och skapa valstand genom, vara idfevar kreativitet. Men den
globala konkurrensen 6kar aven inom den kreatiedygttionen.

1.1 Bakgrund

| samband med Designaret 2005 fick ITPS, i likhetinandra statliga myndigheter,
i uppdrag av regeringen att pa nagot satt deltatalkior ITPS del resulterade detta
i studien "Design for innovation och tillvaxt — émmtida konkurrensméjlighet?”
ITPS fick i sitt regleringsbrev for ar 2006 i uppdrav regeringen att undersoka
olika landers designpolitik och politiska insats@m detta omrade. Uppdraget ska
ses mot bakgrund av dels resultaten av studien ,2@@f% det faktum att
Naringsdepartementet ar inne i en process av suimgnech reflektion efter det att
staten de senaste aren har gjort en utokad satsaidgsign.

1.2 Uppdraget
ITPS uppdrag enligt 2006 &rs regleringsBrev

"ITPS skall genomféra en studie av fyra till sexda@rs designpolitik och
politiska insatser inom omradet. Studien skall lélirbelysa designpolitik
for okad konkurrenskraft och med erfarenhet fréx.t.Nederlanderna,
Finland, Danmark, England, Japan och Sydkorea.i&tigkall besta av fyra
delar, forutséattningar for formulerandet av desaitien, politikens inne-
hall, utfall och jamférande analys. | den avslugijdmforande analysen
skall det framga vilka styrkor och svagheter Svetigr i férhallande till de
undersdkta landerna. Studiens resultat skall aordp@s il
Regeringskansliet (Naringsdepartementet) den 18mber 2006.”

L ITPS (2005) "Design fér innovation och tillvixten framtida konkurrensméjlighet?” A2005:003.
2 N2005/90344/AU N2005/10138/BS (delvis).



1.3 Syfte

Syftet med denna studie &ar att — i enlighet meteregsbrevet — granska design-
politik och insatser for att stimulera anvandningan design i Nederlanderna,
USA, Sydkorea och Flandern i Belgien. Darutdvemgkas aven gemensamma
EU-initiativ inom detta omrade

1.4 Tillvagagangssatt

Eftersom uppdraget ar att studera andra landersgrgesditik med ett
konkurrenskraftsperspektiv. som utgangspunkt, utgdr identifiering av den
svenska "designpolitiken” grund for arbetet. Metodear varit att granska statliga
offentliga utredningar, betankanden, propositiorm&h handlingsprogram for
design inom ramen for kultur-, utbildnings - ochingspolitiken. Pa sa satt har vi
faststallt i vilken utstrackning design diskutesh ar nagot som ar foremal for
statliga anslag. Kartlaggningen av de statligt risiarade svenska insatserna for
design har gjorts utifran de omraden som regeringamudgetpropositionen
2005/06:1 faststallt vara viktiga under ar 2006 d&mover. | fyra av utgifts-
omrddend omnamns design som ett verktyg for att uppnd madenpolitik-
omradena.

Nar det galler landerstudierna har motsvarandeldgming gjorts av relevanta
politiska dokument. Intervjudata fran identifieradgckelpersoner har senare
lankats samman med information om landets ramva@rkdsign och informationen
har satts in en politisk kontext.

1.5 Vad ar design?

Design ar inget entydigt begrepp utan anvands mdd detydelse i olika
sammanhang av olika individer. Det svenska ordsetgdehar i stor utstrackning
traditionellt syftat pa formgivning och utformningv produkter. Detta haller
emellertid p& att férandras och designbegreppettiesftare en vidare innebord.
Olika individer och organisationer talar om desiggrmer av estetisk formgivning,
som en process eller som problemlosare. Designosksd som en medveten
stravan att férena konsumentnytta och producertnyth design diskuteras inte
minst i termer av visualisering och kommunikation.

Om vi tittar pa nagra olika definitioner sa ar desienligt Svenska Akademins
ordlista synonymt med konstruktion, monster, prpjekning, utkast, utférande,
planering. Det engelska ordet design har en vidatgdelse an det svenska. Enligt
Wikipedia definieras design som:

Usually considered in the context of the appliets$ agngineering, architecture,
and other such creative endeavours, "design” isl @seboth a noun and a verb.
"Design" as a verb refers to the process of origjimgand developing a plan for

3 Landerna &r utvalda i samréd med Naringsdepartiemen

4 Omrade 5 Internationell samverkan, 16 Utbildnich aniversitetsforskning, 17 Kultur, media, troséamad och fritid samt
24 Naringsliv.

® Se sid. 23-27 "Design som utvecklingskraft” Ulznansson V&xj6 Universitet (2006).
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a new object (machine, building, product, etc.)aAmun, "design” is used both
for the final plan or proposal (a drawing, modef,ather description), or the
result of implementing that plan or proposal (tHgext produced).

Stiftelsen Svensk industridesign, SVID, (se vidavenitt 3.2.1) definierar design
som en arbetsprocess med inslag av innovation titm#itet och estetik. Design
ar en"arbetsprocess for att utveckla losningar pa etthratet och innovativt satt
dar bade funktionella och estetiska krav ingar raggingspunkt fran brukarens
behov. Design tillampas fér utveckling av varogngter, processer, budskap och
miljoer.”

Design kan séledes anvandas som beteckning for fr@dektionsprocessen och
den slutliga formgivningen, eller uttryckt pa ettnat satt: "Design &ar en process
och ett resultat® Oavsett om tyngdpunkten i designbegreppet liggerfqrm-
givning, konsthantverk eller industriell produktetkling &r det en medveten hand-
ling, dvs. nagon fattar ett aktivt beslut att asbeted design i utvecklings- och
produktionsprocessen for att skapa en attraktipeydukt.

Det finns en mangd olika designprofessioner, trdustridesigner, grafiska desig-
ner och mdbeldesigner, med olika utbildningsnivar inriktningar. Manga desig-
ner lyfter fram det problemlésande elementet iwlnildning och i sitt arbete. En

designer har goda forutsattningar att se ett probieed nya dgon, att kombinera
olika kompetenser for att 16sa ett problem. Intkasdunderstryks en multidiscipli-

nar ansats, dar design ses som en brobyggare neffiaiik och kultur, mellan idéer

och utférande, mellan kultur och kommersiell gangba Kombinationen av

kreativitet, funktion och anvandarvanlighet gor athnga lander betraktar "the
creative industries” som néasta stora tillvéaxtsektor

Design réaknas som en del av den kreativa industmdgra lander, t.ex. Nya
Zeeland, medan andra lander anser att design éeleav de kulturella naringarna,
t.ex. Danmark, Finland och organisationen UnescB8vérige har KK-stiftelsen
identifierat design som en del av upplevelseindnfStEftersom olika branscher
ingar i de olika indelningarna ar det dessutom tsafirjamfora de begreppen. De
olika indelningarna (kreativ, kulturell och upplés®) innebéar dessutom en skillnad
i perspektiv. De kreativa naringarna har ett presijeerspektiv som utgangspunkt
medan upplevelseindustrin  har fokus pa konsumentemplevelse av
varan/tjansten. Nar det galler den svenska indgétirav upplevelseindustrin pagar
ett arbete med att forsoka att hitta matmetodeafisfanga upp mervéardet av bland
annat desigh

¢ Per Mollerups beskrivning av design i SOU. 1999:16tesplats for form och design”.
7 Hit raknas design i ett flertal Iander. Sex. Nya Zeelands regerings definition och pdaisandlingsplan fér The
Creative Industries: http://www.nzte.govt.nz/seatid 756.aspx.

8 Se KK-stiftelsens definition i t.ex. "UpplevelseBverige 2002 — Naringsliv och utbildningar” .
9 KK- stiftelsen har paborjat arbetet med en tillvéadell fér upplevelseindustrin FUNK.
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Sammanfattningsvis kan vi konstatera att desigettamangfacetterat begrepp som
omges av en komplex struktur. ITPS avstar i demmpart fran att faststalla en
definition av begreppet. Anledningen &r att ITPShareatt det inte skulle tillféra
nagot till rapporten och att det inte ligger inoamen for ITPS uppdrag att fast-
stalla en definition av begreppet.

1.6 Avgransning

Att design i dag betraktas som viktigt framgar #vn@dnga lander har utvecklat en
designpolitik for att dka designinslaget i olikaabscher samt for att i forlang-
ningen oka foretagens och landernas konkurrenslgtéirsom ITPS uppdrag ar att
belysa design som ett medel for att 0ka den svekskkurrenskraften ar rappor-
tens fokus riktat mot den del av design som harknaisekonomisk relevans.
Myndigheter och andra offentliga organ ar viktigataer nar det galler att framja
ett designtédnkande i samhallet. Darfor innefattamfor allt landerstudien en
genomgang av hur det aktiva och operativa arbetatg@niserat.

| rapporten definieras inte begreppet "design” ésesnitt 1.4). Nar det géller
yrkeskategorier finns en mangd olika typer av desigt.ex. industridesigner (som
ibland hellre kallas produktdesigner), grafiskaiglesr och mébeldesigner. ITPS
gor i studien ingen distinktion mellan dessa utalienerar allmant till "designer”.
Tonvikten ligger emellertid alltid pa design sormsgitt att 6ka konkurrenskraften.

Vi kan konstatera att design och innovation ibladde anvands som utbytbara ord
och tillsammans. ITPS har dock valt att fokuserddesign” i denna studie. Nack-
delen med detta &r att vi mojligen kan ha forbisisigninitiativ som aterfinns
under en innovationsrubrik.

1.7 Disposition

| avsnitt tva beskrivs faktorer som ligger bakongeles okade designintresse, med
hanvisning till teoretiska och empiriska erfareminet avsnitt tre beskrivs politiska
insatser riktade mot design inom naringspolitideutur- och utbildningspolitiken
och forskningspolitiken. | slutet av avsnittet g@s analys av allokeringen av
medel till designpolitik enligt forra arets statslget. Avsnitt fyra utgor rapportens
omvarldsbevakande del. Har beskrivs hur EU, Nedddéna, Flandern, Sydkorea
och USA har valt att strukturera sin designpolitRRapporten avslutas med
diskussion och jamférande analys i avsnitt 5. ITgB beddmningen att den
svenska designpolitiken kan forstarkas och lamagranforslag till detta.
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2 Relationen mellan design och ekonomisk tillvaxt

| detta avsnitt beskrivs kortfattat for hur teosk resonemang kopplar ihop design
med ekonomisk tillvaxt for foretag och presentenapiriska belagg som styrker
giltigheten i dessa resonemalig.

2.1 Design och ekonomisk tillvaxt

2.1.1 Teoretiska resonemang

| ett teoretiskt resonemang ar design en av fleedegjier som ett foretag kan an-
vanda sig av for att na framgang. Att formuleratsigier har blivit allt mer ange-
laget for att foretag ska kunna hantera en vafidtdndring. Dilemmat for fore-
tagen ar att gora ratt avvagning mellan att & eengorvalta de tillgangar man har
(en strategi som kan leda till inldsningar, stagnde marknader etc.) och att a
andra sidan genomféra de forandringar som kravattartveckla verksamheten for
framtiden. Inom strategiforskningen beskrivs fle#at™

Design som strategi betonas inom forskningsomréldsign managemenbetta
forskningsomrade understryker de sarskilda proldem uppstar nar design blir ett
inslag i ett foretags affarsstrategi. Exempel pssdegoroblem &r Bernsens beskriv-
ning i en tidig publikation frAn Danmarks designr&dretag behover hitta nya satt
att starka sin konkurrenskraft. Design ar ett wayldom kan leda till att foéretagets
produkter blir konkurrenskraftiga genom att funktikvalitet och yttre form an-
passas till konsumentens stravan efter identifierirdetta ligger aven att féretaget
maste kommunicera en bild av foretaget som arjé lmed vad den designade
produkten eller tjansten ar avsedd att formedla.

What will make a product stand out is the qualityhe way it matches the
purpose, skills and personality of the user, ofwiseal communication which
goes with it, of the environment in which it iscsahd of the image of its maker.
All of these are created by desidh.

Vad Bernsen menar ar att ett visst tinkande mastengsyra hela organisationen
for att fa betydelse. Det helhetstankande som @ftatmarkande for design far
konsekvenser for alla moment i ett foretags arbbete att framstélla foradlings-
varde, fran produktion av varan/tjansten och derfoas till hur foretaget upp-
fattas av sin omvarld.

| en rapport till det brittiska industri- och hatgtepartementéHow do creativity
and design enhance business performance? A frankef@ointerpreting the evi-
dence"redovisar Swann & Birke (2005) en teoretisk skiger hur kreativitet och
design kan relateras till foretagsutveckling. lufigrna nedan visas flera tankta
floden hur design kan komma att paverka ett enkiitags affarsméassiga fram-

% Detta avsnitt bygger pa framstéllningen i SwanBigke (2005).
1 Se t.ex. Melin (1998) i Czarniawska (1998).
2 Bernsen (1987).
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gangar (vinst eller fortsatt 6verlevnad). Desiggouthar en investering i en funk-
tion vid sidan av andra funktioner, t.ex. forsknowh utveckling eller produktion.

Varje pil i respektive schema avser en koppling sdmsta fall kan matas eller
identifieras. Figur 1 visar ett forenklat linjartrema, vilket innebar att det inte
finns nagon aterkoppling finns mellan de olika matea.

| den "férenklade" modellen har nagra av pilarnstaes kvantitativt, t.ex. mellan
FoU och innovativitet och mellan innovativitet ogiroduktivitet.® Det har
emellertid inte varit mgjligt att inkludera desigdessa kvantitativa korrelationer i
nagon storre omfattning. Fallstudier utférda avskare pa Design Innovation
Group indikerar att design ar en viktig kalla tihovationer vid sidan om vad som
betraktas som Folf.

FoU och design kan visserligen betraktas som &aarinen i OECD:s Frascati
Manual om hur FoU bér matas faststalls att desigieuvissa omstandigheter kan
raknas till FoU, t.ex. nar det géller utformningenforskningsprocessét.

Design behandlas mer utforligt i OECD:s Oslo Manuwah hur foretags

innovationsarbete skall matas. | denna manual @aadesign som ett av flera mo-
ment i foretagens stravan att ta fram och utveckla produkter, och design-
momentet beskrivs som nagot som star marknaden(bérkarperspektivet). For

att innovationsarbetet skall vara framgangsrikt tmadet emellertid finnas en
kommunikation mellan alla moment i foretagets irstownsarbete, t.ex. FoU-
avdelningen och produktionsavdelningen. Designetisr designprocessens, roll
blir att forstarka denna kommunikatich.

Figur 1 Forenklad linjar modell av hur "design” kan paverka foretagsresultat

> —> Produktivitet

Affarsméassiga
framgangar
Kreativitet

Kalla: Swann&Birke

Det ar alltsa svart att direkt relatera design liejar ansats och annu svarare att
kvantitativt ringa in den véaxelverkan (de aterkapgémekanismer) som finns
mellan dels foretagsinterna avdelningar som FolWrhdllande till design och
marknadsforing, dels mellan resultat fran marknadeh féretagsavdelningar.
Swann & Birke (2005) noterar att aterkopplingsmekam@r som ror design

3 se t.ex. Crepon et al och fér svenska féretag (2@02).

% se t.ex. Roy (2000) Petroski (1996) samt Utterteickl (20086).

5 Se OECD:s Frascati Manual, paragraferna 111-1BZ,0D(2002).

6 Se s. 25 i Oslo Manual om design i den s.k. "clinked"-modellen. OECD (2005.
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pdminner mycket om det som studeras i litteratuenlarande organisatiortér
och i litteraturen om absorptionsformaya

| forhallande till andra kostnader for (det etahti) foretaget ar kostnader for bade
FoU och design ofta marginella. Swann & Birke vidack i en simulerad input-
output modell som tar hansyn till aterkopplingat, farekomsten av dessa har
betydelse for slutresultatet. | simuleringen ogufi2 nedan har design och FoU-
verksamhet summerats till en funktion.

Figur 2 Utvidgad modell 6ver design och affarsméassig framgang inklusive rekursivitet och aterkopplingar

— Produktivitet
<«
FoU eller
Design

4 framgéng
Kreativitet

Kéalla:Swann & Birke

2.1.2 Empiriska belagg for att design har ett positivt inflytande pa foretags
tillvaxt

Design paverkar foretags produktivitet pa framfiirtad satt. Det ena ar att design
effektiviserar produktionsprocessen (minskar kad#naa) genom att leda till en
mer medveten produktionsprocess med t.ex. mindhigidgpmindre materialsvinn
och battre hadlsa (ergonomi). Det andra ar att delsagn leda till en hogre kvalitet
for konsumenterna som foretagen kan ta mer betalefer, om det rader hard
priskonkurrens, vinna marknadsandelar med. Ett peér@r Apples Ipod, som ar
utsattlgbr hard priskonkurrens men anda har 70 d%marknaden for MP3-spelare i
USA.

Det finns ett antal empiriska studier som det oétereras till i diskussioner om
sambandet mellan design och tillvaxt. Nar det ga&tadier om sambandet mellan
design och nationell tillvaxt ndmns ofta den nyaedkka studiehBuilding a case
for added value through design’l. denna studie konstateras att design &r en
integrerad del av innovationsprocessen och attviainan har en positiv inverkan
pa bade enskilda foretag och nationers ekonomitlkéxt (BNP). Den pekar
ocksa pa att den ekonomiska teoribildningen kriagnlsandet mellan design och
ekonomisk tillvaxt ar mycket begransad. Nar detegdramgangen med nationell
designpolitik och sambandet mellan design och m@igonell konkurrenskraft
namnsofta”The World Economic Forum’s Global CompetitiveneRgport”.
Undersokningen ar utford pa 75 lander och utgan feft antal faktorer som

7 Se t.ex. Senge 1990.
18 Till exempel Cohen & Levinthal 1990.

19 Utterbach et al 2006.

15



paverkar konkurrenskraften. | denna rapport forsGkan kartlagga sambandet
mellan |anders generella konkurrenskraft och denmasgordning inom
designomradet och det konstateras att det finnsagttband, men ocksa att det
finns undantag. En annan rapport som ofta ndmndeir danska studien
"Designens gkonomiska effekia vilken ett verktyg har utvecklats for att naat
foretags designmognad, den s.k. designtrappamriadstudie forsbker man bevisa
sambandet mellan design och féretagens lonsamiieetadg som oOkade sina
satsningar pa design hade ett 40 % battre bruttbaésan foretag vars
designkostnader hade stagnerat eller minskat. Nér kombinerar olika typer av
designanvandning i den s.k. designtrappan finner @mekorrelation mellan en mer
avancerad designanvandning och resultat samt expoitdnga studier runt om i
Europa har anvant denna metod som utgangspungin@mundersokningar.

SVID upprepade den danska studien pa svenska dela fann att de
designanvandande foretagens subjektiva upplevelse att design var en
forutsattning for deras konkurrenskraft. Om mandstar resultaten utifran de
absoluta nyckeltalen ar skillnaden mellan desigiadare och icke
designanvandare emellertid liten eller obefintfig.

| en studie med en nagot annorlunda ansats latI@&rexperter pa industridesign
rangordna 98 foretag utifran deras "designeffeldivi Listan 6ver de rangordnade
foretagen delades i tva delar, "battre" och "sanoeh det gjordes en jamforelse av
nyckeltal. Det visade sig att foretag med "batulesigneffektivitet &ven var mer

framgangsrika i frAga om sdval omsattning som kémikastning

En annan brittisk studie visar slutligen att bska foretag som har fatt design-
utmarkelser fdrekommer oftare bland dem som hastséxportframgangaf.

2.1.3  Avslutande ord om design och tillvaxt

Det ar inte enkelt att hitta kvantitativa bevis odtorrelationer for att
designinvesteringar lénar sig. Férmodligen &r des@m Johansson (2066anfor

I sin utvardering av SVID:s designprojekt, att desinte ar en tillracklig faktor for
framgang eftersom manga designforetag inte kanaktes som framgangsrika
medan andra foretag som inte alls anvander elleknii@pas med design ar
ekonomiskt framgangsrika. ITPS menar, trots altt, den huvudslutsats som
Johansson drar, dvs. att design kan anvandas sdktyyd6r utveckling och
innovation i foretag, ar rimlig. Det faktum att s ar ett mangfacetterat begrepp
som inte mats separat pa foretagsnivd motsagedaniadikationer som tyder pa
att stora varden ar férknippade med genomtanktgmiesesteringar.

2 5e vidare ITPS (2005) "Design fér innovation odmkurrenskraft - en framtida konkurrensméjlighétRS A2005:003.
21 Erhvervs- og Boligstyrelsen (2003) "Designens cekaiska effekter”. Képenhamn.

22 sVID-studien finns att ladda ned p& www.svid.se.

2 Hertenstein et al 2005.

% Temple & Swann (1995).

% Johansson (2006) "Design som utvecklingskraft” jjasniversitet.
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2.2 Design: tjanster och kreativitet
Finns det en designsektor? Hur manga arbetar nsigrie

Foretag kan anvanda design genom att anstélla dgemner och/eller kdpa
designtjanster fran foretag som specialiserat diggnna typ av tjanster. Det finns
ocksd exempel pa hur teknikkonsulter, t.ex. Semddiper upp renodlade
designforetag i syfte att komplettera sin port&jtjanster.

| den registerbaserade statistiken ingar design lsomudsaklig inkomstkalla for
verksamheter och néaringsgrensklassificeras medrk@d841 da det handlar om
grafisk design eller med koden 74842 om det handan "andra

designverksamheter".

I en sammanstallning av "designbranschen”, i vilkiren arkitektrelaterade
verksamheter ingar, baserad pa naringsgrensuppdifte SCB kan man se en
okning av bade antalet féretag och antalet anstatidllan 1993 och 2002. Antalet
foretag 6kade med 272 procent. Ar 2002 uppgicklenféretag till drygt 11 000,
varav 5 600 arbetade med grafisk design, 2 740avtekturforetag och 2 820
ovriga designforetag. Den relativa o©kningen har itvastorst for 6vriga
designforetag som har dkat med cirka 300 procean tirka 1000 foretag till
2 820.

Kannetecknande for foretag inom designsektorn tidati hog grad ar sma och
nystartade enmansforetag med relativt liten omisétf

Statistiken Over anstéllda ar ett annat satt atgariin designverksamhet i
registerstatistik. ~ For varje individ finns informat  6ver dels
utbildningsklassificering (langd och kategori enli§UN-nomenklaturen), dels
yrkesklassificering (SSYK-kod) som syftar till ateskriva vilka kvalifikationer
som kravs for arbetet. For designer ar SSYK-koddb62 vilket inkluderar
industridesigner och dvriga designer. Den férsthasi — 2 — anger att detta ar
arbete som kraver teoretisk specialistkompetenslketvi motsvarar en
hogskoleutbildning pa 3—4 ar eller mer. | den ovannda sammanstéllningen
anvandes inte SSYK-information for att faststalar designutbildade personer
finns i naringslivet eller hur manga de ar. Da et att designutbildningar ar langre
universitetsutbildningar kan gar det att utlasa el av rapportens
utbildningsinformation. Ar 2002 hade 33 768 persoaestéllning inom féretag
som var verksamma inom de ovannamnda néaringsgesssiiterade branscherna.
Av dessa hade 11 847 en lang universitetsutbildrfidgmodligen var en fjardedel
av dessa arkitekter, vilket innebar att antaletighesbildade (grafisk design och
annat) inom designtjansteféretag uppgick till omgrd 000 personét.

En studie som utgar fran SSYK-koderna skulle fakstabilden av designens
ekonomiska betydelse vasentligt eftersom man fgrhogsvis skulle kunna
inkludera foretag som har egna designer utan adtdgets verksamhet betecknas
som en designverksamhet. Det ar val kant att fgreten H&M, IKEA och Volvo,

% power et al (2004).
2 |bid.
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som inte klassificeras som designféretag, har @itt santal anstéllda med
designutbildniné’.

2.2.1  The knowledge-intensive business services sector, KIBS

En tydlig trend som marks i designsammanhang éstggektorns starka uppgang
och framvaxten av kunskapsintensiva foretagstjan@tee knowledge-intensive
business services sector, KIBS) och de kreativeng@ima (creative industries). En
annan utveckling som ar vard att notera ar den ékaklLiseringen pa upplevelser,
"experiences”. Sedan flera ar tillbaka handlar deipamycket om att kunderna i
allt stoérre utstrackning betalar for att konsumepalevelser. Genom att skapa en
upplevelse for kunden kan véardet pa en tjanst ebea hojas. Detta resonemang
har sin upprinnelse i det amerikanska begreppgieence economy*

KIBS bestar av foretag som séljer tjanster till @ndrganisationer/foretag som ar i
behov av extern kunskap. Det handlar ofta om tginskring” varan, t.ex.
forpackning, information eller marknadsféring. Eftem tjanster kan innefatta det
mesta som inte har med en fysisk vara att goraekiosy mangfacetterad och
diversifierad, vilket forsvarar statistiska matramgDe forsok som har gjorts visar
dock att foretagen har 6kat markant i Europa destenaren (matt i handel och i
antal sysselsatta). Av Europeiska kommissionenparafzmployment in Europe
2004 framgéar ocksa att andelen akademiker i arbetskrafie hog och att
andelen "high-skilled” anstallda snabbt har 6kiati

Orsakerna till tjanstesektorns framvéxt tros vaeaaf bl.a. omstruktureringen till
kunskapssamhallet, outsourcing och arbetsmarkresdidr. Det handlar dels om
kunskapsbrist inom dessa omraden i de befintligganmisationerna, dels om att
manniskor inte soker "livslanga” jobb utan hellrgtdy karriar. Andra orsaker ar
det kade behovet av dator- och tekniknéara tjanpteduktprofilering men ocksa
konsumenternas varierande behov vilket medfortsatdana typer av tjanster
efterfragas.

De politiska insatserna som ar inriktade pa KIB® éeriga tjanstesektorer har
hittills varit fa inom EU. Indirekta atgarder fott atddja sektorn finns, t.ex. regler
om upphandling inom offentlig sektor och EU:s gefarinsatser for att minska
handelshinder inom tjanstesektorn. Norge och Tysklhar daremot utvecklat
FoU-program i syfte att stddja tjanstesektorn. &l ar unikt genom att KIBS
omfattas av innovationspolitiken. | rapport@ime knowledge-intensive business
services sector, KIBS Sector Futufésamns &tgérder inom utbildningspolitiken
som ska gora det lattare for KIBS att rekrytera oékgarder inom
arbetsmarknadspolitiken som ska framja rorlighetlaneféretag och regioner.
Vidare vill man se ett 6kat fokus mot tjanstesektomnovationspolitiken for att
stodja foretag inom KIBS.

28 [KEA anlitar t.ex. cirka 60 designer, varav 10-&rFast anstéllda. Intervju med Christina Niemeté®, IKEA.
2Pine, J. & Gilmore, H. (1999) “The Experience Ecmyd. Harvard Business School, April 1999.
30 European Monitoring Centre on Change fér Eurogeamdation for the improvement of Living and Worgi@onditions.
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2.2.2 The Creative Industries

De kreativa yrkena uppmarksammas ocksa som vilitigaationell tillvaxt. Den
amerikanske framtidsforskaren Richard Florida talar "the creative clas$”och
dess betydelse for utveckling och ekonomisk tiltvdtorida menar att framtidens
tillvaxt kommer att ske inom omraden dar det finilisackligt manga fran den
kreativa klassen. Miljoer som tilltalar den kreatiklassen kannetecknas av
mangfald och 6ppenhet vad galler oliktankande, nitisier och invandrare.

| Storbritannien har de kreativa yrkena lyfts fraxte minst genom rapportébox
Review of Creativity in Business: building on th&’8 strengthsCox havdar i
rapporten att kreativitet ar ett av Storbritannieiksigaste verktyg for konkurrens,
men att detta fortfarande ar en outnyttjad redodstattaren diskuterar orsaker till
varfor manga sma och medelstora foretag inte ién@gad drar nytta av kreativa
talanger och hur man politiskt kan f& till stand féréndring. Aven om mycket
handlar om attityder, forstdelse och beteendersfuhet atgarder som kan vidtas.
Tva atgarder som namns ar att géra Design CoupmigramDesign for Buisness
mer tillgangligt och att genom insatser inom uthifdysvasendet 0ka kunskaperna
om vad som kradvs av morgondagens ledare, kreatigeiaister, ingenjorer och
teknologer. Rekommendationerna handlar om vad rstken goéra, men Cox
konstaterar samtidigt:

My recommendations are aimed at what governmentloao help bring about

a climate that encourages and supports greatertorgya That opens the way
for better buisness performance, but doesn’t deiivé&he latter can come only
from business itself. Government can help prepaeerack and remove some of
the hurdles; it can’t run the race.

31 Bestar av manniskor inom forskning och utbildnitedgnik, design, konst, media, underhallning, sgéretag och finans,
juridik, marknadsféring och vérd.
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3 Den svenska “designpolitiken”

Sverige har inget politikomrade som formellt kalldssignpolitik. Insatserna for
design har utgjorts av atgarder inom andra politikiden, t ex inom forsknings-,
utbildnings- och kulturpolitiken men ocksd genonikal organisationer och
evenemang. Ett politikomrade omfattas av politiskadokument i form av t.ex.
lagar och forordningar. Eftersom svensk designigalitgors av insatser inom olika
politikomraden utgar identifieringen fran den sdeasudgetpropositionen
2005/2006:01. Utifran den har en kartlaggning gjdtir att utreda inom vilka
omraden regeringen har valt att prioritera desigatiser nar det galler ord och
medel.

3.1.1 De politiska styrdokumentens definition av design

| svensk politik har design definierats i propasign 1997/98:117Framtids-
former — Handlingsplan for arkitektur, formgivningch design” och i SOU
1999:123"Métesplats for form och design”l propositionen skiljer man mellan
formgivning och design, dar formgivningtar for utformningen av féremal. Av
historiska skal har begreppet kommit att forknippagd den handgripliga
utformningen av produkter dar materialkunskapenasgstor roll. For att markera
att motsvarande arbete i en industriell process@ahknebar ett ingripande i denna
har ordet desigmunnit gehdr inom den yrkesgrupp som kallar sigistddesigner.
Enligt detta sprakbruk ges begreppet design enreviti@tydelse an begreppet
formgivning och anvands om bade processen, proiessi och den fardiga
produkteri.

| SOU 1999:123 gors ett forsok att tydliggora oénskilja de narbeslaktade och
gransoverskridande begreppen design, formgivnihgkoasthantverk:
Designkan betraktas som samlingsnamn for alla tre gearech anvands dels
som beskrivning for erprocess och specifik benamning pa resultatet av
designprocessen, dels som ett Overgripande begrémen omfattande
konsthantverk och formgivninBesign, bade grafisk och industriell, innebar att
identifiera och 16sa probleth
Formgivningsprocesseskiljer sig fran design genom att det ar gestaffeimav
produktens form, material och funktion som star okus. Produkterna
kannetecknas av att de ar utan tekniskt kompliceirmtehall och
formen/utseendet far darfor en framtradande roidaxe handlar det om
utformning av konkreta foremal.
Konsthantverkbetecknar handgjorda bruksting som ar pragladeoasgtkarlig
ambition och gestaltning.

32 Proposition 1997/98:117Framtidsform — Handlingsprogram for arkitektur,nfgivning och design” sid. 11.
% Fran SOU 2000:75 sid. 46.
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3.2 Statliga insatser for framjandet av svensk design

Kulturdepartementet har varit ansvarigt departenféntde flesta propositioner,
betéankanden och utredningar som har gjorts inongdesradet.

Ar 1995 konstaterades i ett betankati@ét genomforda insatser inom formgivning
och industridesign varit punktinsatser utan lantggilet och tydlig malinriktning.
Orsaken var att varken myndigheter eller naring&lrgtatt omradets betydelse for
utveckling. Dessutom papekades att splittringen lanelyrkesutovare och
intresseorganisationer paverkat resultatet negativt

Aret darpd, 1996, synliggjordes form- och desigydraa i kulturdepartementets
propositiort°. | propositionen féreslogs bl.a. 6kade utbildningatser inom design
och inrattandet av ett nationellt designrdd. Regem tillsatte en
interdepartementi arbetsgrupp inom Regeringskansliet med uppdragtatbeta
ett forslag till handlingsprogram. Resultatet blgroposition 1997/98:117
"Framtidsformer — Handlingsprogram for arkitektuformgivning och desigr”.
Forslagen i propositionen inriktades framfor alit att starka medvetenheten om
arkitektur, utveckla samverkan mellan olika utbildyar, uppmuntra utstallningar
samt uppmuntra en 6kad designanvandning av fomnetdy@positionen medforde
aven att en sarskild utredare med uppdrag attdjge det statliga atagandet pa
formgivnings- och designomradet tillsattes. Detesade i tva SOU-utredningar,
1999:123'Mdtesplats for form och design(delbetdnkande) och 2000:7Statens
insatser for form och design(slutbetankande). Uppdraget var i korthet att ge e
samlad bild och att gbra en utvardering av stat@satser inom form- och
designomradet.

| slutbetankandet konstaterades att de statligatsema for form och design
omfattade relativt sma ekonomiska anslag, att dganisatoriska grunden var svag
och att ett grundlaggande problem for staten vaalavaden av en myndighet med
sarskilt ansvar for att prioritera, initiera ochmeadna insatser. Darfér foreslogs
okad samordning av designomradena. Offentlig upgiiamn framholls som ett
centralt instrument for staten att vara en foreBiiddesign- och formhanterifiy
Andra viktiga atgarder var sakerstallande av bhéldrtingar och forskning for att
stimulera en 6kad designanvandning bland smaféeatagjutbetankandet inneholl
dessutom en rekommendation om att det designrad féoeslagits redan 1996
skulle inrattas?

34 SOU 1995:84 "Kulturpolitikens inriktning”.

% Proposition 1996/97:3 "Kulturpolitik”.

% | arbetsgruppen ingick representanter fr&n Kultutrikes-, Kommunikations-, Finans-, Utbildningikes-, Narings-,
Handels- och Miljddepartementen.

57 Proposition 1997/98:117

3 Arbetet med att anvanda offentlig upphandling styrmedel har pabérjats av Radet for arkitektumfgivning och
design.

39 Ar 2004 inrattades Radet for arkitektur, formgianioch design, Rafd.
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Under 2001 visade regeringen ett intresse for t@Eitke den svenska industrin
genom designanvandning. Forebilderna var till vidsl Storbritannien och
Danmark som gjort stora satsningar pa design fostitka de egna landernas
konkurrenskraff®. Svensk Industridesign, SVID, arbetade fram enionef
handlingsplan tillsammans med foreningen SvenskmFeom resulterade i ett
regeringsbeslut ar 2003. Regeringen beviljade Shitibag till delfinansiering av
det nationella programmetDesign som utvecklingskraft for naringsliv och
offentlig verksamhet*’. Programmet omfattade tio projekt, varav Design2665
var ett. | regeringsbeslutet faststalldes att “deojgktforslag inom
naringslivsomradet som har sarskild potential ativeckla och starka
konkurrenskraft och bidra till hallbar tillvaxt im&- och medelstora foretag skall
prioriteras™?.

3.2.1 Aktorer inom designomradet

Radet for arkitektur, form och design, RAFD

Ar 2004 tillsattes R&det for arkitektur, form octesign, Rafd”. R&dets
huvuduppgift ar att driva pa statens arbete inokitektur, form och design med
utgadngspunkt i de sex angivna malen i handlingspromet Framtidsformer
(1997/98:11 7 *°

Arkitektur, formgivning och design skall ges godauttsattningar for sin
utveckling.

Kvalitet och skdnhetsaspekter skall inte undelssdtortsiktiga ekonomiska
overvaganden.

Kulturhistoriska och estetiska varden i befintligdjoer skall tas till vara och
forstarkas.

Intresset for hog kvalitet inom arkitektur, formgimg, design och offentlig
miljo skall starkas och breddas.

Offentligt och offentligt understétt byggande, idamde och upphandlande
skall pa ett foredomligt satt behandla kvalitetgtnd

Svensk arkitektur, formgivning och design skallagikias i ett fruktbart
internationellt samarbete.

Radet ska arligen fram till 2008 lamna delrappoadti@r resultatet av sitt arbete ftill
Utbildnings- och kulturdepartementet. Uppdraget shatgiltigt redovisas till
Kulturdepartementet i en rapport senast den 31ndleee2008.

40 For en mer ing&ende beskrivning se Ulla Johand3esign som utvecklingskraft — en utvardering agemingens
designsatsning 2003-2005".

! Regeringsbeslut | 1 2003-02-13 N2003/989/NL.

42 programmet har utvérderats av U. Johannson Vamjietsitet” Design som utvecklingskraftée www.svid.se.

43 Kommittédirektiv Dir 2004:24.

44 Handlingsprogram — Framtidsformer. Riksdagen tiadki1998 om handlingsprogrammet Framtids- formeposition
1997/98:117, bet. 1997/98:KrU14, rskr. 1997/98:221)

5 | r&dets uppdrag ingdr ocksé att analysera kommaserkitektur- och planeringskompetens samt athitiektens roll.
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Svensk Industridesign, SVID

SVID bildades 198% och ar en stiftelse. Huvudkontoret i Stockholm egab
tillsammans med sex regionkontor och lokala sanskbator éver hela landét |
dag arbetar SVID med att lyfta fram design som @reaklingskraft for bade
naringsliv och offentlig verksamhet. SVID finansisr framst genom ett arligt
grundanslag fran Naringsdepartementet via Nutekn (2006 uppgick till 13
miljoner enligt budgetpropositionen 2005/06:1). Mitta som bas bedriver SVID
projektverksamhet som medfinansieras av naringsinegionala organisationer,
EU m.fl.

Svensk Form

Svensk Form ar en ideell medlemsforening (for badekilda och juridiska
personer) med uppdrag fran regeringen att framgmsk design, bade nationellt
och internationelf. | Svensk Forms uppdrag ingar &ven att driva npiaesen for
form och design i Stockholm. Vidare arbetar forgeim med att skapa engagemang
och belysa de mojligheter design kan ge for ingimidkulturen, samhallet och
naringslivet. For Svensk Form innefattar designbpget saval produkter och
tjanster som miljoer och omfattar alltifran konsthaeerk till industridesign. Svensk
Form omsatter ca 14 miljoner kronor per ar, vara\8amiljoner kronor &r bidrag
frdn Kulturdepartementét.

Namnden fér hemslojdsfragor

Namnden for hemslojdsfragor inrattades 1981 sorsj@ustandig myndighet efter
forslag av 1977 ars hemslojdsutredning. Namndémstidle Industridepartementet
fram till 1992, da hemslojdsfragorna flyttades owdr Kulturdepartementet.
Numera finns namnden under Utbildnings- och kukpattementet. Namnden for
hemslojdsfragor har som mal att oka intressetkiinskapen om och utévandet av
hemsldjd i hela landéf.

Sveriges designer

Sveriges designer ar en medlemsorganisation fofegsmnella designer som
tidigare hette SID (Sveriges Industridesigners)dMemarna utgors av designer
inom industri-, textil-, mode- och produktdesignnmgainom grafisk design.
Foreningen verkar for att tydliggora design sondegkapare. Genom inspiration
och praktiskt stod vill foreningen bidra till atbia design till en attraktiv affar for
bade designern och uppdragsgivaten.

¢ Bildades av davarande SIND, nuvarande Nutek, liigevetenskapsakademin (IVA) och Féreningen Svéiuskn.
Foregangare var Design Center Stockholm, som dre®&/ensk Form under aren 1985-1988 med finangiéém SIND.
“Mwww.svid.se

8 Svensk Form hette tidigare Svenska Sléjdféreninggnbildades &r 1845. Ar 1976 bytte féreningen méithSvensk
Form.

49 www.svenskform.se

%0 http://nfh.nutek.se/

1 www.sverigesdesigner.se
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3.2.2 Exempel pa projekt inom designomradet

Initiativ Design for alla

Av forklarliga skal kan inte alla initiativ som paigfor att framja design beskrivas i
denna rapport. Ett projekt som &r vart att nammasngellertid "Design for alla”
som kan beskrivas som en nationell kraftsamlingfiesatt ta Design for Alla-
konceptet fran teori till praktik i hela samhalletpm saval offentlig som privat
sektor. Projektet startade hdsten 1996 och arasttadbetsprojekt som leds av
EIDD Sverigé®. Sedan starten har projektet utvecklats till etionall plattform
for Design for Alla med for narvarande cirka 120deenmar. Idag arbetar ett
flertal lander utifrdn samma koncept

Projektet har beviljats narmare 5 miljoner kronorAlimanna arvsfonden for att
tilsammans med SVID, Handisam (Myndigheten fordikappolitisk samordning)
och Handikappforbundens samarbetsorgan lyfta fradjligheter att tillampa
Design for Alla-konceptet inom olika samhallsomnadBesign for Alla-projektet
kommer att genomforas Over en tredrsperiod (deehatdrtade under Designaret
2005) och det ekonomiska stdodet fran Allmanna andén ska finansiera
verksamheten under det forsta aret. Ett av maled dwdta projekt ar att cka
efterfragan pa Design for Alla-kompetens hos offgat bestéllare och privata
foretag samt utbudet av sadan kompetens hos ptanekitekter, designer och
brukare.

3.3 Var kommer de statliga medlen for design fran?

Kartlaggningen av de statligt finansierade sveriskatserna for design har gjorts
utifran de omraden som regeringen i budgetproprsiti 2005/06:1 faststallt vara
viktiga under ar 2006 och framover. Stadsbudgetstdp av 27 utgiftsomraden
och 93 politikomraden. | fyra av utgiftsomradenan& design som nagot som kan
bidra till uppnaendet av malen for politikomradena.

For utgiftsomrade 5, Internationell samverkan] foreslas att insatserna ska
koncentreras til EU:s medlemslander, Nordamerikasiien, Indien, Japan, Kina
och Ryssland. Tonvikt ska laggas pa information $verige som ledande nation
inom profilomradena IT, biotek, miljd, design, nkisimat, litteratur, barns

rattigheter och jamstalldhet.

Nar det galler utgiftsomrade 18)tbildning och universitetsforskningframhalls
vikten av tvaamnesutbildningar dvs. praktisk-esketj och Vetenskapsradet far i
uppdrag att stédja en forskarskola i design.

| utgiftsomrade 17,Kultur, media, trossamfund och fritid"namns statliga insatser
for att framja arkitektur, form och design genomsaer som Arkitekturmuseet och
Nationalmuseum (som dessutom &ar det museum sonaransfér designfragor).
Organisationer som framjar design inom detta omrade Namnden for
hemslojdsfragor, Statens konstrad, Féreningen Svemsn (som ocksa driver den

2 EIDD Sverige tillhér EIDD (European Institute fDesign and Disability), som bildades i Dublin 4839EIDD har en
federal struktur med nationella medlemsorganisatiach "corporate members" i ett femtontal lander.
%3 Projektet beskrivs &ven i avsnitt 4.1.1.
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nationella motesplatsen for form och design), Rkdsauseet samt andra musei-
och utstallningsinstitutioner runtom i landet. kttdeutgiftsomrade namns dessutom
flera satsningar inom andra politikomraden, t.extskning med relevans for
kulturomradet.

Det ar framst i utgiftsomrade 24Naringsliv’, som man finner resonemanget om
design som nagot som kan bidra till naringsliveteeckling under rubrikerna
" Starkt konkurrenskraft”, "Innovation och fornyelseUnder rubriken Analys och
slutsatser” framhalls sarskilt Sveriges globala toppositiomnmn designomradet.
Det konstateras ocksa att utveckling inom omradetdavandigt for att Sverige
ska bibehalla och starka denna position.

| den nya budgetpropositionen 2006/07:1, utgiftsioder 24 Naringsliv', namns
design flera ganger som en angelagen del i sveaskgslivsutveckling. Design
tas upp under rubrikerri&tarkt konkurrenskraft’och”Foretagsutveckling”

3.3.1  Ovriga forskningssatsningar

| propositionen’Forskning for ett battre liv’ 2004/05:80 beddmer regeringen att
svensk design blir allt viktigare som en stratedidligdng for svenska foretag.
Vidare papekas att forskningen inom designomradeglativt ny men att det finns
en vaxande efterfragan pa forskning om design iséwél naringslivet som kultur-
och uthildningssektorn. Manga aktorer for fram et teoribildning som rymmer
manga olika inriktningar, inklusive ett mer humdisis angreppssatt som
komplement till det tekniska, ar en viktig forutséing for att starka
designforskningen. | propositionen faststélls vidatt de satsningar som gors pa
designomradet ar viktiga for svensk tillvaxt. Reggen anser darfor att
designforskningens villkor bor uppmarksammas. Enadoksatsning pa
designomradet har potential att bade bidra till detenska naringslivets
konkurrenskraft, hallbar utveckling och den offegal sektorns utveckling. Mot
den bakgrunden anser regeringen att en sarskikhisgt pa en forskarskola i
design ar motiverad for att framja nationell sarkaarpa omradet.

3.4 Form, estetik och utbildningar i fokus

Sammanfattningsvis kan konstateras att tonvikteade resonemangen kring och
anslagen till design i budgetpropositionen liggér fprm och estetik. Det finns
emellertid tecken som tyder pa en forandring germtnflertalet nya anslag och
aven forandringar av befintliga anslag i hogre giaadnriktade pa design som ett
medel for att uppna okad konkurrenskraft for baitethgen och landet. En sadan
forskjutning sker t.ex. i forskningspropositioneya utbildningar med
designinslag verkar ha en nagot storre inriktningt ndesign som process.
Utbildningar kopplade till konst och musik har laagraditioner och ar fortfarande
de vanligaste.

De politiska initiativen pa designomradet har kommiia kultur- och
utbildningspolitiken och naringspolitiken. Figuraeedan illustrerar designinitiativ
inom ramen for dessa tre politikomraden dar ringarstorlek symboliserar
storleken pa& budgetanslagen (dock ej proportiayterli Granssnitten eller
kommunikationsytorna mellan delarna markeras metjbekare svart linje.
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Figur 3 "Designpolitikens" delar

Kulturpolitik:
Design som "form".

Utbildningspolitik: "gamla"
utbildningar och nya ofta mer
rocessinriktade utbildningar och
forskning om design.

Naringspolitik:
Design som verktyg for battre affarer / process

— Omfattning av kommunikation mellan politikomraden. Till exempel
Designaret 2005.

Trots att flertalet designinitiativ kommit via kulpolitiken, dar design i forsta
hand betraktas ur ett formmassigt och estetiskispedativ, ar det inom
utbildningspolitiken som den storsta andelen measlas till design. Det handlar
dels om traditionella designutbildningar, men &eem nya mer processinriktade
utbildningar med designinslag. Inom naringspolitikear bade designinitiativen
och de riktade anslagen till designatgarder vantfprelsevis begransade. Det ar
under 2000-talet som design har lyfts som ettesgiakt verktyg for battre affarer
och processer for naringslivet. Ett sddant initiatar projektet Designaret 2005, i
vilket aven kultur- och utbildningsdepartementetinerkade.

3.5 Designpolitik som utbildningspolitik

Designpolitik kan aven vara de utbildningar for igasr som finns pa ett antal
laroséaten i Sverige. Det finns inget formellt hindi@é hogskolor eller universitet
att starta utbildningar inom design, men for atiefdattning skall utga enligt de
fastlagda stoden for design kravs att larosatetigpens med antagningskraven.
Dispensen innebar att de far tillstand att anvaadaetsprover som sarskilt
intagningskrav vid sidan om de sedvanliga kravenDet som skiljer
designutbildningar som anordnas under en konsgnéakultet fran andra utbild-
ningar ar alltsd intagningskravet om arbetsprover.

N&r man talar om designer ar det for det mesteoperssom har genomgatt sddana
utbildningar som avses. Utbildningarna inom desigjuds pa tva nivaer,
kandidat- och magisterniva, och det &r en utbreppfaitning att det kravs en
magisterexamen for att kunna bedriva egen verksasaine designet’

% Se HSVs rapport "Designutbildningar i Sverige" @A0R

27



| tabell 1 nedan aterges antalet helarsprestatimoen utbildningsomradet design
uppdelat pa kvinnor och man. Av tabellen framgématalet prestationer har dkat
med 75 procent dessa ar och att 6kningen hartatfiljen jamnare konsférdelning
av helarsprestationerna. Tabellen anger att sed200® har antalet larosaten som
erbjuder utbildning inom omradet nastan fordubbiis tio till nitton stycken.

Det totala antalet helarsprestationer fordelas rsqufa olika utbildningar inom
design, dels yrkesinriktade (t ex lararutbildningadels generella kandidat-
respektive magisterutbildningar. Antalet utexamaoer personer inom detta
utbildningsomrade redovisas ofullstandigt i stéet. For ar 2000 redovisas
kandidat- respektive magisterexamen endast fodan@saten och for 2005 elva
larosaten. Detta beror delvis pa att alla larosamém hade nagra fardiga kullar
respektive ar, men att "gamla" larosaten som Kanktfinte redovisar nagra
examina pa kandidat- respektive magisternivd ar0200NU-databasen ar
besynnerligt.
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Tabell 1 Antalet helrsprestationer inom utbildningsomradet design

2000 2005
kvinnor man summa kvinnor man summa
Beckmans designhégskola 0 0 0 78 42.5 120.5
Chalmers tekniska hogskola 0 0 0 45 114 15.9
Géteborgs universitet 226.3 101.9 328.3 294.5 161.1 455.6
Hogskolan Kristianstad 49.9 1.6 515 5.4 5.1 104
Hogskolan i Boras 0 0 0 72.2 4.4 76.5
Hogskolan i Gavle 0 0 0 22.4 114 33.8
Hogskolan i Kalmar 0 0 0 46.4 25 71.4
Hogskolan i Skévde 0 0 0 14.4 334 47.8
Konstfack 288.2 120.3 408.5 305.6 126.5 432.2
Linkdpings universitet 14 15 2.9 26.1 20.4 46.5
Lule& tekniska universitet 0 0 0 14 125 26.5
Lunds universitet 24.5 14.1 38.6 51.6 43.7 95.3
Malmo hégskola 27.1 20.6 47.7 21.1 20.9 42
Mittuniversitetet 0 0 0 394 20.4 59.8
Mélardalens hdgskola 39 23.7 62.6 71.4 28.2 99.5
Sddertdrns hogskola 0 0 0 16.6 6.5 23.1
Umed universitet 64 78.2 142.2 69.5 100.8 170.3
Vaxjo universitet 10.2 0.8 11 36.5 27.7 64.1
Orebro universitet 0 0 0 9.4 12.3 21.7
Summa 730.6 362.7  1093.3 1199 714.2 1912.9

Not:Helarsprestation (hpr): Summa avklarade poéng pa en kurs/delkurs under en viss period dividerat med 40.

Not2: Visby hdgskola skall ocksa ha en kandidatutbildning inom design
Kélla Hagskoleverkets NU-data (Nationell uppféljning)

De medel som fordelas till dessa helarsprestatiomdtiplicerat med det belopp

som anges i regleringsbrev for larosaten for vahelarsprestation. For

utbildningsomradet &r detta 211 000 kronor peRA&R2005 avsattes med andra ord
omkring 400 miljoner kronor till dessa designuthilagar. Under férutsattning att

NU-databasen aterger helarsprestationer korreksvaddr forandringen mellan ar
2000 och 2005 cirka 170 miljoner krordr.

Redan i utredningen SOU 2000:75 konstaterade utredatt design som amne
dyker upp pa ett antal andra utbildningar pa arakalteter an den konstnarliga.
Hogskoleverket (HSV) publicerade forra aret en capgom studerade dessa lite
mer. | en tabell listas 28 utbildningar som erbjudeed cirka 900 platser for
hostterminen 2005. Antalet sokande till dess utiiigar var 1680 vilket visar pa
att efterfrigan p& denna typ av utbildning var retvén utbudet® Dessa

utbildningar ersatts med andra medel som bestamsillat utbildningsomrade

som utbildningen héanférs till. ITPS har antagit kbstnaden motsvarar ett vagt
medelvarde av de ersattningar som utgar till hptéstationer motsvarande cirka

55 http://webapp.esv.se/statsliggaren/openFile.asjg?iegsbrevid=8844&visningTyp=1&media
Typ=0&period=2006
6 HSV rapport "Klassicism och bungyjump” 2005:40R.
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64 000 kronor. De utbildningar som HSV listar ortdatdarfér nara 60 miljoner
kronor under antagandet att varje plats ar erségts en helarsprestation.

Motiveras 6kningen av utbildningsplatser med emrstéfterfragan av denna grupp
pa arbetsmarkanden? Ser vi till rena designer fimgen understkning som
aterkommande visar pa hur efterfrdgan forandras.V H&h Statistiska

Centralbyran genomfér regelbundet kartlaggningdr framtidsprognoser men i
dessa laggs alla utbildningar inom konst ihop &h grupp foér vilken det

konstateras att situationen snarare ar sa attader ett éverutbud av konstnarligt
utbildade. En mer specifik kalla om efterfragan g@gésigner ar da istallet
undersokningen som SVID gjorde ar 2004 av foremm sinvander design och
designtjanster. Denna undersdkning anger att 6&kteh av foretagen menar att
"det finns tillrackligt med duktiga designer i Sige". | undersokningen fran NIC
(Powers et al 2004) som refererades i forgaendiekaisades att antalet foretag
som arbetar med design har 6kat. Vi vet dock inteitlkomstutvecklingen &ar for

dessa. Med hjalp av registerdata skulle det kurara wngjligt att redovisa hur
sysselsattnings- och inkomstutveckling har settbutdem som examinerats fran
utbildningarna sedan ar 2000.

3.6 Naringspolitiska stod med baring pa design

| Sverige finns ett antal stéd, som inte uttryckhg ar o6ronmarkta for
designatgarder, men som har en allman inriktning idtvmyelse av féretag genom
teknikdverforing, produktutveckling eller stimulet#l utveckling via forskning.
Den har typen av foretagsstod motsags inte av Eblgikp for att framja
utvecklingskraften i sma och medelstora foreta.

Nedan ger vi nagra exempel av stéd som haft eryéigainriktning enligt ovan
och som existerat under ar 2006. Det ar stod frini, ANutek och Vinnova men
aven andra myndigheter kan ha stdd som ar relevant@esignpolitik. Totalt har
dessa stdd omfattat cirka 210 miljoner kronor 2006.

Almi har ett sarskilt innovationsstdéd som ar riktil framférallt nya foretagare
och innovatorer® Stodet finns dels som ett bidrag dels som etkaifllan pa
upptill 300 000 kronor. Villkorslan foérutsatter dtiretagaren kan medfinansiera
halften av den uppskattade projektkostnaden ochatérbetalningspliktigt om
projektet genererar intdkter. ITPS menar att detibal bor kunna inkludera vissa
entreprendriella satsningar.

Nutek har under ar 2006 formedlat stod enligt daimireglerna i sitt "Produkt-
utvecklingsstod®® Stodet har existerat under tvd &rs tid och avsaael ar
forbrukade och fér 2005 férmedlades stod till 64jgkt. Stodet ar ett bidrag som
kan utgd om foretaget kan medfinansiera projekteiG procent och fatt ett posi-
tivt utldtande fran granskningen av det regionadrngrskapet. Anledningen till att

5" Enligt EU-férordningen om statsstéd till foretaly 6adant utgd under vissa férhallanden. Ett dstontet foljer de minimi
reglerna dvs. riktad till sm& och medelstora figetah uppgar som mest till 100 000 Euro under @frsperiod eller ett sa
kallat notifierat stod vilket stod som utgar enligknikforordningen &ar (SFS 1995:1285).

%8 \www.regeringen.se/sb/d/5709/a/34617.

% www.almi.seffinansiering_innovation.html.

80 www.nutek.se/sb/d/134/a/117.
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vi tar upp stodet har ar att detta stod &ar det esden har haft de-

sign/designutveckling som en uttrycklig beskrivniig att ett foretag skall kvalifi-

cera till att fa stod. Stodansokningar har grarska regionala partnerskap
bestaende framst av representanter fran Almi onbuationsbron. SVID har inte
deltagit i dessa partnerskap. Enligt den senagigdipropositionen (2006/07:1) &r
design vid sidan om teknik och miljoutveckling att de vanligaste skéalen till stod.
En utvardering av produktutvecklingsstodet ar planéll 2007. En sarskild upp-

foljning av designprojekten kan vara befogad. Frdemt for produktutvecklings-

stbdet &r dock oséakert.

Verket for innovationssystem, Vinnova, har tva st§dm &r intressanta ur
foretagsutvecklingsaspekt. Det ena ar Vinnu, ehngv basta affarsplan, med en
prissumma pa 300 000 kronor. Deltagandet i tavingavecklar foretagens
formaga att presentera sina utvecklingsprojekefderna finansiarer.

Det andra av Vinnovas stéd som har viss relevanslddign ar Forska&vax. | en

forsta utlysningen av stédmedel beskrev Vinnovdettenligt®* ©

...ar att genom produktnara forskning och utveckliBiF, starka foretagets
konkurrenskraft pa en global marknad och darmedabtidl ekonomisk tillvaxt
och nya arbetstillfallen i Sverige.

Detta stod ar mer inriktat pa att stodja forsknioty utveckling som en strategi for
ett foretag att starka sin framtida konkurrenskraft krav ar att forskningen skall
ta fram ny kunskap/information/erfarenhet i syfte feambringa nya eller béttre
produkter/tjanster. Stodet ar inte avsett for alipéoduktutveckling.

Designrelaterade projekt bor vara relevanta forsaka medel fran Forska&\Vax
programmets olika stodformer utifran t ex OECD besing av
innovationsarbete, Men det ar osakert hur man gsk#th kravet karaktaren av
FoU-arbete. Fragan ar om Vinnovas bedémare mendesignutveckling kan vara
nagot som medfor en "utvecklingshojd” for foret&get

3.7 Sammanstallning av statsbudgetens allokering av medel till
designatgarder

Tabell 2 nedan sammanfattar medel i statsbudgieale till designinsatser, i vid

respektive snav bemarkelse.

Budgetmedel allokerade till design kan grovt indely de som har en direkt
designutvecklande funktion som finansiering avt&en Svensk Industridesign
(utgiftomrade 24 politikomrad&Naringsliv’) och 2) de som indirekt ar kopplade
till design som till exempel utbildningssatsningawed design som tema. Av
tabellen framgar att den "direkta" designpolitikantsvaras av 162 miljoner vilket
till 6vervagande del bestams av att Nationalmuststda budget ingar i denna
med anledning av museets tilldelade nationella @msV utredningarna SOU
1999:123 samt 2000:75 diskuteras narmare Museeawibdor design. Utdver
Nationalmuseum finns det museer som har en koppilihdesign t ex Tekniska

1 www.vinnova.se/vinnova_templates/Page 537.aspx.
%2 | november 2006 var framtiden fér detta prograrokdaklar med anledning av regeringsombildningen.
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Museet. Utredningarna konstaterar dock att detvart sitt uppskatta hur mycket
museerna totalt som Nationalmuseum enskilt anvasidarmedel till omradét

Av tabellen framgar att det ar den "indirekta" dgegiolitiken", utbildning, som &r
den stora posten. Designrelaterade utbildningar &kdp@t som antal
helarsprestationer multiplicerat med ersattning fi@ssa motsvara nara 465
miljoner kronor.

Tabell 2 "Designpolitik” i statsbudgeten

Utgiftsomrade Politikomrade Beskrivning Belopp Milj

Internationell samverkan

Framjandeverksamhet®* 1
Utbildning och universitetsforskning

Grundutbildning, universitet

Utbildningar riktade mot design %

Nya utbildningar 60
Etablerade utbildningar 404
Fordjupad samarbete inomlararutbildning® 5
Forskning & 568

Kultur, medier, trossamfund och fritid
Kulturpolitik, Arkitektur, form och design

Namnden fér hemslsjdsfragor® 2
Framjande av hemslojd™ 21
Arkitekturmuseum 35
Rohsska museet’* 1
Nationalmuseum” 70
Statens konstrad™ 7
Foéreningen Svensk Form ™ 8

Radet for Arkitektur, form och design
Stipendier till formgivare och konsthantverkare

Naringsliv
Naringspolitik
Stiftelsen Svensk Industridesign 13
Summor "Designpolitik" 162
Om utbildning&forskning inkluderas i designpolitiken 469
Total summa 631

Kommentar: Stiftelser och museer som tekniska museet och arbetes museum ar exkluderade,
Not: Eventuellt designstod frdn NUTEK ALMI &r inte medtaget i tabellen

& Utgiftsomrade 5 sid 38 ITPS berakning 1/9 av avsalbpp.
8 | Klassicism och bungyjump HSV rapport 2005:40RSi
¢ BP 200/06:1 sid utgiftsomr 16 sid 268.

7 Budgetprop 2005/06:1 utgiftsomrade 16.

% Budgetprop 2005/06:1utg 16.

% Budgetprop 2005/06 Utgiftsomrade 17 sid 74.

" Jpid sid 75.

"t Budgetprop 2005/06 utgomr 17 sid 87.

2 Budgetprop 2005/06 utgomr 17 sid 38 spalt 2 odI54i
3 Budgetprop 2005/06 utgomr 17 sid 73.

" Budgetprop 2005/06 utgomr 17 sid 87.
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4 Landerstudier

| avsnittet ges en beskrivning av hur EU, Nederiind, Flandern, Sydkorea och
USA har valt att politiskt hantera designfragan.

Att gora jamforelser mellan lander av sa olika k&ia som t.ex. Sydkorea och
USA, ar inte helt enkelt. Skillnader i historia, ltkm och nuvarande politiska
system ar faktorer som paverkar designatgardergdiudch styrsystem. For att
t.ex. komma runt det faktum att USA i dag saknarsamlad designpolitik pa
federal eller delstatlig niva gors i rapporten attal nedslag pa den amerikanska
designmarknaden. Darfor beskrivs t.ex. lokalaatiitioch hur olika aktorer ser pa
marknaden. Det ger oss viss insikt men innebar &@&ts man inte kan gora
generaliseringar® Studien innehdller inga jamférelser mellan t.esindernas
designutbildningar eftersom designutbildningarnasikiningar i dag ar sa
mangfacetterade, saval i Sverige som internatiori@remot pekar rapporten pa
intressanta trender inom bl.a. inom designutbilgaimna.

Den europeiska intresseorganisationen for desigtDA har sammanstallt 27
olika landers designsektorer. For att ytterligarelyba svarigheten med att
kvantifiera sektorn innehaller sammanstallningedash landervisa uppgifter éver
industrin. Siffrorna &ar inte jamforbara eftersonkallander inkluderar varierande
branscher i sin redovisnir§.

Rapportens landerstudie bor séledes ses i ljusatditionen och viljan att finna
goda exempel pa hur arbetet med designatgardesekan | SOU 200:75 finns ett
antal Oversikter av designsatsningar i olika landienda annat Nederlanderna,
USA och Korea. | samband med Designaret 2005 uppatids ett antal
landerbeskrivningar bland annat Storbritannien, rbank, Norge och Finland. Det
finns nu ett intresse att uppdatera kunskapen oelasom man sen tidigare vet
genomfort designsatsningar som Nederlanderna odkoBga men aven for lander
som inte tidigare beskrivits som satsningarna méigin. USA marknadsorienterade
politik &r som alltid intressant att kontrastetbhden offentligt bedrivna politiken i
Europa.

Avsnittet vill fanga upp (1) vilket/vilka departemtesom har ansvaret fér design,
(2) om det finns en officiell definition av desigft.ex. har de lander var
naringsdepartementet ansvarar for designfragornaaenf definition av design som
inbegriper produktion och konkurrenskraft), (3) andet har tagit fram strategiska
dokument eller policydokument for design och huafbetet har sett ut, (4) vilken
organisation i landet som har det operativa desigyeret (5) hur landet arbetar
med uppfélining och utvardering av designriktadgaéder. Resultaten redovisas
per land.

5 Rapporten Design fér innovation och tillvaxt, ITR®05 innehéll ocksd en PM om design i USA.
"® BEDA (2006) European Design Report. The Europeesigh Industry in facts and figures.
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4.1 Designpolitik i EU

| Europa saknas i dag en samlad strategi for dedRgdan i SOU1999:123
"Motesplats for form och design” faststalldes asiginfragan inte dgdes av nagot
sarskilt direktorat. Daremot konstaterades att giesitsningar fanns inom
foretagspolitiken, sysselsattningspolitiken ochningocialpolitiken. Designinsatser
aterfanns aven som delaspekter i andra sammantexginnovation for sma- och
medelstora foretag och inom informationsteknoldgisimgar. Aven om det for
narvarande inte finns ett samlat designarbete iKmmmissionen, finns ett antal
program och initiativ som pa olika satt beror dasipom t.ex. bade femte och
sjatte ramprogrammet for forskning har det funmedel som finansierat forskning
inom ramen fér Design for All. Dessutom har nateg¢rkuropean Design for All e-
Accessibility Network (EDeAN) etablerats. Programnférvaltas inom DG
informationssamhalle.

4.1.1  Exempel pa designinsatser inom EU

Design for All

European Institute for Design and DisabiliffEIDD- Design for all Europe) &r
den europeiska plattformen for koncefdeisign for All.LEIDD bildades i Dublin ar
1993 och ar den Europeiska moderorganisationeciriidh 16 lander organisationer
bland annat EIDD- Sverige. Idén bakd@mesign for Al] kant somJniversal Design

i USA ellerinclusive Design Storbritannien, ar att utveckla och levereradpitder
och tjanster som kan anvandas av alla. Darigenarsskial sammanhallning och
rattvisa framjas. EIDD arbetar med att genom deaigpassa miljder och foremal
for funktionshindrade personer.

SEEdesign

SEEdesignér ett initiativ som sammanstaller och sprider iinfation om olika
program for framjandet av design hos sma och medel$tretag. Partnerskapet
som ska implementera Seedesign bestar av sju segamier men ingen svensk
designorganisation ar med (Danmark och Flandern swed partner). Projektet
pagar under tre ar, 2005 -2007 och finansierasiglaly EU genom INTERREG
lIIC. Syftet medSEEdesigrar att genom workshops och seminarier visa pa goda
exempel och sprida kunskap till SME om hur design &nvandas for att forbattra
deras verksamhéf,

Design for Future Needs

Design for Future Needgr namnet pa ett europeiskt forskningsprojekt som
identifierar pa vilket satt metoder traditionelitvé@nda av naringslivet for att skapa
design aven kan anvandas av policymakers. Det &nrkiesionen som ar
initiativtagare till projektet och forskningen ut&av ett antal europeiska foretags-
och designorganisationér. Projektet har forskat om p& vilket satt designers
verktyg och tekniker for att mota framtida behowlsk kunna anvandas av

" www.design-for-all.org
8 \www.seedesign.org
" www.dffn.org
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beslutsfattare inom Kommissionen for ett framsyntigyarbete inom allt fran
miljdomradet till teknikutveckling. Design for Fuwi Needs har inga svenska
partners. Medlemmar ar Frankrike, Spanien, Itabeh Finland.En rapport har
publicerats med resultat fran forskningsprojéRteér man studerat hur designers i
Europa forsoker forutse framtiden samt om och hesigharbetet kan tackla
uppkommande ekonomiska och sociala trender. Réstuéta forskningen visar att
designtankandet och designmetoder kan spela eig vidt &ven inom omraden
som naringsliv, offentlig sektor och EU- policy.

Design for IT sektorn

Inom ramen for IT- sektorn finns programmet e-Eergopm arbetar med att gora
informationsteknik tillgangligt for alla Europas disorgare. | borjan av ar 2000
antog Europeiska Ministerradet en resolution (Reésmi ResAP 2000) som
uppmanar medlemsstaterna att inkludera principei@ra Design for All i
laroprogram for civilingenjoréY:. Darefter har Kommissionen bildat Inclusive
Design Curriculum Network (IDC.NET) med syftet atkludera Design for All i
laroprogram pa universitet och hogskolor.

4.1.2 Intresseorganisationer

BEDA, The Bureau of European Design Associations

Ar 1969 skapades ThBureau of European Design AssociatiiEDA)®? med
syftet att vara lank mellan designorganisatiorfeuiopa samt vara en representativ
organ for dessa. Organisationens arbetar for attckta langsiktiga policies for
design i Europa, framja anvandningen av design, iod¢brlangningen hjalpa
naringslivet i Europa att konkurrera pa varldsmaden. BEDA arbetar i nara
samarbete med EU for att stodja europeiska designeerkan pa ekonomin bade
inom och utanfor Europas grénser.

| en publicerad rapport fran BEDA, samlas for farsgangen siffror pa
designsektorns storlek ifran 27 lander i EuropdigEBEDA:s berakningar finns
det i dag omkring 410 000 designer i Europa. Deksgar en arlig omsattning pa
35 miljarder euro, vilket kan raknas till 5,4 pratev mervardet genererat fran
tjianstesektorn i EU &r 2003.Nedanstdende diagram visar hur stor del av den
kunskapsintensiva tjanstesektorn i Europa som bestadesign. Tidigare har
design klassificerats inom kategorin 6vrig sysdeiggy. Design har fatt en egen
NACE kod, Specialized Design Activities (74.10)ket kan mdjliggéra mer
exakta matningar och jamforelser i framtiden.

8 www.dffn.org/Research.htm

81 To study the built environment.

82 www.beda.org

8 BEDA (2006), “European Design Report: The EuropBasign Industry in Facts and Figures”.
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Figur 4. Uppdelning i av omséttningen procent av den kunskapsintensiva tjanstesektorn i Europa

= Reklam, marknadsfoéring 9 %

m Arbetskraftsférmedling 6 %

= Ovrig sysselséttning 15 %
Design 5 %

m [T och narliggande aktiviteter 21 %
Juridisk- och féretagsradgivning,

bokféring 29 %

m Arkitekt- och ingenjorstjanster 15 %

Kalla: BEDA (2006)

4.2 Designpolitik i Nederlanderna

Nederlanderna har 16,3 miljoner invanare och arndest tattbefolkade landet i
Europa. Industriell produktion sker framst inom faeddling, kemisk industri,
oljeraffinering och tillverkning av elektriska mas&r. Jordbrukssektorn ar hogt
mekaniserad och sysselsatter 4 procent av arb#&tsknmen producerar ett stort
overskott till sin matindustrin och export. Nededarna ar tredje storsta exportor
av jordbruksprodukter i varlden, efter USA och Frite 3

| Nederlanderna ses design som kopplat till estettk konst. And& &r det
industridesign som Nederlanderna ar mest kant ritermationellt. Nyligen har
medvetenheten bland beslutsfattare borjat 6ka rnaét for att design har ett
ekonomiskt mervarde. Uppfattningen &ar att det fiensstor outnyttjad potential
inom designsektorn. Design har dock sedan slutefl§#0-talet varit ett eget
politikomrade. Malet med designpolitiken var da sttidja god kvalitet, att bidra
till ett allmént intresse for design samt framjakdissionen om design och dess
processef° | dagens designpolitik finns dessa mélsattningafarande kvar men
fokus har forflyttats till att utnyttja den kreativ potentialen som ett
konkurrensmedel for foéretagen. 2005 skrev kultuwh atbildningsministeriet och
ekonomiministeriet ett gemensamt program, "Our @reaPotential: Paper on
Culture and Economy”, for att framja de kreativaimgarna.

84 Wikipedia.
8 Se SOU 2000:75 "Designpolitik ut ett internatidnperspektiv’sid. 83.
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4.2.1 Designpolicy

Atgarder for designinsatser finns framfér allt  hostbildnings- och
kulturdepartementet i Nederlanderna. Sedan ar 2@@4ven ekonomiministeriet
tagit sig an delar av designfragorna. Daremot fiansambition hos utbildnings-
och kulturdepartementet att sprida designfragdihantdra departement, framst till
ekonoministeriet men aven till ministeriet for kasfragor.

Den nederlandska designpolitiken har som syftestittlia hela designomradet.
Aven om inga omraden direkt prioriteras finns dégna omradden som lyfts fram
mer som t ex modebranschen, inredningsdesign aafiskrdesign. Fokus ligger
bade pa produktdesign och pa design av tjanster.

| dag ar utbildnings- och kulturdepartementets @hmed designpolicyn i en
implementeringsfas och man har inte bérjat utvé@datsningarna. Detta kommer
med stor sannolikhet att goras om nagra ar.

Pa uppdrag av Premsela (Nederlandernas designsagjan) och utbildnings- och
kulturdepartementet gjordes ar 2005 tva undersgjaminfor att utreda den
ekonomiska betydelsen av design for Nederlandebessa ar de forsta tva
studierna som kartlagger designindustrin i landet mvseende pa dess inverkan pa
ekonomin. Av bada studierna framgar det tydligtbattydelsen av design okar allt
mer for naringslivet och att design kopplat tilhavation blir ett allt viktigare
konkurrensmedel for manga foretag. Uppdraget ug®rdv den nederlandska
statistikbyran CBS samt pa TNQhe Netherlands Organisation for Applied
Scientific Research.

| Nederlanderna har Richard Floridas teorier paatetkeslutsfattarna. Efter en
konferens med Florida skrevs ett gemensamt poliayah@nt av kultur- och
utbildningsministeriet och ekonomiministeriet, "OQGreative Potential: Paper on
Culture and Economy”(2005). Har framgar att kuldeh kreativitet har en mycket
stor betydelse for ekonomin. Det stora problemettiirde kreativa sektorerna
sdllan moter det Gvriga naringslivet. En av rapgmst utgangspunkter ar att
forutsattningarna for att driva en naringsverksanmhéste vara goda for alla olika
sektorer inom naringslivet, och darmed aven fotarek inom designomradet. Det
finns att antal atgarder som regeringen redan iditagr for att framja foretagare
och dessa avser man att anpassa och synliggotad&ldi mer tillgangliga for de
kreativa naringarna. Malsattningen ar saledes katpas ett battre samarbete och
skapa starkare lankar mellan de kulturella och tkr@anaringarna och 6vriga
naringar. Detta vill man uppnd genom ett antal ketekatgarder®

1. skapa aktiva lankar

Syftet ar att skapa aktiva lankar mellan naringglioch kultur. Bland annat
kommer programmeCreative Challenge Cabltarta, vilket avser att ta tag i
huvudsak tre viktiga problemomraden: finansieriitigniya modedesigners
och deras forsta kollektion; forbattra infrastruktu for produktion i
narheten av designers verksamhet; atgarda sakreadeutletsfor mindre
kanda designers. Programmet har en budget pa @ilguro.

8 Dutch Ministry of Economic Affairs and the Minigtof Education, Culture and Science (2005).
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2. forbattra de finansiella forutsattningarna for dedtiva naringarna

Fler finansieringsmojligheter kommer att skapas mystartade foretag
inom den kreativa sektorn. Finansieringsmdjlighesem redan finns
tillgangliga for sma och medelstora foretag komra#r anpassas mer
specifikt till de kreativa sektorerna. Alternatiimansieringsmajligheter
kommer ocksa att finnas for konst och kulturarvnNkammer dessutom att
skapa ett en byra for filantropisk kultur.

3. forbattra villkoren for IPR

Man vill stddja ett alternativt system for IPRreative Commonsoch
700 000 euro har éronmérkts for denna atgard. Aegafor att béattre
informera foretagare om majligheterna till att sétgcsina kreationer.

4. intensifiera internationaliseringen

Effektivisera de anvanda resurserna som finns atidiga for detta
andamal. Man vill lyfta fram exporten av de kreatimaringarna, gora
konstutstallningar mer rorliga, samt satsa pa atkmadsfora hollandsk
design utomlands.

5. entreprendrskap odatultural management

Pa det har omradet kommer regeringen att lanseraandlingsprogram:
entreprendrskap i utbildningar inom skon konst pelforming artsska fa
ett bidrag pa 600 000 euro.

4.2.2 Designaktorer

Premsela Dutch Design Foundation

Premsela Dutch Design Foundation &r Nederlandestiasta designorganisation
med syfte att framja designaktivitettrPremsela har funnits i fyra &r och startades
pa initiativ fran utbildnings- och kulturdepartentein Det ar ocksa utbildnings- och
kulturdepartementet som &ar Premselas framsta f@ansllsammans med
Amsterdam City Council. Premsela har i dag en buggel,8 miljoner euro men
forvantas att oka till drygt 2 miljoner de kommardten. Premselas intékter enligt
budget 2005 uppgick till 2585510 € av vilkka hugatkn kom fran
kulturdepartementet (cirka 80 945.

| Premselas arbetsprogram for perioden 2005-20@8, titeln” Shaping New
Attitudes” har man valt att framja:

...the development of public-oriented economic, $aci@rnational, regional,
and cultural design — as well as the infrastructofehe design field.

Som titeln framhaver ar Premselas viktigast malsatipa nya attityder och fa
nederlansk design att i storre utstrackning amgaics se till anvandare, anvanda nya
teknologier och tillampningsomraden samt att viseah konst och arkitektur.

8 Namnet Premsela &r en hyllning till den nederl&adiesignern och inredningsarkitekten Benno Prer(8620-1997).

88 www.premsela.org
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| programmet ges inte nadgon definition av desigirechot &gnas ett avsnitt at en
vision, termen "Dutch design” och anvénder sig an dtruktur som design-
utbildningen anvander sig av (visual communicati@patial design; product
design). "Visual-art design” ar ett genomgaende dikkom kreativitet.
Industridesign berdrs men &r inte ett prioriterarade.

Malet att fa fler foretag att se design som ettkkmrensverktyg finns inte uttalat i
Premsela men man ar medveten om dess betydelseatiOpellt arbetar den
nederlandska organisationen "Syntefished detta. Syntens malgrupp &r framst
sma och medelstora foretag och har ett antal ratidontor.

Aktiviteter
Premselas huvudsakliga uppgifter handlar om fogand
Sprida och samla in information samt bedriva foisgpa omradet design.

Paverka gallande dagordning genom bland annat bendsamtal med
entreprenorer, akademi, politiker och andra befsititse.

Skapa natverk och tillhandahalla plattformar fortemsoch dialog. Ett exempel
ar Platform 21som startade i mars 2006 och var ett alterndtiattibygga ett
designmuseum. | stéllet for att blicka bakat vilmgenom Plattform 21 skapa
en motesplats dar design kan utvecklas, formediasita nya vagar.

Man arrangerar ocksa sa kallade Street labs sbsidikta delen drivs av
ungdomar men som ger idéer och inspiration tikféag om malgruppens behov
och énskningar.

Portalen Design.nl &r ett annat satt att synligp@&ndsk design och fungerar
som hemsida for den hollandska designsektorn. Félgrapper har
identifierats; yrkesutdvare, studenter, kundegndkka studenter och utlandska
besdkare.

Varannan manad arrangeras Premsela en "Show ofitf@ynliggora designer
och f& foretagare och designers att motas; ungaiskor erbjuds att ordna
nagon typ av events for att fokusera pa desigrofrégh koppla ihop design
och naringsliv.

BNO. Association of Dutch Designers

Beroepsorganisatie Nederlandse Ontwerg®MNO), & Nederlandernas forening
for designers och designorganisationer. BNO reptesar over 2 500 designers
samt 200 designorganisationer och avser att frésma medlemmars sociala,
kulturella och affarsmassiga intressen. BNO, irgsinarande form bildades for tio
ar sedan men det ar sedan borjan pa 1900- taletdsbrhar funnits en forening
som representerar hantverk och konsthantverkaredieNeéinderna. Arliga studier
om den hollandska designsektorn genomférs dessavoBNO. %

8 www.syntens.nl/Syntens
O www.bno.nl
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Syntens

Syntens ar en stodorganisation for sma och medalfoetag och finansieras av
ekonomiministeriet. Syntens har ett antal regiokalator och nagra av dessa ger
radgivning till SME om design. Bland annat arbet@n med att forena foretag och
designers?

4.2.3 Den nederlandska designsektorn i siffror

Enligt designorganisationen Premselas rapportdsgignindustrin for en stor del
av den nederlandska ekonomin. Enligt en nyligenogdérd undersdkning av

designsektorn i Nederlanderna bidrar de 46 100saenkna designers tillsammans
arligen med 2,6 miljarder euro till den hollandsi&onomin, vilket motsvarar

omkring 0,7 procent av Nederlandernas BRIP.

En majoritet, omkring en tredjedel, av alla desigée sysselsatta inom den sa
kallade designindustrin. Foretag som tillndr desidastrin aterfinns inom
reklambranschen, mode- och inredningsindustrin.igpesdustrins ekonomiska
mervarde ar 635 miljoner euro. Det &r ocksa indiesign som Nederlanderna ar
mest kanda for i omvarlden. Det multinationellaetéget Philips har etablerat ett
stort centrum for innovativ industridesign (Center Innovative Design) och har
sitt huvudkontor i staden Eindhoven som liggerdraddelen av landét.Vanligast
ar att sma eller mikroféretag arbetar med design.

Nastan 60 procent av designer i Nederlanderna &sefsatta inom visuell
kommunikation, som enligt Premsela utgbér en deldasignindustrin. En av tre
(raknat pa 13 900 personer) arbetar inom produigde®en har kategorin bestar
av industridesigner, modedesigner, guld- och siveder. 10 procent av
designerna jobbar med miljodesign.

Nastan halften av alla bestallningar till designisiin laggs pa externa foretag
(business to business services) och pa tillverlgimyistrin. Den nederlandska
staten ar ocksa en stor bestallare av design (4dept av forsaljningen). Stora
tidigar&statségda foretag som t. ex. post oclv@@ynar betydande upphandlare av
design:

4.2.4 Utbildning och designprofessionen
Det finns mer &n 15 000 studenter inskrivna paghesbildningar i Nederlanderna.

Design Academy Eindhoven

Design Academy Eindhoven (DAB)ses som en véalrenommerad designskola. N&r
den brittiska designtidningen ICON rankar de maslytelserika aktdrerna,
produkterna och féretagen i varlden inom design renDAE pa femte plats
(IKEA toppar listan). ICON skriver att det &r gen@kademin som nederlandsk
design aterigen borjar synliggoras. "After a fevargein the doldrums, the Dutch

9 www.syntens.nl

92 premselaDesign in the Creative Economy
% PremselaDesign in the Creative Economy
9 BNO Industry Monitor 2006

% www.designacademy.nl
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design scene is back as a major force- Design Awgdendhoven is the crucible
of it all”. ... makes Design Academy Eindhoven theshinfluential organization
at the heart of the world’s most influential naabdesign culture’®® Andra kanda
skolor for industriell design &ar Delft Universityf @echnology (TU Delftf” och
University of Twenté®

Nagra exempel pa designinitiativ

Det finns ett antal aktiviteter som arrangerasgarifor att lyfta fram design hos
allmanheten och for att premiera skickliga design@wva intressanta och relativt
nya evenemang ar designveck@ntch Design Weék (arrangerats sedan 2001)
och den &rliga designpristavlingButch Design Award$® som startade &r 2003.

4.3 Designpolitik i Belgien — Flandern

Belgien har totalt 10 miljoner innevanare och Hbbrvéirldens mest tatbefolkade
lander. 1992 blev Belgien en federation varav Fsandir en av tre delstater. De
ovriga ar Vallonien och Bryssel. Befolkningen best& tva storre folkgrup-

peringar: flamléandare och valloner. Utbver dessandi en liten tysktalande
minoritet i landets Ostra del. De officiella sprék&r nederlandska (flamlandska),
franska och tyska. Flandern med sina sex miljoneanare ar Belgiens norra
hollandsk talande region.

Belgien karakteriseras av stora ekonomiska ski#nadnellan regionerna.
Vallonien, som traditionellt haft en tung stal- oghuvindustri, har en svagare
ekonomi, och olika stodatgarder vidtas for att skam omstrukturering och
modernisering av ekonomin. Flandern har istalletnngys betydligt mer

ekonomiskt i samband med stora satsningar pa hdgjmdi och modern industri.
En av Flanderns viktigaste industrisektorer &r desmiska industrin som
sysselsatter omkring 100 000 personer i Belgiem inglhet. Antwerpens hamn
réknas dessutom som ett av de viktigaste petrokanusntrumen i varlden efter
Houston i USA. | Flandern finns aven Belgiens méasgteknologiska och
forskningsintensiva industrier. P4 senare ar hdydeésen av design for det
flamlandska naringslivet och den flamlandska ekosken tillvaxten o©kat i

betydelse och som beskrivs nedan bedriver den dladiska regeringen i dag en
aktiv designpolitik.

Sedan 2003 har Flandern en aktiv designpolitikgggeringsniva. Det flamlandska
ekonomiministeriet ar den framsta aktdoren pa desigadet och var
initiativtagaren till politikomradet. Framtagandet politikomradet féregicks av att
man ansag att innovationspolicies fokuserar for kay@a teknisk innovation pa
bekostnad av den icke-tekniska innovationen. Raegen uppmanades att ta fram
en genomgripande, efterfragestyrd och tvarsektonpalicy for att framja
produktutveckling och design.

% www.icon-magazine.co.uk/issues/021/influential.htm
97 www.tudelft.nl

% www.utwente.nl

9 www.weekvanhetontwerp.nl

190 www.nederlandsedesignprijzen.nl
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4.3.1  Designpolicy

Det var utbildningsministeriet som forst riktadepupirksammade betydelsen av
design for ekonomin. Numera ar det dock ekonomisbémiet som &ager
designfragorna.

Den flamlandska regeringens definition av design:

A holistic dealing with matters, that is not onlyoaut (re) styling of products,
but also about expertise and the application obwative and alternative
materials, ergonomics, engineering, ecology anecstipsychology, culture and
last but not least managemétit.

Pa senare ar har en rad undersokningar om desighetslelse for den

flamlandska ekonomin genomforts pa uppdrag av ekdmisteriet. Dessa

studier har till stor del legat till grund for utfaningen av Flanderns designpolitik.
Fran borjan var det den flamlandska kulturministemm tog initiativet att

kartlagga olika designaktiviteter i regionen. Datedande studien visade att det
fanns en hel del designrelaterade initiativ i Feondpa lokal niva. Det som

saknades var institutioner som aktivt inkluderadgsigh i en ekonomisk- och
naringslivskontext och som aktivt férsokte byggadsr mellan designer och
naringslivet. Rapporten rekommenderade slutligetkad medvetenhet om design
pa olika nivaer och ytterligare forskning pa omtade

Efter den inledande rapporten gjordes en studieiggdrag av det flamlandska
ekonomiministeriet. Studien var en Kkartlaggning a1 europeiska
designorganisationer verksamma i Europa, JaparSgdkorea®? Studien visade
vilka framgangsfaktorer som ar viktiga for bade vata och offentliga
designorganisationer. Férutom synlighet och imagke Idessa organisationer stor
vikt pa finansiella och policyrelaterade initiatpd regeringsniva. Framfor allt
efterfraigades en stor medvetenhet om designs ndervéir och inverkan pa
samhallet inom offentlig sektor och inom det pravagiringslivet.

Den senaste studien, ocksd den skriven pa uppdvagded flamlandska
ekonomiministeriet, publicerades i maj 2004. Stodie grundlaggande
fragestalining &r huruvida implementeringen av giesinverkar pa foretagens
prestation. En jamférelse gjordes mellan féretagl me medveten designstrategi
och foretag utan en sadan. Studien ar en av déafstadierna genomforda i
Flandern som specifikt studerar designens ekonamiskerkan pa naringslivet.
Studien bidrog till att skapa en dialog mellan ekoiministeriet, representanter
fran universitet, diverse industribranscher, fagstadare och designers. Dialogen
resulterade i sin tur i bildandet av ett CenteEgtellence for produktutveckling
och design.

101 Grasping the ungraspable ESOMAR Public Sector $Beisearch, Berlin (Germany) May 2004

192 peloitte&Touche (2003)Benchmarking European Design Centers
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Ett antal Centers of Excellence med olika inrikgntmar skapats sedan dess. Syftet
ar att gora foretagen i regionen mer konkurrensiiapa internationell niva. Varje
center far ekonomiskt stéd pa 2-3 miljoner euro @erunder en fyra till
femarsperiod. Medfinansieringen ska uppga till 8cpnt.

| slutet av 2004 bildades ett center med desigokug, Center of Excellence for
product innovation and desigma initiativ av ekonomiministeriet. Det ar ett
privatoffentligt partnerskap, dar den privata deletgérs av industrin, olika
sektorspecifika industriférbund, designers och ardeativa yrkesgrupper och den
offentliga delen utgtrs av statliga myndigheter athildningsorgan. Malgruppen
bestdar i huvudsak av SME, designers, produktuteeekl universitet,
kunskapscentra, allmanheté.

Det unika med dessa kunskapscentra ar att de lwgmsav naringslivet. Det finns
med andra ord inga utlysningar och regeringen valjefinansiera projekten enligt
forbestamda regler. Den flamlandska innovationsngireten, IWT utvarderar
projekten. Kravet som stalls fran regeringen amaittst 40 foretag deltar och att
det ska driva s k "precommercial research”. Etivkinocksa att den kunskap som
genereras av forskningen sprids till 6vriga sma ocbdelstora foretag och
allmanheten i regionen, aven om dessa inte deftamjektet. Allt enligt principen
"vision of open innovation”.

4.3.2 Designaktorer

Design Vlaanderen

Design Vlaanderen (DV) startade 1980 som ett nalibmprojekt initierat av
eldsjalen Johan Valcke som fortfarande finns kwamn gdirektor for nuvarande
Design Vlaanderen. | samband med att Belgien bhelvesleration 1992 splittrades
organisationen (som bestod av tva personer). Joldnke blev ansvarig for den
flamlandska delen och Design Vlaanderen skapades eso del av VIZO, det
flamlandska institutet for entreprencrskap. Valdanivalde att inte ha nagon
organisation for designfragor. Sedan nagra araktbhar aven Vallonien fatt upp
intresset for design och man har byggt upp desgarosationer i regionen. .

Fran borjan hade Design Vlaanderen en budget pdiognk0 000 euro. Pa tretton
ar har budgeten dock 6kat betydligt. Deras budgemiar drygt 500 000 euro som
anvands till projekt dvs. exklusive administratk@stnader. Pengarna kommer fran
den flamlandska regeringen (ekonomiministeriet) aghdessa 500 000 euro gar
cirka 150 000 till att stodja designers i form adrhg till utstallningskostnader,
resor, broschyrer och webbsidor. DV har i allt mograd flyttat fokus fran
formgivning och hantverk till industridesign ochafisk konst pa grund av
finansieringen fran ekonomiministeriet. DV saknar definition av design. Det
handlar i stort sett om att férena funktionaliteh @stetik med hog kvalitet. DV har

103 Centret avser att bygga upp kunskap och forskiiimg produktutvecklingens och designens féretagsekniska
relevans, att sprida kunskapen till en bred grupSME, designer, studenter, att ge stod till keeatalanger, att
marknadsfora resultaten genom utstéllningar, preter och att sprida information till konsumenter.
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ett antal olika teman (keramik, silversmide, méplmen man har uteslutit mode
eftersom detta frimjas av en organisation i Anteerp

Numera har Design Vlaanderen omkring tio anstatidh ligger under VLAO,
Vlaams Agentschap Ondernemen, som jobbar med éthjdr foretagsamhet i
regionen. DV fokuserar pa produkter och har intgradktiviteter som riktar sig
mot tjanstesektorn. Vid nagra tillfallen har DV tfatlirekta uppdrag fran
departementet men oftast arbetar man med egenadiéeprojekt. DV har en 2-
arsplan som forankras hos departementet och fidéjernoggrant samt rapporterar
kontinuerligt.

Nagra aktiviteter

Sedan ar 1999 har DV ett galleri dar det halls fé#insex utstallningar per ar.
Galleriet ar oppet for allmanheten och tar ingdtéise Under hosten 2006
arrangeras en utstallningen med titdhesign means Business”

| samarbete med universiteten bedomer DV avharaflisgm berdr design,
trycker upp dem och lyfter fram dessa for en sttisekrets.

DVs tidskrift utkommer med fyra nummer per ar, kycpa hollandska och
engelska och den grafiska utformningen gors avaadii&signer pa uppdrag av
DV.

DVs har upprattat en databas innehallande profesi#o designers. Den
fungerar som en lank mellan foretag, offentligaamigationer och designers.
Designers kan ansoka om att fa bli presenteradé:s Databas tva ganger per
ar. | genomsnitt inkommer ett 80-tal ansokningawvamav ca 20 accepteras.
Designerna finns i databasen i 5 ar och blir déwge oftast kontaktad av den
aktor som soker designtjanster.

Varje ar halls ett antal avgiftsbelagda workshdgtgde mot SME fran olika
branscher. Syftet ar att pavisa goda exempel détdgs designanvandande lett
till positiva effekter for foretagen. Teorier i dgs management presenteras
ocksa vid workshopen. Enligt en utvardering gjovdDesign Vlaanderen har
omkring 70 procent av fOretagen anvant sig av desiter att ha deltagit vid
seminariet. Man har ocksa sett att kunskapen ongrm@sanagement har tkat
hos de flamlandska foretagen.

Sedan ar 1994 arrangeras en arlig designtavlifige "Henry van de Velde
Awards” med olika kategorier (bl.a. en fér unga designers)

Design Vlaanderen deltar aktivt i en rad europeisi@gekt, som till exempel
"Concreas”, "European Design Forum” och "Seedesign”

Organisationen medverkar aven i internationellaighesganisationer som t ex
European Design Forum (EDF), Bureau of EuropeamngDesssociations (BEDA),

International Council of Societies of Industrial dbgn (ICSID), World Crafts

Council (WCC), European Textile Network (ETN) ochedign Management
Institute (DMI). Medlemskapet i organisationen 10SJer speciellt goda kontakter
med den sydkoreanska designorganisationen KIDP.
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Flandern District of Creativity

Varen 2004 bildades organisationen Flandern DistricCreativity pa initiativ av
den flamlandska regeringen med ambitionen att dédeadern till en kreativ
ekonomi. Flandern DC ar en non profit organisatsmm finansieras av den
flamlandska regeringen® Projektet sker i samarbete med nio regioner b&de i
Europa (Baden-Wurttenberg, Skottland, Lombardiettalonien och Nord- Pas de
Calais) och i andra delar av varlden (Maryland, I6geé Karnataka och Shanghai).
Belgiens tva Ovriga regioner, Bryssel och Vallonienwgar i projektet som
"gastmedlemmar”. Manga olika organisationer dedtam partners i Flanderns DC,
daribland EU- kommissionen.

Malséattningen med projektet ar att skapa och fratijareativt entreprencrskap for
att starka den flamlandska ekonomin. Grundtanked strategin &r att manniskans
kreativitet &r en av de viktigaste faktorerna bakekonomisk tillvaxt. Centrala
nyckelord som strategin baseras pa ar kreativ fgangeknologi och tolerans.

Foretag, regeringar och universitet fran deltagamedgoner har samarbetat for att
uppna andamalet. For att skapa en stark teknoldidiskx<t har man velat skapa ett
nara samarbete mellan ett brett spektra av aktoneraden och miljoer (kultur och

utbildning, regeringar och foéretag).

Flandern DC har dessutom ett kunskapscenter titisams med Vlerick Leuven

Gent Management School. Centret forskar om sambamadian ekonomisk

tillvaxt och kreativitet. Resultaten fran forsknarg sprids till intresserade parter
och man ger utbildningar for foretag i hur de kéimier kreativa.

Under hosten 2006 arrangeras World Creativity Foauritlandern DC.

Design museum Gent

Ghent Museum of Decorative Arts and Design invigdesiaj 1992. Museet
finansieras av staden Gent och av Ministry of F#MCommunity och the
Province of East Flanders. Designmuseet &ar unikBelgien. Fokus for
utstallningarna ligger pa nutida design och dedign 1900- talet. FGrutom att
arrangera utstallningar har museet aven ett utindicentrum. Genom centret vill
man oka interaktionen mellan museet och allmanhsdent stimulera kreativiteten
hos bestkarn®>

4.3.3 Den belgiska och den flamlandska designsektorn i siffror

BEDAs kartlaggning av den Europeiska designindastiisar att ndrmare 16
procent (ca 67 000) av de belgiska foretagen aatsetesign ger ett mervarde till
deras verksamhet och 29 procent av dessa tillggibglustrin.

200 000 jobb i belgiska foretag kan héanféras eignsektorn. Om man enbart ser
pa de flamlandska foretagen har 18 procent (80 080) dessa nagon
designaktivitet. En av tva affarsman i Belgien gisselsatt inom grafiskdesign,
varav 38 procent fokuserar pa produktdesign oclprd@ent pa inredningsdesign.

104 \www.flanders-dc.net/

105 http://design.museum.gent.be/index.htm

45



Omkring 82 procent av alla designers som ar syaels ett designforetag ar
egenforetagar&?®

4.3.4  Utbildning och designprofessionen

Det finns manga hogskolor i Flandern som ger utlilgar i design. Det finns
dock ingen designskola eller designakademi i likhetl Design Akademin i
Eindhoven i Nederlandern¥”

4.4 Designpolitik i Republiken Korea

Fram till 1988 styrdes Republiken Korea (Sydkorea) mer eller mindre

auktoritara militdrregimer, darefter har landet dyia demokratiserats. Den
ekonomiska utvecklingen tog fart redan pa 196QC-tateedan de politiska
reformerna slapade efter. Med undantag for ett aivbunder den ekonomiska
krisen 1997-98 har Sydkorea under en lang rad avaét en av de snabbast
vaxande ekonomierna i varlden. Valstandsutveckiiriygr varit imponerande med
betydande kopkraftsforstarkning for stora delar la@folkningen. Viktigaste

exportvarorna ar elektronik, kemikalier, maskinaretallvaror, bilar, textilier,

fartyg, oljeprodukter. Sydkorea hade ar 2006 cit8amiljoner invanare och en
standardiserad GDP per capita motsvarande 24 13D (@@05) att jamféra med
Sverige 9 miljoner inv3nare och 30 751 U¥H.

Av flera skal ar det intressant att ta med Sydkorea studie som denna. For det
forsta sa har Sydkorea har sedan lang tid haftoemulerad designpolitik, som
over tiden utvecklats och reviderats. Sydkoreasgdpslitik &r intressant ocksa
fran ett naringspolitiskt perspektiv da denna iumsak inriktad pa kommersiella
tilampningar det vill sdga industridesign. Sydkaseyeografiska lage i narheten av
Kina innebar att landet inte kan sla sig till rodragt vara ett "tillverkningskluster"
av produkter som utvecklats i andra lander. Vi appf darfor Sydkoreas
designpolitik som ett medel i syftet att bygga @op'infrastruktur” for sofistikerad
produktion av varor och tjanster.

4.4.1  Designpolicy

Sydkorea har liksom Sverige en uppdelning av desigddet dar
industridesignfragor sorteras under Ministry of Goence, Industry and Energy
(MOCIE) medan design ur ett kulturellt perspektiv handhasmanisteriet for
Culture and Tourism och till viss del &ven av Miarget for Construction and
Transportation som ansvarar for design som arkitekt

Utvecklingen av den mer "naringspolitiskt" inrikeaddesignpolitiken har skett
genom av ett antal beslut (femarsplaner) att fraejgign (design promotion acts).
Den forsta planen géallde perioden 1993-1997 (Thengehensive Plan for
Industrial Design Promotion). Syftet var att Oka tahn designers och
designanvandande foretag, vilket man ocksa angévasjort. Den andra femars-

196 BEDA (2006) European Design Report. The Europeasigh Industry in facts and figures.
07_ankar till respektive skola: www.ha.be ; www.howbe/pih; www.khlim.be ; www.acad.hogent.be;
www.kunst.sintlucas.wenk.be; www.kdg.be; www.khm.be

198 Uppgifterna kommer fran IMF statistik enligt Wilkigia
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planen gallde for perioden 1998-2002. Fokus figtadran kvantitet till kvalitet
med designerns kreativitet och kvalitet i centruen tredje och mer
konkurrensinriktade planen galler fér perioden 26D2007.

| den nuvarand&ndustrial design promotion actefinieras design som en handling
av skapande och forbattrande av foremal i syftetilifitedsstalla fysiska och

k&nslomassiga behov hos konsumenter och tillverigareom ett férhdjande av
vardet i produkter genom dess estetiska, dessitundtta och dess kostnadsaspekt.

Den Overgripande malsattningen med Sydkoreas deslith &ar att denna skall
bidra till att géra Republiken Sydkorea till ethustriellt nav” i 6stra Asien.

MOCIE expects that by the year 2007, the five-yéam will put Sydkorea's
design industry side by side with that of develapeibns, which is currently
estimated to be 70~80 % level of world's designgrbauses. Through the plan,
the number of companies having in-house designdéirbewraised to 100,000
from current 20,000 and the market value of desighustry will rise to 20

trillion won (3 % of GDP) from current 7 trillion ®n (1.2 % of GDP).

De politiska besluten anger en malmedvetenhet dér mar dven preciserat ett mal
for antalet designer som ska vara anstéllda i dgest, inte bara som inhyrda
konsulter. Enligt KIDP ligger dock Sydkoreas frasnstitmaning i att ©ka
medvetenheten hos allmanheten att tydliggéra nytied design. KIPD anser att
kannedomen &r |ag bade nar det galler féretagmdikider. Detta aterspeglas i att
investeringar i design fran Sydkoreanska foretagnét lokala foretag, ar sma.

Sedan ar 1998 genomfdrs pa ministerieniva arligafljmingar over de insatser
som gjorts. Uppféljningen gors bland annat som ihgaroch méten med olika
intressentgrupper. Resultaten av dessa fors dameftefterfoljande ars planering.
National Science & Technology Council gor arligedbmningar av projekt inom
"Design R&D" och "design infrastruktur”. Resultatewm dessa bedémningar fors in
i efterfoljande ars budget.

FoOr att gora designpolitiken anvandarvanlig ochlengeneringsbar antogs policyn
forst efter hearingar med designexperter. Insatddewa ar sex stycken:

1. Bredda grunden for industridesigners (0ka desigesset och anvandandet)

Atgarder for att skapa fler designjobb och fordka allménhetens designintresse
genom bl.a. att stddja designanvdndandet i "valddskprodukter”, attrahera
utlandska designcentras till Sydkorea, anvanda sitdja GD (Good Design)
produkter, insatser for att 0ka antalet in-houssigiers i foretag, events och
kampanijer for att lyfta design och varuméarken. Badlar om allméanna atgarder
for att bredda designintresset.

2. Utbilda top-designers (FoU-inriktade atgarder)

Genom att sanka utbildningsaldern for designstudsiiapa samarbeten med
utlandska designinstitut vill regeringen hitta &stjdesigners”. En rad FoU-
inriktade insatser anges med fokus pa spets oclpé&@mns.
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3. Stéarka den lokala nivans mojligheter inom innovasidesign

Atgarder for att ge varje region liknande forutsimgar att jobba med design
genom samarbeten och god infrastruktur. Handlar brh att forma designkluster
runt Regional Design Centras och Design Innovati@mtras. Vidare ska varje
region satsa pa unik och kommersiellt gangbar imgugiltur och turism. Aven
stadsplanering ska vara designad.

4. Starka forskning och utveckling om design

Handlar om att starka landets position inom deggmom forskning inom material,
farger, trender och ergonomi och att skapa sanmembeted internationella
designinstitut.

5. Skapa en nationell image

Genom att skapa en nationell image vill man gemedtvarde till Sydkoreanska
produkter. Det handlar om insatser for att se Imdiralander arbetar med nationellt
varumarke men ocksa att arbeta med design sorkabbiktaristik for Sydkorea.

6. Oka internationella utbyten och starka samarbetendostra Asien

Regeringen vill med insatserna géra Sydkoreaddbhde inom "the global design
community” och samtidigt marknadsfora den "excalérsydkoreanska designen.
Insatserna handlar bl.a. om att delta i internaflanevent och nétverk, publicera
en "World Design Report”, ha en ledande roll inoMotftheast Asia Design
Forum”. Den budget som regeringen fastlagt forgigsolitik aterges i tabell 3.

Tabell 3 Sydkoreas satsningar pa designpolitik (industridesign) ar 2006 miljoner SEK

Omrade

Design R&D 115
Stod till designforskning inom universitet och designskolor
Stod till SME designutveckling

Design Innovation Center 29
Regionala Design Center 142
Design utbildning/utveckling 27
Utbildning

Stod for att designers ska delta i internationella utstallningar och tavlingar

Allmént anslag till KIDP 25
Summa 337

*For att f& varden i svenska kronor har vaxelkursen 1 SEK = 0,0079 Kkoreanska won anvénts

Det totala beloppet motsvarande 337 miljoner svaksknor bestar framfor allt av
utvecklingsstod riktat till foretag om 115 miljon8EK och stédet till de regionala
utvecklingscentra pa 142 miljoner. Ett satt athtexla storleken pa dessa belopp ar
att dividera dem med storleksfaktor med avseendény@narantal som skiljer
Sydkorea fran Sverige. Om Sverige hade motsvaratidkering av offentliga
medel till design skulle dessa uppga till cirkaré§oner varav 21 skulle riktas till
utvecklingsstod till foretag och 27 miljoner skuliérdelas till regional design
centra.
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| den nuvarandindustrial design promotion actefinieras design som en handling
av skapande och forbattrande av foremal. Syftedttitillfredsstalla fysiska och
kanslomassiga behov hos konsumenter och tillvergar®m att férhdja vardet av
produkter via att kombinera estetisk med funktidn.beslutet definieras
designsektorn som omraden inom industridesign afikpingsdesign, miljodesign
och visuell kommunikationsdesign med mera. Desittipen exkluderar
designutdvare inom mode, textil och arkitektur.

Designsektorn

For att berdkna designindustrins andel av total GidRands designforetags
omsattning inom alla branscher utom de inom tewtibde. | siffrorna laggs aven
till budget for designavdelningar inom storre féuget

Nagra designsektorer kan identifieras i ISIC remd@nenklaturen. 7430 grafisk
design 7499 elektroniska apparater, design etc. iMtara fall finns inte design
med i ISIC koden.

4.4.2 Korean Institute of Design Promotion

Korean Institute of Design Promotion har funnitslas® 1970. Institutet fungerar
som utférarorganisation med syfte att via desigivéker bidra till att oka nationens
ekonomi och forbattra medborgarstandarden i Syd@koRetta gors via FoU-
inriktade atgarder och genom designprojekt av oklamaktar. E-design ar ett
omrade som sarskilt utpekas som viktigt. Genom qarognet "design innovation”
kan SME fa stod for att utveckla ny design med ende pa nya produkter och
forandringar av befintliga produkter. Cirka tva djedelar av uppskattade
designkostnader star staten for givet att foretdgtit utvalt till att ingd i
programmet. Programmet har funnits sedan 1994 ness ftamtid ar oviss for
2007.

Aktiviteter

- Stod till SME i deras arbete med att utveckla vardesign for att 6ka dess
mervéarde.

- Designinriktade aktiviteter och evenemang for gtiliggtra och
marknadsféra design.

- Ansvariga for en databas med information om design

- Ansvariga for fortbildning och vidareutbildning tdde mot kvalificerade
designers

- Ansvariga for internationella utbyten och samanbdte att sakerstélla
Sydkoreas stéllning som en av de ledande desigmaatia under 2000-
talet.

- Research kring designprojekt

49



Andra designrelaterade atgarder

1985 introducerades GD (good design) utmarkelsematttbeldna/uppmarksamma
produkter med utmarkt design. For utmarkelsen dwaprodukten utifran flera

aspekter bland annat estetisk form (skdnhet), pnsandarvanlighet, bekraftelse
fran konsumenter samt miljopaverkan. Sedan 2004 esirkelsen vid tva

tillfallen under aret.

4.4.3 Utbildning

Design har blivit ett nyckelomrade som drar tity sippmarksamhet och darfor har
efterfragan pa designutbildningar tkat. Omkring0®® studenter med design som
huvudamne utexaminerades ar 2002. Aven om andrdeakaka utbildningar
sasom management och ingenjorsutbildningar har aggammat design maste
man fortfarande dock betrakta design som en i hsakikonstnérlig utbildning.
Nar det galler forskningen kring design har ett tokaresse uppstatt kring
designens betydelse for ekonomisk tillvaxt.

| Sydkorea raknas design inte in i de kreativangaina eller i Kulturbranschen.
Med Kulturbranscher avses istéllet framfor allt merad film, musik, teater,
tecknade serier samt de Internet och mobila till&imypar som dessa medfor.
Ministeriet for kultur och turism ar ansvarigt fpolitik riktade till dessa. Den
operativa myndigheten ar Korea Culture and Corgeincy.

4.5 Design i USA

| USA har design i dag medvind men &r inte ett alaréor policyatgarder. Pa
federal niva finns ingen samlad strategi ellertgofr att framja anvandningen av
design, vare sig fran designanvandarnas perspékiimst foretagens men ocksa
t.ex. den offentliga sektorn) eller designforetagédvs. designer). Inte heller pa
delstatlig niva forefaller det finnas nagra exempél en samlad designpolitik.
Anledningen kan vara den att policymakers i USAe ihedomer att uppgiften att
framja anvandningen av design ar en uppgift for difentliga sektorn. Daremot
finns aktdrer som arbetar t.ex. for att framja arringen av design och att peka
pa nyttan av design men dessa ar i huvudsak ima@dierade av offentliga medel.

I USA namns ofta innovation och design i samma taglech ibland anvands de
som synonymer. Med innovation menas i allmanhebdhiktionen av nagot nytt:
en idé, en vara, en tjanst, en process. | detrigglesa att "detta nya” ar nagot som
ar battre an tidigare varianter. Innovation kan mag narmast betraktas som ett
"buzz-word”. Det ar valdigt populart och anvandbach férekommer i manga
sammanhang. Saval foretag, forskare och policynsakieex. i President Bush
American Competitiveness Initiative — Leading therl&V in Innovation som
presenterades i februari 2006, anvander begréPpepolicyinitiativet namns inte
design 6ver huvud taget inte. Samma fenomen germamspporterRising Above
The Gathering Storm: Energizing and Employing Aoegefor a Brighter Economic
Future, frAn the National Academies som kom véaren 28B6rapporten pekas ett

109 http://www.whitehouse.gov/stateoftheunion/2008/aci
110 http:/iww.nap.edu/books/0309100399/htm
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antal omraden och atgarder ut for att bibehalla etirka den amerikanska
ekonomins konkurrenskraft. Daremot férekommer onglebvation i dverflod.

Men pa manga andra hall kopplas begreppen ihopeXdmpel ar Center for
Design Innovation i North Carolina (se nedan). Daeflytelserika tidningen
BusinessWeek har en avdelning for Innovation ansidghe— strategy, creativity &
research:™ Tom Kelley som &r general manager for IDEO, e#imfgdngsrikt
designforetag med kontor runt varlden, har skrivid bocker om foretagets
verksamhet och strategi, bada med ordet innovatione design — i rubriken: The
Art of Innovation och The Ten Faces of Innovati@en nya design skolan pa
Stanford, the dSchool, kallar man ett "multidisoiply design innovation center”
(se vidare nedan). P& designbloggen Design Obseskezv Michael Bierut ett
inlagg i slutet av férra aret med titelmnovation is the New Blackar han
konstaterar ordet design p& manga hall ar pd wagy&s ut mot innovatioh
Eller som ordféranden fér LA-avdelningen av IDSAkgsorganisationen for
industridesigners, Max Beach uttryckte det:

People want innovative products. 10 years ago wayted well designed
products.

| dag finns ocksa ett dkat intresse for upplevelkensumenten betalar i allt storre
utstrackning for en upplevelse inte bara for vdter ¢jansten, man talar till och
med om Experience EconoflyFokus pd upplevelser paverkar ocksd sattet att
arbeta med design. Diego Rodriguez som jobbar DICar assistant professor pa
Stanfords dSchool, exemplifierar det med Monterey Bkvariet. Forr skulle ett
designuppdrag ha handlat primart om sjalva akvavitken form ska det ha, hur
belysningen ska vara, vilka fiskar och andra atioaler ska visas osv. | dag ar
designuppdraget vidare och handlar ocksa om hurtarasig till akvariet, om var
man parkerar, om hur ingdngen fungerar, om upmevelppfattas som negativ
eller positiv osv.

Ett annat exempel pa hur marknaden anvander sigpplevelser i affarskonceptet
ar datasupportfirman Geek squd@iDeras anstallda &r "agents” med "badges” som
ar kladda i vit skjorta och svart, smal slips oabmskor till kunderna i
"geekmobiles” Kunderna betalar sannolikt for ndgatr an bara att fa en kraschad
harddisk fixad. Ett annat exempel ar REIl, en kedgd butiker for sport- och
friluftsliv. | foretagets flagshipaffar i Seattlenhs en 20 meter hog klatterstruktur
och de flesta som jobbar i de Over 80 affarerna tveda USA ar sjalva klattrare
eller vandrare eller cyklist. Det &r uppenbarligeddgot mer an sjalva
vandrarkangorna eller cykeln man betalar for nam mendlar hos REI.

111
112

www.businessweek.com/innovate/index.html

www.designobserver.com/archives/008049.html Ukey¢XX is the new black” anvands for att peka péidés plotsliga
popularitet p& bekostnad av en annan idé.

13 se vidare ITPS (2005) "Design foér innovation adiliédxt — en framtida konkurrensméjlighet?” A 20083

114 Ungefar “tontpatrullen”. www.geeksquad.com
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4.5.1 Designinitiativ med offentlig medverkan

Trots avsaknaden av en samlad offentlig desigrikolihns exempel pa initiativ —
bade pa delstatlig och pa federal niva — dar desegrom ett verktyg for att framja
ekonomisk utveckling t.ex. i en region. Nedan &engagra sadana initiativ.

Federal Design Improvement Program pa 1970-talet

Pa 1970-talet stod faktiskt design pa den fedegpalidiska agendan, i motsats till i
dag. Efter ett utspel av president Nixon 1971 utimde National Endowment for
the Arts (en oberoende federal myndighet) aret &af program man kallade
Federal Design Improvement Program® Malgruppen var den federala
forvaltningen och man genomférde fyra satsningdir &et forsta, en Federal
Design Assembly som kom att samlas fyra ganger smh fungerade som en
motesplats for federala myndigheter och design@rsliskussioner om arkitektur,
landskapsarkitektur, mébel-, grafisk- och indussign. For det andra drev man
mellan 1972 och 1981 ett Federal Graphics ImproveniRgogram. Den tredje
komponenten var ett Federal Architecture Projeat pagick fram till 1977. Den
flarde komponenten, slutligen, rérdguidelines for rating and employing artists
for federal service Programmet ar saledes sedan lange avslutatTde8 har inte
lyckats hitta nagon gjord utvardering. Daremot ustigker NEA pa sin webbsida
att programmet haft betydelse aven senare och mlgatin har fortsatt jobba med
andra federala myndigheter, da framst kring olikamier av byggnads och
arkitekturprojekt, t.ex. bostader for laginkomsttesy

National Design Awards och utbildningsinitiativ pa 2000-talet

Initiativet till the National Design Awards togs &mithsonians Cooper-Hewitt

National Design Museum 1997. Projektet lanseraddars ar 2000 av Vita Huset

som en del av president Clintons milleniumprojékéd priset, som i oktober 2006

delas ut for sjunde gangen, i ar i 10 olika katEgphoppas man tka den nationella
medvetenheten om design genom att utbilda allmanhath framja excellens och

innovation. For forsta gangen kommer man i ar ockisdarrangera en National

Design Week i samband med priset.

Museet bedriver ocksa tva intressanta utbildnimgggam. Ett kallas Summer
Design Institute dar man en vecka varje ar fér samtarare och designers for att
ta fram verktyg for att introducera design och getinkande i skolsystemet (K-
12). Under den nationella designveckan i oktobed62Bommer man lansera
"Design Week in Schools” och att ta fram utbildrsn@ch undervisningsmaterial
for "Design 101"

Ett annat program kalla& City of Neighborhoods — Civic Engagements through
Designoch handlar om den offentliga miljon pa lokal niian fér samman larare,
elever, arkitekter samt politiker och offentligaiikta for att diskutera och planera
staden, dess historia, dagens utformningen ochtiftans.

115 www.nea.gov/about/40th/fdip.html
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North Carolina — Center for Design Innovation

North Carolina ar en delstat i sydostra USA somdrabbats hart av nedgangen i
vissa traditionella industrier sdsom textil, tolmak mobelindustrin. Olika initiativ
har tagits pa lokal och regional niva for att frandien ekonomiska utvecklingen.
Ett sadant initiativ var den samlade utvecklingsptom Northwest Piedmont
Council of Government (en sammanslutning av femnties i nordvastra North
Carolina) bestéllde 2003. | planefGomprehensive Economic Development
Strategy,som presenterades av en konsultfirma i januar#286kommenderades
regionen satsa pa att starka klustret av desigmsitendustri. Bl.a. forslogs att
regionen skulle frAmja utvecklingen av existerangdesignintensiva foretag,
stimulera uppkomsten av nya foretag samt stodjeepregntrer och 6ka design—
kunnandet i arbetskraften. Strategin inneho6ll ockafdra delar sasom
marknadsforing av regionen och infrastruktursaigain

Det finns i dagslaget ingen aktér som samlat drsteategin utan olika aktorer

arbetar med olika delar av planen. Tre universiggtdock gemensamt samlats for
att realisera en central del av planen, namligerskdpa ett Center for Design

Innovation i Winston-Salerh® De tre skolorna har négot olika profil och haeint

tidigare samarbetat, men stallda infér en gemenséimaning har man funnit att

man har gemensamma intressen.

Utgangspunkten for initiativet ar att overtygelsem att design skapar en
konkurrensfordel och att detta kommer att vara gtisk framgangsfaktor. Den
definition av design man anvander ar féljande:

The thoughtful creation of an object (product) oogess (service, strategy,
experience) incorporating aesthetics, function, harmteraction, sustainability
and value usually requiring considerable reseattiought, creativity,
modeling, and iterative adjustment.

Innovation definieras vidare som:
The act of discovering, inventing or introducingreghing new.

Centret arinte en ny designskola. | stallet bestar initiativetta& centrala delar.
Den ena &r att utveckla programmen pa respektiga sich skapa gemensamma
lokaler och resurser. Digital design, t.ex. animgriar ett omrade man identifierat
som centralt. Man kommer ocksa att bedriva forsinin

Den andra delen av centret handlar om att gérakapnsch kompetens pa skolorna
tillgangliga for naringslivet i regionen och pa satt utgora en utvecklings—
stimulans. Samverkan med naringslivet har varitigikedan i planeringsfasen och
tanken ar att utveckla kurser bade for den designgiva industrin sa att denna kan
expandera samt for Ovriga delar av arbetskrafteattsdan har kompetens att mote
nya krav pa en kunskapsbaserad arbetsmarknad.e€Cektr ocksa innehalla en
inkubator.

16 www.ncarts.edu/ncsaprod/visitorscenter/cdi.asp
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Nar det galler finansiering sa har man hittills 88 miljoner dollar fran delstaten,
fran universiteten samt fran the Golden LEAF fouiwa(en stiftelse med pengar
fran North Carolinas 6verenskommelse med tobaksimiciu1999).

Michigan — Design for att bli Innovation Capital

Delstaten Michigan — som i alla fall har varit \tentrum for bilindustrin — har
drabbats hart av den Okade konkurrensen i bilimiusForetag har flyttat
produktion till ldgkostnadslander men ocksa tilendelar av USA. Olika initiativ
tas for att vanda utvecklingen. Guvernoren Jennanholm malade i en
tidningsintervju tidigare i ar upp bilden av Michig som "the Innovation Capital
of the United States” och hur design &r en certedli ett sddant arbeté’ Hon
menar att Michigan har en lang och rik designtiadimed inte bara bilindustrin
utan ocksa en framstdende mobelindustri och atkitekdition och att man nu ska
bygga vidare pa denna som katalysator for ekonotiligkixt. Det forefaller dock
som om man inte narmare konkretiserat dessa idéerdet aterstar att se om
utspelet far nagon substans. Vi anser dock atbdgé ar vart att namna eftersom
det ar ett av fa exempel som vi hittat pa politikem talar om design och ser att
detta kan vara ett omrade for policymaking.

Rhode Island — Center for Design and Business

Center for Design and Business i Providence, Rliisldad skapades 1997 som ett
joint venture av Rhode Island School of Design Bepant University**® Tanken
var att férena design- och businessgrupper féirétja ekonomisk utveckling. Ar
2001 fick man $ 2 milioner fran den federala med&mall Business
Administration) for att stodja verksamheten. Cestm@alsattning ar att utveckla
starkare och mer |6nsamma foretag genom att kopipdgp business och
designkompetens. Centret driver en inkubatorverkeamdar man stodjer
designbaserade entreprendrer och innovatérer. ¥iddéormerar och utbildar man
naringslivet i anvandningen av designmetoder i pktatveckling och kopplar
ihop foretag med designers. Man foresprakar ocksdt rmllmant designs
ekonomiska véarde.

For nionde aret arrangerade centret konferenseneSsidoy Design i april 2006.
Konferensen handlar om att visa pa goda exempehagér och hur bra design kan
Oka foretags konkurrenskraft.

4.5.2 Designaktorer

Det finns ett antal aktorer som &r intressantanathna nar man tittar pa design i
USA. Nedan namner vi nagra som vi uppfattar somdedsefulla. Vi gor dock inte
ansprak pa att gora en fullstandig forteckningrejEnomgang utan listan nedan far
betraktas som ett urval. Aven om det inte finnsomidgamlad offentlig design
politik s& finns exempel pa initiativ dar desigrs sam ett verktyg for att framja
ekonomisk utveckling i t.ex. en region. Nedan a&ergagra sadana exempel men

17 @issue: The Journal of Business @ Design, Voluléb.1 Michigan Governor Jennifer Granholm on Desi
18 www.centerdesignbusiness.org/index.html
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vi inleder med ett tidigare federalt initiativ. Dgsskolorna &r ocksa viktiga aktorer
och utbildningssektorn berdrs narmare i foljandené.

Corporate Design Foundation

Corporate Design Foundation i Boston grundades I#8bhar till syfte att 6ka
bade individens livskvalitet och organisationerdeldfvitet genom desigrt™®
Corporate Design Foundation &r en non-profit org@tion som finansieras av
donationer, sponsorer och medlemsavgitt8rOrganisationen arbetar med att
paverka universitetens utbildningar for att fa desibildningar att samverka med
andra discipliner och for att fa t.ex. businesddtiingar att inkludera designkurser.
Vidare bedriver organisationen forskning, publiceea tidskrift och arrangerar
utbildningar och konferenser.

Design Management Institute'*

Design Management Institute (DM} i Boston, grundades 1975 p& Massachusetts
College of Art. | dag ar det en internationell namofit organisation som arbetar for
att oka medvetenheten om design som strategiskigikktor for foretag. Precis
som Corporate Design Foundation s finansieras &Miponsorer, donationer och
medlemsavgifter. Utbildnings- och konferensverksatah ar rimligtvis ocksa en
intaktskalla. Institutet fokuserar pa design managat och har medlemmar i 44
lander. DMI bedriver forskning, publicerar en tidfksamt genomfor utbildningar
och konferenser i olika delar av vérlden.

Yrkesorganisationer

Det finns yrkesorganisationer for flera designpssfener som pa olika satt framjar
och driver anvandningen av design. Tva sadana SAIB Industrial Designers
Society of Americ¥> och AIGA — American Institute for Graphic A&

IDSA grundades 1965 men har rotter i organisati@een grundades pa 30-talet.
Organisationen, som har ca 3300 medlemmar, forauiesitt syfte att man genom
utbildning ska skapa medvetenhet om design sowegktyg for industrin.

AIGA grundades 1914 som American Institute for GiapArts men pa senare ar

fokuserar man pa forkortningen med tillagget, thiefgssional association for

design, for att battre spegla den férandrade ydldesr som dessa designers i dag
har. AIGA formulerar sitt syfte pa foljande satt:

"AlIGA's purpose is to further excellence in desagra broadly defined
discipline, strategic tool for business and cultui@ce. AIGA is a professional
association committed to stimulating thinking abodesign through the

19 www. cdf.org

120 saval offentliga, t.ex. National Endowment for figs som privata, t.ex. Nike och IBM och andrdtstser, t.ex. Alfred

P. Sloan Foundation har finansierat projekt i ComoDesign Foundations regi.

121 |Institutets vision uttrycks somTt improve organizations worldwide through the eiffes integration and management of
design and design principles for economic, soam anvironmental benefit”.

122 \\ww.dmi.org

123 www.idsa.org

124 \www.aiga.org
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exchange of ideas and information, the encouragéwferritical analysis and
research and the advancement of education andadtpiactice."

Andra aktorer

Cooper-Hewitt National Museum of Design

The National Museum of Desiffiar en del av the Smithsonian Institution (som
bestar av 19 museum och 7 forskningscenters oelndgiaras av den amerikanska
administrationen). Museet ligger pa Manhattan i N¥ark och &gnar sig at
historisk och nutida design. Utdver museiverksaemehar man dock en
framjanderoll, man delar sedan 2000 ut the Nati@resdign Awards samt bedriver
viss utbildningsverksamhet.

Designbloggar

| hela véarlden pa en rad omraden — inklusive defentifiga debatten — far
bloggarna mer och mer betydelse och inflytandeiarSfet ocksa pa designomradet
i USA. Har bedrivs en diskussion kring design, kxé@t och innovation dar
framst individer som pa ett eller annat satt finest "designsammanhang” deltar.
N&gra amerikanska bloggar som ofta dyker upp &arsbéusm On Desigif®,
metacoot?’, Design Observéf® och Core7%#°.

4.5.3  Utbildning och designprofessionen

Utbildning av designers sker pa en stor mangd skaiot i hela USA dar vissa
givetvis ar mer framstdende &n antffsPrecis som p& ménga hall lyfter designers
av olika slag fram det problemlésande element@t utbildning och i sitt arbete.
En designer har féormagan att se ett problem meddgga, att satta ihop olika
kompetenser for att l0sa ett problem. En multigikcér ansats syns tydligt hos
flera utbildningsinstitutioner.

Det forefaller finnas en viss 6kad medvetenhet ahobet av designkompetens
inom andra yrken ocksa. Corporate Design Foundgoiobar t.ex. for att business
skolorna ska inkludera design i1 sina program. Mem hlir det tydligt att

innovation ar ett populart begrepp man talar hedlre innovation an design. Vad
det ytterst handlar om &r dock att fa in mer kkgéatinkande i andra utbildningar.
Jeneanne Rae som bl.a. undervisar i New ProductlB@went pad Georgetowns
MBA-utbildning, argumenterar for att fler businesisolor maste bli battre pa att
inkludera innovationsprocessen som ett studieomr&deBruce Nussbaum

uppmarksammar pa sin blogg Tufts University i Maksaetts som andrar sina
intagningskrav till att inte bara innehalla elemsam mater forutsattningar for det
akademiska arbetet utan ocksa element som syftatttl measure creativity and
leadership potential” hos de potentiella studemtemetta speglar sa klart den
okade fokusen pa innovation i samhallet i stort riean om det alltsa finns fler

125 \www.cooperhewitt.org

126 www.businessweek.com/innovate/NusshaumOnDesigadintml?campaign_id=navdropdown

27 metacool.typepad.com/

128 www.designobserver.com/

129 \www.core77.com/

%0 N&gra kénda &r t.ex. Carnegie-Mellon Universi®ennsylvania, Rhode Island School of Design, imstiof Design pa
lllinois Institute of Technology och Art Center @Gage of Design i Pasadena | Kalifornien.

181 Bringing Innovation to the Classroom, Jeneanng RasinessWeek, February 27, 2006
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skolor som inkluderar design i sina utbildningarefaller det annu inte vara nagot
som ar allmant vedertaget.

Men det sker ocksa forandringar inom designutbiigaina. Pa Art Center College
of Design i Pasadefi® menar man att for kanske 20 &rs sedan var detaterit
utbildningarna att visualisera idéer. | dag ar etvidare uppdrag som ar mer
kanslodrivet och anvandarcentrerat. Har har marftigraandrat innehdllet i
utbildningarna de senaste fem aren. | dag har mtindkat fokus pa
entreprendrskap och management, pa designforslotihgpa att ge studenterna
verktyg for att antingen sjélva driva foretag eltererleva i foretagsvarlden. Nya
kurser som man infért under de senaste aren ar$mall Business Management
som handlar om att starta och driva ett eget fgreBusiness Realities som
fokuserar pa overgangen fran studielivet till ytket samt Presentation and
Career Preparation som ger studenterna verktygtfg@resentera och argumentera
for sina idéer och sitt arbete.

Mycket av denna forandring drivs av studenternévajdPa skolan ser man stora
forandringar nar det galler vad studenterna villagéfter sin utbildning. Tidigare
ville alla bli bil designers (en av Art Centers gdgrenar) och jobba pa de stora
foretagen i biloranschen eller pa andra storforetaydra branscher sa som t.ex. HP
och IBM. | dag vill studenterna i betydligt stornetstrackning sjalva vara
entreprendrer och foretagsledare, 30 % av Art Cestedenter uppger att de vill bli
entreprendrer. Onskan att sjalva kunna fatta beslatgéra val ar stor. Det har ar
sarskilt tydligt hos den generation som vaxte upden Internet-bubblan da "allt”
forefoll mojligt och da entreprendrer, ofta unganile skapa innovativa och véaxande

foretag. Manga ungdomar manar ocksa om individéndet individuella valet.

Det finns ocksa en nara samverkan med naringsBland annat driver man s.k.
funded educational projects dar foretag gar in sbnsrar ett projekt. Studenter
jobbar tillsammans med designers och andra expleéieidet sponsrande foretaget
kring ett problem som féretaget formulerar. Man hex. jobbat med Disney kring
hur Disney pa 3, 5 och 10 ars sikt ska kommunioeed sina kunder, med Ford
kring en designstrategi pa 10-15 ars sikt och mesipkesso kring espresso och den
amerikanska marknaden.

Man har ocksa ett program, Entrepreneurial Studies] kurser som riktar sig till
redan verksamma entreprendrer med syfte att “peowsthnology, design and
business entrepreneurs with the keys to understgndihy design is widely
recognized as a crucial ingredient for businescesg in today’s economy and
how to apply it to their own ventures”.

Institute of Design pa lllinois Institute of TecHogy i Chicago, ar den storsta
graduate skolan | USA. Har har man ocksa foranamag¢hallet i utbildningen

under senare ar fran att tidigare framst jobbat wisdalisering genom ritningar,
modeller osv till att nu arbeta framst med desigtiegi och innovation, i 80 % av
kurserna tillverkar man inte langre nagot. Vid inge of Design har man tagit
ytterligare ett steg och erbjuder nu en kombinenadtersutbildning, den forsta av

132 Kostnaden for en termin &r ca 13.000 dollar #iitd tillkommer ca 2.500 dollar fér material.
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sitt slag, dar studenterna efter 2,5 ars studieeridkombinerad Master of Business
Administration och Master of Design.

Hasso Plattner Institute of Design aven kallat ti&chool invigdes pa
Stanforduniversitetet hosten 2088 Centret har en genuin multidisciplinar ansats
dar man for samman studenter fran olika disciplipéiskolan och man samverkar
ocksa intensivt med naringslivet. Man sager sigavidkapa en “culture of
innovation”.

Designsektorn

Var finner man da de yrkesverksamma designernafadate i de stora foretagen
eller som egna konsulter? Enligt IDSA jobbade knapp % av deras 3300
medlemmar inom (design) konsultféretag 2004, ca%35obbade i "corporate
offices”, dvs. som designers pa designanvandanetafii Men allt tyder pa att den
pagaende trenden ar att fler och fler jobbar padmireller egna kontor och i
natverk. Det ligger helt klart i linje med det mbaskriver pa Art Center om att
deras studenter inte langre ar lika intresseradstgebba i de stora foretagen. Max
Beach tror att det &r flera samverkande faktor@lsar helt klart preferenserna
andrats. Men detta sammanféll med och fOrstarktes den spruckna
Internetbubblan och den allménna ekonomiska nedgérggter 11 september.
Flera stora designforetag forsvann och designaimgn pd storforetagen
krymptes eller las ner. Detta fick till f6ljd atetdfanns ett stort antal designers som
| stallet valde att starta ett eget foretag oclasadtallet jobba i natverk.

1% Hasso Plattner &r en av grundarna av SAP och ddedr 35 miljoner dollar fér att bygga upp insttut
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5 Diskussion och jamférande analys

| detta avsnitt diskuteras ett antal teman utiftinderbeskrivningarna i det
foregdende kapitlet. | slutet av varje tema fore&@nkreta policy slutsatser.

Det politiska intresset for design kan inte sdgasa\sarskilt nytt. Sydkorea har
t.ex. haft en "designpolitik" dnda sedan 1970-talétlsammans med tidigare
landerstudier fran Norden och Storbritannien be&rafiTPS granskning av
Flandern, Nederlanderna, USA och Sydkorea bildemtadesign ar ett begrepp
som fatt okad betydelse och anvandning inom pelitiksom ett verktyg for
utveckling.

Sydkorea ar det land som vi uppfattar har den ragsgckliga designpolitiken
utifrdn de villkor fér politik som namns i avsnidt Sydkoreas politik ar sarskilt
tydlig i tva avseenden. Det forsta ar att landetdadler sig av tydligt formulerade
visioner. For att genomfora dessa visioner finnsosganisation pa politisk niva
med en sarskild avdelning inom naringsministed@®CIE). Det andra ar att man
har en budget som i forhallande till Sverige ar stch som anvands for atgarder
som syftar till att framja en 6kad och mer sofistékd designanvandning.

USA aterfinns pa andra éanden av skalan — har r@dsaknad av en designpolitik
pa nationell, dvs. federal, niva. Intresset for igiesfran det politiska

etablissemangets sida har gatt i vagor. P4 19@0fmhns federala program, som
emellertid forsvann under 1980-talet, och infor lemhieskiftet visade

Clintonadministrationens ett okat intresse for dedsagor. | dagslaget ar
designbegreppet nara forknippat med innovation belgreppen nadmns ofta
tilsammans: innovation & design.

Aven om Sydkorea ar det tydligaste exemplet péaett dar man fran politiskt hall
satter stora forhoppningar till design som foreteedch medel &r det inte det enda
exemplet. Nederlanderna har sedan lange en designmeh forstarker denna
genom att ansla ytterligare medel till organisagiorPremsela, som ar en av de
viktigare aktérerna nar det géaller att framja eadkesignanvandning i landet.

5.1 Designpolitiken ar nara kopplad till innovationspolitiken

| Sydkorea och Nederlanderna finns det en tydligemepling mellan design och
innovation &n vi har kunnat pavisa i Sverige. loken och lardomarna fran dessa
lander far oss att fundera éver om inte design stimerktyg for fornyelse bor ges
en mer framtradande plats i innovationspolitik&h.

| avsnitt 2 redovisas och diskuteras belagg for thesign paverkar foretagens
konkurrenskraft. | OECD:s manual for att méata inmown bekraftas dessa
erfarenheter och design namns pa flera stallen smempel pa hur foéretag
producerar innovationer.

134 Regeringens politiska arbete &r som sagt uppdetaantal politkomraden dar varken innovatiorigjioeller
designpolitik utgér egna omréden utan ingar i amaineadden.
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Under den forra regeringen utformades en innovapiolitisk strategi i vilken
begreppet design inordnades under begreppet irinoyatilket ar rimligt.**
Innovation ar ett emellertid ett abstrakt begregp &r att innovationsstrategin
skall bli vagledande kravs att det ringas in battle kommer till uttryck i konkreta
atgarder. | den nuvarande strategin namns intgul@ser an ett par ganger och det
finns ingen beskrivning av eller hanvisning till ndenaringsutveckling
(affarsutveckling) som design kan bidra till (sesiaitt 2).

Precis som i Sydkorea ar designfrdgorna i Sverigiodelade pa dels
naringspolitiskt relaterad industridesign som lyderder Naringsdepartementet,
dels design ur ett kulturellt perspektiv som sartennder Kulturdepartementet.
Sydkoreas malmedvetenhet nar det galler att frataggn som ett medel for att
starka nationell identitet och konkurrenskraft hanedfort att landets
industridepartement har inréttat en sarskild entretd namnet "Design &
Branding". En sadan organisation underlattar beivglem av design som ett
innovationspolitiskt verktyg. Till skillnad fran 8¥orea finns det i Sverige dock
ingen interdepartemental gruppering som kan fungera nav for designfragor i
den politiska struktureft®

5.2 Forbattra matningen av det ekonomiska resultatet av design
och designpolitik

Landerstudierna ger intryck av att det politiskirasset for "nya branscher” som
kunskapsintensiva foretagstjanster (KIBS — knowgeihgensive business services)
ar stort. | flera lander gors anstrangningar férsammanstalla statistik dver antal
designer och antal designforetéj.Det &r emellertid svart att jamféra dessa
storheter mellan landerna eftersom det finns ofikdtstockar. Alla de begrepp
som design, upplevelseindustri, kulturella och twea naringar tillskrivs stor
tillvaxtpotential, men brottas samtidigt med denkaantifieringsproblematik.
Gemensamt for manga utvecklingsomraden &r att ¢e lkan fangas upp i
statistikens traditionella sektorindelningar. Attes@gn spanner over flera
politikomraden innebar att intresset for att utdacktatistiken blir splittrat och
darmed forsvagat.

Etablerade naringar har ofta egna branschorgamigati som kan framhalla
branschens betydelse och arbeta for ett natios&dl. De kan ocksa utifran
branschindelning med relativt langa tidsserier &ftarbranschens betydelse vad
galler sysselsattning och tillvaxt. Den ekonomiskaecklingen har dock lett till att
branschbegreppen (eller atminstone forenklade ssdegrepp) har luckrats upp.
Det ar darfor viktigt att préva hur befintlig sttisk tabellproduktion kan
kompletteras och utvecklas sa att de forandringan sker inom framforallt
tjansteproduktion fangas upp och beskrivs pa etipligt satt. ITPS menar att
design ar ett exempel pa en tjanst som bor uppakmkegs mer i statistiken. Ett
exempel pa hur statistiken kan utvecklas ar foetldgin SVID om att SCB bor

135 Regeringskansliet (2004) se sid. 6, 13, 26, 28, 29

% Formellt sett finns ingen innovationspolitisk enlmom departementet heller men IT- och FoU-enhatgir i praktiken
den enhet som har de flesta innovationspolitiskgdma pa sitt bord.

137 BEDA (2006a) &r ett exempel.
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sarredovisa naringsgren 74000 “formgivning" medeangcupper for industridesign,
grafisk design, interior/mdbeldesign och ovrigtigearbete. Ytterligare ett satt att
utveckla statistiken ar BEDA-gruppens férslag om wtkesklassificeringen

(SNYK) for design skall bli mer innehallsriR® Detta skulle kunna medféra en
battre beskrivning av den totala produktionen asigtgjanster.

ITPS menar ocksa att fragan om hur effekterna ditigh@ insatser ska utvarderas
alltid boér stéllas vid inférandet av nya program.etla kraver dock

specialundersokningar. Design (liksom andra tjanstem forskning och

utveckling) ar svart att definiera och det ar filjgen aven svart att faststalla vad
som ligger utanfor designbegreppet. Det ar darfodvandigt att genomféra
aterkommande riktade undersokningar. OECD har etafrtsa kallade manualer
for att méata FoU-verksamhet och innovationsverkstmhenligt dessa kan
konventionellt designarbete mestadels héanféras initlovationsarbete och bor
darfor integreras i EU:s forordade innovationsusdieningar. Aven om dessa
undersokningar successivt har forenklats i syftensihska kostnader och 6ka
svarsfrekvenser, ar det i varje omgang mojligtséitla landerspecifika fragor vid
sidan av de obligatoriska fragorna. SVID har tillsaans med Teknikforetagen
genomfort en designanvandarunderokning bland fgretad minst 20 anstéllda.
ITPS menar att denna typ av understkning, ratrmthol, kan ge information som
dessutom kan anvandas for uppféljning och utvandeaiv politiker->°

5.3 Kan utbildningen utvecklas och vad sager
utbildningsstatistiken?

Avsnittet om USA visar att de traditionella desithildningarna haller pa att
forandras. Entreprenorskap och affarsprofilering jpéa studenternas onskan forts
in i utbildningarna. Det finns ocksa exempel pa hutbildningar inom
industridesign omfattar kurser i foretagsstrategh ovarumérkesuppbyggnad.
Behovet av att forbereda studenterna for en tilvaom egenforetagare ar
gemensamt for manga utbildningar inom "sofistiketjsteproduktion" och ar
alltsa inte forvanande. Vad som ar intressant lyaea av USA ar indikationen pa
dynamik inom de traditionella designutbildningarna.

| Sverige visade HSV:s rapport "Bungyjump och kigsm" att foérandringar i
storre utstrackning sker inom icke-designutbildaingom har ett designinslag (sk
kombinationsutbildningar), medan det i HSV:s uteindg av ett antal
designutbildningar inte kunde pvisas négra foiiagdr i studieplanéf®

De s.k. kombinationsutbildningarna hade cirka 9@ enter under hostterminen
2005. Bakgrunden till det 6kade utbudet av denmma ay utbildningar ar dels
intresset fran studenterna, dels att hogskolornarater design som "lockvara” till
utbildningar som man annars inte kan fylla. En8@U 2000:75 &r det dock oklart
vilken arbetsmarknad som utexaminerade fran desddningar kommer ut pa.

138 BEDA (2006b).

139 For att folja upp politik krévs att information didretag som har fatt n&gon typ av stéd kan skilias féretag som inte
erhallit detta. En sddan frdga maste inkluderaslets6kningarna eller via matchning av register.

140 HSV:s utvardering 2000:11R.
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Det &ar angelaget att narmare folja upp kvalitetén designinslaget i dessa
utbildningar och att tillsammans med SCB undersoka det gar att folja
utexaminerade studenters arbetsmarknadsutveclduhans2000. ITPS instammer i
den beddémning som utredaren i SOU 2000:75 gor,igamhtt dessa utbildningar
rimligtvis bér underlatta kommunikationen mellanarfiférallt ingenjérer och
designutbildade.

5.4 Behover designanvandningen i sma och medelstora foretag
stimuleras?

Det klassiska argumentet for statliga s.k. markimaelventioner &r att det
foreligger nagot slags marknadsmisslyckande. Messlyikande avses att det
finns forhallanden som leder till att t.ex. forefiagesterar mindre an vad de skulle
gora om dessa forhallanden inte forelag. Underieviegien medfor att det uppstar
en valfardsforlust, eftersom produktionen inte bka stor som den annars skulle
ha varit. Ett vanligt exempel &r patent som skyddpptackter sa att foretag
stimuleras att 6ka sin forskningsverksamhet. D&matoch monsterskydd endast
ges for en begransad tid och under forutsattningnan offentliggor sin upptackt
kommer spridningen av upptackten att ga fortare leda till 6kad valfard. Ett
problem med resonemang kring marknadsmisslyckaadatt det ar svart att mata
hur stora de ar och vad som kan uppnas med eipamgte. Det finns ju ocksa
exempel pa "politikmisslyckanden”, dvs. att poltisatgarder som gors i storsta
valvilja leder till 6kade kostnader eller ineffektbeteende.

Nar det géaller design ar det naturligt att resoneamalogi med andra "mjuka”
investeringar som forskning och kompetensutveckifidlan kan d& havda att
foretag underinvesterar pa grund av osékerhet elkemskap om de positiva
effekterna av att investera i design. Foretagerettaannat "sprak” och “kultur” an
designer, vilket leder till bristande tillit och r&idelse. SVID:s designtraffar ar i
princip en atgard som bygger pa ett sddant resomgma

Ar ovanstdende resonemang rimligt och hur stori gé& fall problemet? Enligt
SVID:s egen undersdkning ar nastan tva tredjedelarféretag med oGver 20
anstallda relativt avancerade designanvandare. Affetuhar nagon form av
designanvandning 6verhuvudtaget. De flesta etaldeféretag minst 20 anstallda
ar dessutom medlemmar i nagon typ av intressefigeriom bor kunna hjalpa
foéretagen med den omvarldsanalys de sjalva integkaomfora. En upprepning av
SVID:s undersdkning som &aven forsoker fanga upp fadtagen anser om
konkurrenternas verksamhet samt deras omvarlds-tekhikspaning kan vara
befogad.

| foregdende avsnitt konstaterades att Sydkoreabgddomningen att det behovs
stod for att stimulera design inom foretagsutveakloch i jamférelse med svenska
forhallandet anslar landet storre belopp for dattsverige.

141 problemet uppstar i de flesta s& kallade tekniKéviegsprogram som syftar till teknikutvecklingtablerade féretag som
inte genomfor teknikutveckling sjalva.
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| avsnitt 3 beskrevs nagra naringspolitiska progsamm formedlar utvecklingsstod
till foretag. | ett av dessa program, Nuteks prddtuecklingsstdd, ar design en
utvecklingsfaktor som kan foranleda mojlighet t#tod. Vid sidan om detta
program ar det oklart i vilkken omfattning desigmsotvecklingsverktyg kan fa och
har fatt stod fran Gvriga program. ITPS menar afiintliga aktérer som Almi,
Nutek och Vinnova bo6r dvervaga hur design som ettleh for innovation kan
integreras i deras verksamheter. Det ar mojligoaiCD:s arbete med att utveckla
standarder for att mata FoU- och innovationsverkezinkan anvandas for att
avgransa vilka verksamheter avses med de olikéserse.

5.5 Ska Sverige ta ett mer samlat politisk grepp om kreativ
tjansteproduktion?
| foregaende avsnitt konstaterades visserligendetttpa senare ar har skett ett
uppsving nar det géaller intresset for design, metrkdn aven beskrivas som en del
av den snabba utvecklingen av de s.k. kreativangarna. Begrepp sogreative
industriesoch knowledge-intensive business sector (KIBS) uistas intensivt i
exempelvis KK-stiftelsens rapporter om uppleveldastrin. De kreativa
naringarna kan sagas vara detsamma som besoksawaangipplevelseindustrin,
forskningsverksamhet och design- och reklambramscbessa naringar utgor
tilsammans den del av tjanstesektorn som forkrppaed tillvaxt i
foradlingsvarden och sysselsattning.

ITPS bedomer att en eventuell revidering av deovationspolitiska strategin eller
formulerandet av ny globaliserings- eller natiorlehkurrenskraftstrategi skulle
forutsatta att stérre hansyn tas till den dynaroik glessa tjanster ar ett uttryck for.
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Bilaga 1
Kort om designpolitik i andra lander

Danmark

Ar 1997 antog regeringen en nationell designpolimed syftet att 6ka
designanvandning bland sma foretag och i offeistiktor. Erhvervsministeriet och
Kulturministeriet har delat ansvar for design. Etwsministeriet har den
industriella designen under sitt ansvarsomrade médaturministeriet har hand
om konsthantverk och formgivning. Det operativaigiegrbetet skéts av Danish
Design Center (DDC). | den danska designpolitiketraktas design som ett
strategiskt verktyg for att utveckla foretagen defas 16nsamh¥t.

Norge

Norsk Designrdd ar en stiftelse som finansieras ogenNarings- och
Handelsministeriet och ska framja den ekonomisk&akiingen av enskilda
foretag och branscher samt framja anvandandet avsigrde i
produktionsutvecklingen for att uppnda bade natloneth internationell
konkurrenskratft.

Finland

Ar 2000 antog Finland ett designprogram, "Desig®30 som syftade till att

integrera design med det nationella innovationssyst. Finska undervisnings-
ministeriet samt Handels- och inrikesministeriet titsammans ansvaret for form
och design. Academy of Finland och The Nationalhhetogy Agency (TEKES)

fick ansvaret for genomférandet och fordelning aedel for designprogrammet
2005. Utférarorganisation Design Forum Finland @rsamarbetsorganisation for
yrkesforeningar och andra verksamma inom designdetraOrganisationen
foresprakar en aktiv konkurrens och utveckling iagkf industri och kultur genom
design.

142 50U 2000:75 ” Statens insatser for form och design”
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Public sector activities of DESIGN in Finland
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Storbritannien, England

Design inordnas under den Brittiska innovationgp@n. | England ser man

design som betydelsefull, ndgot som framhalls keolpolicydokument. Ar 1995

uttryckte den brittiska regeringen sambandet melteesignanvandning och

innovationsprocessen, som mervardesskapare och di@mdppnare fér nya

marknader. Departement of Trade and Industry, B3, Departement for Culture,

Media and Sport har delat ansvar fér branscheram ifihe Creative Industries.

DTI ansvarar bl a for design medan t ex film- oclisikbranschen finns hos
Department for Culture, Media and Sport. Det opeaadesignarbetet, d v s arbetet
med att 6ka foretagens designanvandning samta draderlag och rapporter om
design, skots av British Design CounBIDC, som finansieras av DTI.

Nya Zeeland

Ar 2000 prioriterade regeringen i sitt tillvaxt-fomnovations- arbete tre omraden
med betydelse for framtidens tillvaxt; 1) Biotekn® ICT och 3) Creative
Industries. Ar 2003 antog regeringen designprogratriuccess by Design” dar
design definieras som en brobyggare mellan kreatjieknologi, forskning och
kommersialisering for att producera unika var@msgter och kommunikationer. |
strategidokumentet definieras design som en intadrerocess??

Japan

Japan var det forsta landet i Asien dar designfrimonalmedvetet prioriterades.
Anledningen var att man ville fA bort stampeln av japanska féretag bara
kopierade det som producerades i vastvarlden. raagas Japan till ett av de mest
designmedvetna landerna i varl§&nHandel- och industriministeriet finansierar
Japan Industrial Design Promotion OrganizationP]I8om grundades ar 1969

143 Design Taskforce i samarbete med Nya Zeelandsinggech med stdd av Growth and Innovation FramewGili)
(2003) "Design for Success”.
144 50U 2000:75 ” Statens insatser for form och désign
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Nordisk jamforelse av statliga medel riktade till designomradet ar 2005

- 2006

Nedanstaende matris har SVID har tagit fram. Har d@ jamforelse goras mellan
de olika designorganisationerna i Norden. De insdmlsiffrorna ar jamforelser av
statliga skattemedel som ar avsatta for att uteeddh framja designomradet.
Vissa andelar av dessa pengar ar fordelade avermantlra organisationer &n
"renodlade” designorganisationer men skall anvanftas designomradet. De

redovisade skattemedlen &r direkt avsedda for dssidjande atgarder inkl

forskning. Daremot redovisas ej statliga anslafy skolor och universitets-

utbildningar inom designomradet. Det finns visséiamella avgransningar inom

omradet som gor att det ar komplicerat att goraxakt jamforelse men de ger en
tydlig indikation.

Exempelvis: Fran den Danska Designfonden (Desig@puitgar pengar for
designarskampanjen och dessutom vissa medel fdwvdrano arkitektur. Nar
Skattemedlen &r avsatta for ett antal ar ar de jfimtelade under perioden.
Finlands kostnader inom designomradet for 2006gmtesas under mars 2006.
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Tabell Statliga medel riktade till designomradet

2005 2006
Sek x 1000 Sek x 1000

Innevanare
Milj

Per pers. 05
Sek

Per pers. 06
Sek

Sverige 42400 21800
SVID

Svensk Form

Designaret

Danmark 31878 38750
Index
Designpulje

Norge 38123 50140
Norsk designrad

Norsk Form

Designéret 2005

Finland 76693 ?
Tekes

Design Forum

Designaret

9,1

54

4,7

5,2

4,65

5,90

8,11

14,75

2,40

7,17

10,67

Kalla: SVID
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Bilaga 2

IPR (Immaterial property right)

For att ge skydd till individer och foretag saddtkan kommersialisera sin produkt
finns bland annat nationella och internationellanstérskydds lagar. Nedan foljer
en kort sammanfattning éver hur de olika landematérar fragan

Svensk lagstiftning om design

Det svenska avsnittet bygger pa information fratefta och registreringsverket,
(PRV). | Sverige ar det monsterskydds lagen (SFBH¥85) och monsterskydds-
forordningen som framst hanterar skyddet till esigie

Med monster avses i lagen:

monster: en produkts eller produkt dels utseendim Isestams av sjélva
produktens detaljer eller av detaljer i produkterismyckning sarskilt vad
galler linjer, konturer, farger, former, ytstrukter eller material, och produkt
Immaterialratt med avseende pa design inom EU

I monsterskyddsférordningen anges bland annat maahebkan om moénsterskydd
skall innehalla och avgifter for skydd inom Sverige

Ensamratt till en design (monsterratt) forutsater den &r ny och sarpraglad
jamfort med tidigare kand design. Man kan inte K§dsl for en design som &r

alltfor lik en tidigare kand formgivning eller féen design som ar sa enkel att
formgivningen bor vara tillganglig for alla att @émda. Designen maste vara ett
resultat av nagon form av skapande verksambhet.

Design eller monsterskydd innebar att om nagon raateséen registrerad design
utan tillstand gor sig denna skyldig till monstérdmg. Den som har ratten till
designen kan vid intrang sig till allman domstol.

| Sverige & PRV som ansvarar for registrering asigh. Sedan ar 2002 gér man
ingen nyhetsgranskning. Monsterskydds lagen harsgeds och i en utredning ar

2001 foreslogs en ny formskydds 1a4 Arbetet med att revidera lagen har dock
avbrutits (uppskijutits) pa grund av inférandet av.&£gemensamma designskydd.

EU:s gemensamma designskydd

Sedan 1 mars 2002 men framférallt sedan 1 jan@08 2ar EU en gemensam
stadga géllande design. Office for harmonizatiotha Internal Market, OHIM, ar
den myndighet som handhar registrering av designvacumarkert*°

Immaterialratten inom EU med avseende pa desigteraetyi férordningar dar
definitionen av design &r likt den svenska for mérskydd. Med design avses
utsidan av en produkt eller den form som utgordiger, konturer, farg, form,
textur, material och ornamentering enligt framftirah bildbeskrivning. Med en

14550U 2001:68
146 \www.ohim.net
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produkt asyftas ett tillverkat foremal inklusiveafiska element. Datorprogram
réaknas dock inte som produkter med design.

The outward appearance of a product or part ofhiah results from the lines,
contours, colors, shape, texture, materials an@itsamentation.

EU:s designskydd har tvd komponenter, oregistreéesignskydd och registrerat
designskydd. Det forstnamnda &r svagare men ideatifanda ratten till en viss
design om man lyckats sélja artiklar med dennagdef&ire nagon annan inom EU.
Det oregistrerade designskyddet &r dock begrailkaittt produktion av artiklar
inom EU ar forbjudet om dessa &r kopior av sadasigdesom kan havda det
oregistrerade designskyddet. Ytterligare begramgsainskyddet ar detta inte galler
import av kopior fran lander utanfor EU samt skyddéller i maximalt tre ar.
Skyddet géller inte heller om man har lanserat giesi utanfor EU fore
introduktion inom EU.

Den andra formen (registrerat designskydd) kraveman registrerar sin design
med atféljande registreringsavgift hos OHIM. Dettadfor skydd mot kopiering
av den registrerade designen bade nar det gabeiuktion inom EU som import
fran andra lander utanfor EU. Detta skydd medgeviss sa kallade "grace" tid.
Detta innebar att man har tillatelse att offentligy antingen i media, utstallning
eller forsaljning av produkter med designen inom El manader innan en
registrering ar gjord utan att riskera att nyhgisgen pa designen ifragasatts.

Med en registrering skyddar man sin design i femi&efter maste skyddet fornyas
med ny avgift om skyddet skall racka ytterligarenfér. Totalt kan man férnya
skyddet fyra ganger med stigande registreringsgvgilket innebar att ett
Europeiskt designskydd kan som mest galla i 25 ar.

Cirka 3 manader efter registrering sker en publicemv denna. Det finns en
mojlighet att uppskjuta publicering av ens registde design i maximalt 30
manader mot sarskilda avgifter.

Till OHIM skall man ocksa anmala om nagon inkrakiarden skyddade designen.
En sadan anmalan ar dock forknippad med avgiftertabell 1 framgar att sedan
inforandet av ett gemensamt designskydd inom EU d&atalet specifika
ansokningar for Sverige minskat.

Tabell 1 Designansokningar inlamnade till PRV

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
2519 2364 2340 2019 1726 1162 887 774
Kalla: PRV
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5.5.2 Sydkoreas designskydd

Den ansvariga myndigheten for designskyddsfragoiSyidkorea ar Korea
Intellectual Property Office, KIPYY. Designskyddet genomgar vissa férandringar
som framst ar inriktade pa den administrativa kétetrollen av design. | det aldre
systemet tog det langre tid for en design att dtepterad och det var myndigheten
som ensamt ansvarade for att bedéma om designéaljdppvillkoren for att fa bli
registrerad.

Det system som kommer att rada framover pamins¢ora delar det skydd som
finns inom EU givet att man registrerar sin desigen ansotkan till KIPO skall
man med bild aterge designen fran olika hall omighes ar i tredimensionell samt
textmassig kortfattat beskriva denna. Man skalkeaingn vilken datum man havdar
att denna design ar unik. Den sa kallade "grac&dgen ar dock kortare i Sydkorea
an inom EU och ar satt till sex manader.

Liksom inom EU publiceras en registrerad desigkaciva till tre manader efter
ansokan. Nagon mojlighet att skjuta upp offentligaiet gar dock inte. Om man
vill protestera mot en registrerad design rattsilydd maste man meddela detta tre
manader efter offentliggdrandet av design.

| stallet for att KIPO avgér om designen ar ny ét du i stallet individer/foretag
som uppfattar att en ny offentliggjord design apiko av befintlig design och
dessa skall skicka in sina invandningar inom trenax@r efter att en ny design
blivit offentliggjord. Aven i Sydkorea kan man sldalsin design upp till 25 &r men
i stallet for skydd i fem ariga intervall maste miadr uppdatera skyddet efter en
period om tre ar.

Tabell Kostnader for designskydd EU och Sydkorea (SEK)

Sydkorea

Antal &r 1-3 4-6 7-9 10-12  13-15  Totalt Overklagan
Anmalningsavgift/forlangninsavgift 197.5 276.5 553 1106 2212 4345 158
EU

Antal &r 1-5 6-10 11-15 16-20 20-25
Anmalningsavgift/férlangningsavgift 2070 810 1080 1350 1620

Publiceringsavgift 1080

ev uppskovsavgift 360

Totalt 3510 810 1080 1350 1620 8370 7200

Designskydd i USA

| USA regleras designskydd inom patentlagstiftnm@@s U.S.C.) och man kallar
foljaktligen designskyddet for formgivningspatentdegign patent). Ett
formgivningspatent tar i huvudsak sikte pa indedtriformgivning och
bestammelser om skyddet aterfinns i patentlaged(86C. 171-173). Kraven pa
designskydd i USA skiljer sig inte fran de 6vrigaan namnda landerna.

4 3www.kipo.go.kr/eng/
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Det ar fyra krav som skall vara uppfyllda. Desigis&all vara ny (35 U.S.C. 102(a)
och (b)) vilket innebar att en genomsnittlig kopaskall inte fa samma
helhetsintryck av den ny designen som av en tidigadan kand formgivning.
Liknande andra designskydd kravs ocksa att den designen skall vara en
prestation som héjer sig 6ver genomsnittet.

Av 35 U.S.C. 103 (a) framgar att detta krav innedtiirskillnaden mellan tidigare
och ny formgivning kan vara av en sadan art detéurligt sak fér en person med
genomsnittlig yrkesskicklighet att utveckla denhdJSA stélls &ven kravet att
designen skall vara dekorativ. Med detta avseslegign (formgivning) som helt
bestams av den funktion produkten skall fylla edem inte &r synlig vid normalt
bruk kan inte f& formgivningspatent. Det fjarde mibta kravet ar att designen
skall vara "original”, dvs. den far inte vara erntegbildning av ndgon annans
formgivning.

Till skillnad fran bade EU och Sydkorea sa kan fetmgivningspatent i USA
endast ansokas for en tid av 14 ar fran att detjbees. Skyddstiden kan inte delas
upp utan skydd kan endast sokas for hela periodatentet innebar att
patenthavaren kan hindra andra fran att tillves@yfora, salja eller till USA
importera det skyddade alstret, vilket framgar a% 8.S.C. 154 (a).
(**8Kalla till text om USA ar till stor del SOU 2000:68)
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