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OM SOM-UNDERSOKNINGEN

Underlaget for foreliggande rapport ar fragor som sedan 1988 har stéllts inom ramen for
SOM-institutets nationella frageundersokning. SOM-institutet vid Goteborgs universitet ar en
forsknings- och utbildningsorganisation som bildats gemensamt av Institutionen for
journalistik och masskommunikation, Statsvetenskapliga institutionen och
Forvaltningshogskolan i syfte att genomfora representativa frageundersokningar. Den forsta
nationella frageundersokningen (Riks-SOM) gjordes 1986. Den forsta regionala studien
(Vést-SOM) gjordes 1992. Ut6ver dessa tva arliga undersékningar genomfoérs med jamna
mellanrum dessutom en rad andra undersokningar med jamforbart material som exempelvis
de vastsvenska kommunundersékningarna och storstadsundersokningarna, samt de regionala
Skaneundersokningarna 2004 och 2006 (Syd-SOM).

Den undersokning som denna rapport bygger pa ar den arliga nationella undersékningen Riks-
SOM under perioden 1988-2006. SOM-undersokningarna genomfors i form av en postenkat
till ett slumpmaéssigt antal personer boende i Sverige. Undersokningen omfattade i flera ar
aldersintervallet 15-80 ar, men utokades fr o m 2000 till att inkludera dven aldersgruppen 81-
85 ar. Andelen svarande har genom aren hallit sig kring 65 - 70 procent. Urvalsstorleken var
1996 till 1997 2800 personer. 1998 och 1999 dubblades undersdkningen och blev 2x2800
personer men ar fran och med ar 2000 2x3000 personer.

Foreliggande rapport avser att dels redovisa resultaten fran de rikstackande SOM-
undersokningarna fran 1988-2006 avseende biografbesokens utveckling respektive
biografpublikens sammansattning och dels redovisa resultaten fran biograffragorna som stéllts
inom ramen for 2005 och 2006 ars undersokningar.

For konstruktion av fragor har SOM-institutets ledningsgrupp, professor Séren Holmberg,
docent Lennart Nilsson och professor Lennart Weibull samt forskare Rudolf Antoni svarat.
Rudolf Antoni har dessutom statt for databearbetning och analys.






Forord

Ar 1995 fick SOM-institutet i uppdrag av Svenska Filminstitutet att dels belysa
biografbesokens utveckling respektive biografpublikens sammansattning éver tid pa grundval
av fragor stallda i de nationella SOM-undersokningarna. Tio ar senare fornyades detta
uppdrag med en betydande satsning pa fragor inom ramen for 2005 ars undersokning.
Huvudsyftet med medverkan i undersékningen var féljande 6vergripande fragestéllning:

» Varfor minskar biografbesoken i Sverige?
e Hur kan man vanda denna trend?

Med utgangspunkt i dessa allmanna fragor formulerades en rad konkreta problemomraden
som skulle utredas inom ramen for 2005 ars nationella SOM-undersokning. Dessa
avrapporterades under 2006, dels i rapporten Kampen om publiken och dels i artikeln
"Biografen i den digitala mediedldern” i boken Du stora nya véirld. 1 2006 ars undersokning
har resultaten av 2005 ars undersokning féljts upp och i viss man kompletterats med andra
fragor. Foreliggande rapport avser att redovisa resultaten fran de rikstaickande SOM-
undersokningarna fran 1988-2006 avseende biografbesokens utveckling respektive
biografpublikens sammansattning och mer specifikt resultaten fran biograffrdgorna som
stalldes inom ramen for 2006 ars undersokning.

For konstruktion av fragor har SOM-institutets ledningsgrupp, professor Séren Holmberg,
docent Lennart Nilsson och professor Lennart Weibull samt undertecknad svarat.
Goteborg i april 2007

Rudolf Antoni






Biografen, filmen och samhallet

Det finns manga asikter om filmens- och inte minst biografens framtid. En del domer ut den
som ett forlegat eko fran det forflutna medan andra snarare ser tekniska och innehallsliga
utvecklingsmojligheter. Filmskaparen George Lucas uppgav nyligen i en intervju att han tror
att filmbranschen star infor en revolution dar individualitet och flexibilitet styr medievalet
mer an gammal vana. Nar nya kommunikationsformat erbjuds innebar det att manniskor far
nya forvantningar. Darfor maste filmen goras mer tillganglig och battre anpassas efter
individen och den individuella smaken. Enligt Lucas handlar det alltsd om att satsa pa
kvantitet — det vill siga manga filmer istéllet for stora filmer. (www.variety.com ) Och detta
kommer fran mannen som en gang i tiden revolutionerade filmbranschen genom att skapa den
forsta filmen som ocksa blev nagot av en franchise — Star Wars. Huruvida han har ratt i detta
uttalande, om filmbranschen star infor stora forandringar och om kvantitet ar vagen att ga ar
nagra av de fragor som denna rapport avser att besvara.

Biograffilmen kom till i en tid av stora samhalleliga fordndringar. Den blomstrande
industrialismen innebar en geografisk koncentration av befolkningen och i forlangningen att
helt nya samhéllsklasser véxte fram i stdderna. Med detta foljde nya levnadsvanor, andrade
ekonomiska forutsattningar och ett allt stérre behov av fritidsndjen. I denna kontext fann den
forhallandevis billiga massproducerade biofilmen snabbt sin publik i den vaxande
industriarbetarklassen. (Ghersetti 1996) Under det senaste seklet har dock denna klass saval
som samhallet i stort genomgatt manga omvalvande forandringar och det finns mycket som
tyder pa att vi idag befinner oss mitt inne i en forandring vars magnitud pa manga satt
motsvarar den ursprungliga évergangen fran bondesamhalle till industrisamhélle. (Florida
2005) Om vi kommer att kalla det nya framvaxande samhaéllet for kunskapssamhalle, it-
samhalle eller nagonting annat aterstar att se. Det ar dock troligt att denna férandring kommer
att fa stora konsekvenser for biografbranschen specifikt och i ett vidare perspektiv hela
underhallningsindustrin.

Den langsiktiga utvecklingen for biografbranschen har utmarkts av foérandring. Fran sin
absoluta hojdpunkt 1956 da man noterade 80 miljoner biobesdk i Sverige skedde ett drastiskt
fall till omkring 16-17 miljoner under 80-talet — en minskning med nara 80 procentenheter pa
30 ar. De senaste aren har medierna turats om att dédférklara biobranschen och under 2005
sdg prognosen minst sagt dyster ut. Helarsresultatet pa 14,6 miljoner biobesok var det lagsta
som uppmatts i Sverige och det innebar en minskning pa 2 miljoner biobesok fran aret innan
och en minskning pa 3,6 miljoner jamfort med 2003 ars resultat. Men den som da sade sig se
en klar tendens — slutet for vanan att ga pa bio — uttalade sig forhastat. Faktum ar att
biograferna sett ur ett mer langsiktigt perspektiv uppvisar stor stabilitet nar det galler antalet
besokare under senare ar. Sedan bdrjan pa 1990-talet har antalet besok per helar varierat fran
som lagst 14,6 miljoner ar 2005 till som hogst 18,3 miljoner ar 2002 och genomsnittet under
de senaste 17 aren ligger pa 16,1 miljoner besok, det vill sdga endast strax dver 2006 ars
resultat.(www.sfi.se) Visserligen visade statistiken fran helaret 2005 det lagsta antalet
biobesok sedan dessa borjade matas i Sverige, men 2006 pekar kurvan uppat igen och antalet
biobesok ligger pa samma niva som sasongen 1995/1996.



Figur 1 Antal biobesok per helar i Sverige (miljoner besok)
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Killa: Svenska Filminstitutet

En mojlig tolkning av besokssiffrorna ar med andra ord att antalet biobesék 2005 och 2006
ligger pa en forhallandevis normal niva medan de narmast foregaende aren var ovanligt
framgangsrika for branschen. Detta tydliggors i figur 4 nedan. Den mest framgangsrika filmen
2006 var Pirates of the Caribbean 2 med drygt 1,1 miljoner biobesokare. Darefter kom
Bondfilmen Casino Royale och DaVinci koden, bada med drygt 650 000 besokare. Detta kan
jamforas med Sagan om ringen dar vardera del i trilogin lockade néra 2 miljoner besokare till
biograferna. De enda andra storsaljare som kan mata sig med dessa under de senaste 20 aren
ar Lejonkungen som sags pa bio av nara 2 miljoner besokare samt rekordfilmen Titanic som
genererade totalt sett 2 168 000 biobesok. Populéraste svenska film under 2006 var
Heartbreak Hotel med 462 000 besokare. Detta kan dock jamforas med succéerna Anglagdrd
fran 1994 och Grabben i graven bredvid fran 2002 som bada hade dubbelt sa stor publik som
Heartbreak Hotel. (SFI)

Figur 2 Antal biobesok per helar i Sverige 1996-2006 (miljoner besok)
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Aven om biografbranschen inte tycks st& infér sin ommedelbara undergang ar det mycket som
tyder pa att dagens publik ar mer kanslig for utbudet och staller hogre krav an tidigare. Eller
som en representant for New Line Cinema utryckte det ”In previous years you could still
count on enough people to come whether you failed at entertaining them or not, out of habit,
or boredom, or a desire to get out of the house.” (The New York Times 2005) Sa ar inte fallet
idag. Filmen har alltid statt central i det svenska samhéllet. Trots kraftigt minskad biopublik
under 1960-talet beholl filmen anda sin position eftersom nedgangen hos biograferna
atminstone delvis kompenserades av att filmen spillde 6ver i andra medier som TV och hyrd
videofilm. (Ghersetti 1996)

Idag &r det sjalvklart att andelen som ser film pa TV, video eller DVD en genomsnittlig vecka
ar betydligt storre dn andelen som ser film pa biograf. (Mediebarometern 2005) Men det har
inte alltid varit sd. Under sextio- sjuttio- och attiotalet forlorade biografen successivt
monopolet som filmmedium nér allt fler skaffade TV samtidigt som kanalutbudet breddades.
Idag haller biografen med den teknologiska utvecklingen pa att férlora monopolet pa den
hogkvalitativa filmupplevelsen. Med hjalp av hemmabioanldggningar med surroundljud och
projektorer eller storbilds-TV-apparater kan man idag skapa en intensiv tittarupplevelse i
hemmet. Dessutom star biografen idag konfronterad av en massiv konkurrens om publikens
uppmarksamhet. Datorer, TV-spel, internet, fildelning, filmkanaler och sa vidare stjal allt mer
av var vakna tid. Det &r alltsa egentligen inte sa att filmen eller filmbranschen som helhet har
svart att finna sin publik — snarare ar det biografen som medium och filmvisningsformat som
star infor en rad utmaningar. Hur skall man kunna na publiken i dagens mediekonkurrens och
med vilka medel skall man locka publiken till salongerna da de lika garna kan fa en
hogkvalitativ filmupplevelse hemma och till en lagre kostnad?

Biobesdk 2006

Om man i SOM-undersokningen ser till andelen biobestkare i Sverige har dessa dock inte
minskat de senaste 19 aren. Det vill siga att andelen som Gverhuvudtaget gar pa bio under ett
ar stadigt ligger omkring 60 procent. Faktum ar att andelen biobesokare de senaste aren ligger
over genomsnittet for hela tidsperioden 1988-2006 och arets resultat pa 67 procent ar en av de
hogsta noteringarna. For att finna en nedatgaende trend i biobestken maste man istallet se till
besoksfrekvens. Det vill sdga hur stor andel som inte bara gar pa bio utan som gor det ofta.
Har sker det vissa forandringar dver tid. Fran slutet pa attiotalet har andelen som gar pa bio
minst en gang i manaden minskat fran omkring 16 procent till omkring 10 procent de senaste
aren. Trots att 2002 besoksméssigt var ett rekordar for biograferna jamfort med hela 1990-
talet sa 6kade inte andelen som ofta gick pa bio. Tvartom &r det vid flera tillfallen under de
senaste 19 aren betydligt fler som ofta gar pa bio an det var 2002. Detta tyder pa att troskeln
for att ga pa bio har hojts. (se figur 3) Nar repertoaren lockar en bred publik, som den gjorde
2002, tycks den med andra ord inte vara tillrackligt bred for att locka till manga besdk.



Figur 3 Biobesok i Sverige 1988-2006 (procent)
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Kiilla: SOM-undersdkningen 1988-2006

De yngsta som ingar i SOM-undersékningens urval, 15-19-aringar, ar ocksa de som gar mest
pa bio. Néara en tredjedel av dem gar pa bio minst en gang i manaden. 1 aldersgruppen 20-29
ar ar det omkring en fjardedel som gar pa bio sa ofta. Upp till fyrtioarsaldern gar minst 10
procent pa bio minst en gang i manaden, men darefter ar det farre som gar sa ofta. Om man
istallet satter gransen vid minst fyra biobesok om aret ar det drygt 50 procent av de under
trettio ar som gar pa bio sa ofta. Samtidigt ar det har man kan se forandringar 6ver tid. | slutet
av attiotalet var det omkring 70 procent i denna aldersgrupp som gick pa bio minst fyra
ganger om aret (se figur 4). Vilka som gar mest pa bio av man och kvinnor varierar fran ar till
ar. Detta gar troligen att relatera till vad som varit pa repertoaren respektive ar.

Figur 4 Biobesok minst 4 ganger/ar i olika aldersgrupper 1988-2006 (procent)
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Ett problem i det Ianga loppet inte bara for biobranschen utan for manga av de mer
traditionella medierna ar de generationsskillnader som kan uppmaétas. Nar 60-talisterna var i
20-arsaldern var det 40 procent av dem som gick pa bio minst en gang i manaden. Néar 70-
talisterna var i 20-arsalderna var det 35 procent som gick pa bio sa ofta och nu nar 80-
talisterna ar i 20-arsaldern ar det endast drygt 20 procent av dem som gar pa bio minst en
gang i manaden. Detta ar en snabb utveckling och en brant nedéatgdende trend. Liknande
langsiktiga monster aterfinns nar det galler morgontidningsléasning, lyssnande pa Sveriges
Radios olika kanaler och tittande pd SVT. De traditionella trovardiga medierna forlorar har
mark till nya medier och i manga fall mer lattsmalt innehall. Exempel pa medier som enligt
denna analys har framtiden for sig ar Kanal 5, Metro och nyheter pa internet. (opublicerade
resultat redovisade av Asa Nilsson vid SOM-seminariet den 6 april 2006)

Yiterligare en viktig aspekt nar det galler vanan att ga pa bio ar forstas huruvida man har
mojlighet att ga pa bio, hur tillganglig biografen ar, samt vilket utbud den lokala biografen
har. Har ar det givetvis stor skillnad mellan storstad och landsbygd och det &r nagonting som
aterspeglas i manniskors beteende. Genomgaende, ar efter ar, ar det sa att de som bor i
storstaderna gar mest pa bio. Dérefter kommer de som bor i stad/storre tatort, mindre tétort
och slutligen ar det de som bor pa ren landsbygd som gar pa bio mest séllan. Bland dem ar det
fem procent som gar pa bio mins en gang i manaden 2006 vilket kan jamféras med
storstadshorna dar fyra ganger sd manga gar ofta pa bio. Inga storre forandringar i dessa
relationer syns Over tid. (FOr en mer utforlig analys av skillnaderna mellan kommuner med
stora biografkomplex och kommuner som endast har nagon eller nagra mindre biografer se
Antoni 2006

Figur 5 Biobesok minst en gang i manaden i stad och pa landsbygd 1991-2006
(procent)
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En huvudsakligen metodologisk fraga uppstar nar man jamfor svaren pa fragan om hur ofta
manniskor gar pa bio med hur de sjélva ser pa sitt eventuellt férandrade beteende. Det ar
namligen sa att manniskor tenderar att 6verdriva sin egen férandring om man fragar efter
forandrat beteende. Med andra ord; som man fragar far man svar. Detta betyder dock inte att
det ar helt fruktlost att fraga om forandring. Sjalva forandringens riktning &r intressant och
kan sttas i relation till svaren pa andra fragor. | figur 6 redovisas svaren pa fragan ”Om du
jamfor med for fem ar sedan, gar du oftare eller mer sallan pa bio idag?”. Mer an hélften
svarar har att de gar mer séllan pa bio idag &n tidigare, en tredjedel att deras biobesok ar
ofdrandrade och endast 13 procent att deras biobesok har 6kat de senaste fem aren.

Figur 6 Uppfattning om férandrade biovanor 2006 (procent)
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Fraga: ”Om du jamfor med for fem ar sedan, gér du oftare eller mer séllan pa bio idag?”
Kiilla: Riks-SOM 2006

Men det ar flera effekter som verkar har. Med fragan mater man inte enbart ett forandrat
beteende fran en tidpunkt till en annan. Man méter dessutom ett forandrat beteende fran en
punkt i livet till en annan. En ndrmare analys visar att den storsta spannvidden i svaren finns
da man staller fragan i relation till alder. Figur 6 visar att det endast ar i gruppen 15-19 ar som
det &r fler som anser sig ha Okat biobesoken &n det &r som anser sig ha minskat sina biobesok
de senaste fem aren. Darefter blir det successivt fler som har minskat sina biobesok med
hogre alder. Detta foljer i hog grad den faktiska utvecklingen av biobesok om man ser
relationen till alder ur ett livscykelperspektiv. De yngsta gar mest pa bio och darefter minskar
det gradvis upp till 85 ars alder (se figur 8).
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Figur 7 Uppfattning om forandrade biovanor i olika aldrar 2006 (procentbalans)
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Kiilla: Riks-SOM 2006

Frdga: "Om du jamfor med for fem ar sedan, gar du oftare eller mer séllan pa bio idag?”

Kommentar: Balansmattet beraknas genom att andelen som anser sina biobesok ha minskat subtraheras fran
andelen som anser sina biobesok ha okat.

Figur 8 Biobesok minst 1 gang/manad i olika aldrar (procent)
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Men problematiken med att analysera denna fraga stannar inte déar, for vad betyder det
egentligen att man gar oftare eller mer sallan pa bio? Oftare dn vad da? Om utgangsléaget &r att
man gar pa bio tre ganger i manaden sa innebar ett oférandrat beteende att man gar pa bio
mycket ofta medan det betyder nagot helt annat for en person som gar pa bio max en gang om
aret. Egentligen ar ju det oforandrade beteendet minst lika intressant som det forandrade.
Darfor &r det viktigt att inte bara rusa forbi i ivern att mata forandring.
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Totalt sett &r det 46 procent som antingen gar oftare eller lika ofta pa bio idag jamfort med for
fem ar sedan. Av de som aldrig gar pa bio ar det 25 procent som uppger att detta ar ett
ofdrandrat tillstand vilket innebér att tre fjardelar av de som idag aldrig gar pa bio anser att de
gick oftare pa bio for fem ar sedan. Samtidigt ar det drygt halften av de som gar ofta pa bio,
det vill sdga minst en gang i manaden, som uppger att de har ¢kat sina biobesok och 22
procent av dem som sager att deras biobesok ar oférdndrade. Detta innebar att en fjardedel av
de som idag gar pa bio minst en gang i manaden gick oftare for fem ar sedan. Detta bekraftar
trenden som vi tidigare sag i figur 3, att det inte ar biobesoken generellt som minskar utan
andelen som gar pa bio riktigt ofta. Daremot finns det ingenting som tyder pa att vanan att
spela data-/TV-spel, tekniktillgangen i hushallet eller huruvida man har laddat ner film eller gj
skulle paverka hur vanan att ga pa bio har forandrats under de senaste fem aren (se figur 9).

Figur 9 Uppfattning om férandrade biovanor i olika grupper 2006 (procentbalans)
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Kiilla: Riks-SOM 2006
Fraga: "Om du jamfor med for fem ar sedan, gar du oftare eller mer séllan pa bio idag?”

Ny teknik

Det svenska medielandskapet har under de senaste femton aren mer an fordubblats om man
ser till antalet vagar medieinnehallet kan na ut till publiken med. (Bergstrom 2005) Vi har ny
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teknologi som exempelvis internet, bredbandsuppkopplingar, mobiltelefoni och digital-TV
som var och en for sig innebér en mangd olika anvandningsomraden. Nya medier och nya
underhallningsformat har dykt upp i hog takt. En del har kommit och gatt, men de flesta har
kommit for att stanna och det totala utbudet pa internet ar idag i stort sett outtomligt. | figur 9
nedan redovisas ett antal relevanta medier som pa olika sétt kan tankas konkurrera med
biograferna om uppmérksamheten — framférallt nar det galler det mest tekniktrendkénsliga
skiktet i dagens samhalle — unga och hogutbildade mén i storstadsregionerna.

Figur 10 Medieinnehav i hushallet i Sverige 1988-2006 (procent)
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Kiilla: Bergstrom 2005 och Riks-SOM 2006.

TV:n &r idag ett i stort sett heltickande medium och dven om man begransar det till text-TV
sa ar det omkring 90 procent av befolkningen som uppger sig ha tillgang till detta. Men
andelen som har tillgang till en persondator och en internetuppkoppling 6kar snabbt och 2006
Ar det 80 procent som har tillgang till detta. Aven etableringen av DVD-spelaren i de svenska
hemmen har gatt mycket fort. FOr sex ar sedan var det en av tio svenskar som hade en DVD-
spelare. ldag, nar man diskuterar 6vergangen till nya format, &r det atta av tio som har en
DVD-spelare. Samtidigt ser vi nu hur videon som forvéntat borjar tappa mark. Totalt sett ar
det 16 procent som har storbilds-TV/hemmabio i sitt hushall 2006. Det ar en ganska svag
okning med nagra procentenheter fran 2005. Troligtvis kommer etableringen av denna
utrustning i de svenska hemmen att 6ka ganska kraftigt under de kommande aren. Detta i takt
med att utrustningen blir mer standardiserad och priserna pressas ner. Idag handlar det anda
om en ganska stor investering om man vill utrusta sitt hem med en salong fér hogkvalitativa
filmupplevelser.

Nagonting man skall komma ihdg &r att ovanstaende diagram visar genomsnittet for hela

befolkningen mellan 15-85 ar som har tillgang till olika sorters medieteknologi i sina hushall.
Om dessa fordelas ytterligare efter kon, alder, och utbildning framtrader betydande skillnader
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i teknikinnehav dar generellt sett man, unga och hogutbildade idag lever betydligt mer
teknikndra an évriga.

Om man skall relatera teknikinnehavet till biobesok och filmintresse sa finns har ett tydligt
positivt samband. Det vill séga att manniskor som har mycket teknologi ocksa har ett storre
filmintresse &n andra, eller rattare sagt mer frekventa film- och biovanor. Man kunde kanske
trott att tillgangen till mycket ny teknologi skulle stjala uppmérksamhet fran andra medier och
att gamla vanor skulle bli lidande. Nar det géller filmen &r sa inte fallet, &tminstone inte i
dagsléaget. De som huvudsakligen har skaffat hemmabio och/eller storbilds-TV ar mén,
medellagt utbildade, de som ar under 40 &r och manniskor som gar ofta pa bio. Huruvida man
har bredbandsuppkoppling &r i stor utstrackning en aldersfraga, men det ar ocksa stor skillnad
mellan arbetare och akademiker, lagutbildade och hogutbildade samt boende pa ren landsbygd
och i storstad. Har finns det dessutom ett mycket tydligt samband med biobesok. | samtliga
dessa grupper ar det nast intill exakt lika stor andel som har bredbandsuppkoppling som det ar
som gar pa bio minst nagon gang om aret (se figur 11).

Figur 11
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Kiilla: Riks-SOM 2006.
Kommentar: Bredbandsinnehav avser bredband i hushallet. Andel biobestkare anger de som gatt pa bio minst
nagon gang under de senaste 12 manaderna.

Filmens skilda fonster

2006 var ett battre filmar 4n 2005 oavsett vilket medium det handlar om (se figur 11). Aven
om det i fragan om hur ofta man ser pa film i olika visningsfonster inte skiljer nagonting for
bio mellan aren sa finns denna skillnad uppmatt i den generella fragan om biobesok som
tidigare har redovisats. For film pa allmanna TV-kanaler, filmkanaler, dvd/video och film via
internet sker en liten 6kning med nagra procentenheter mellan 2005 och 2006. Drygt hélften
av befolkningen mellan 15-85 ar ser minst en gang i veckan pa film pa allmanna TV-kanaler.
En dryg fjardedel tittar lika ofta pa film pa nagon filmkanal och en fjardedel ser film pa
dvd/video sa ofta. Totalt 10 procent uppger att de ser film pa bio minst ndgon gang i manaden
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och 16 procent uppger att de nagon gang om aret ser pa film via internet. Det senare svaret
bor huvudsakligen tolkas som att de har laddat ner film fran internet. Visserligen kan man

tolka formuleringen “sett film pa internet” som att man har sett en filmsnutt pa exempelvis
YouTube, men da borde antalet istéllet vara klart Gver 16 procent.

Figur 12

60 -
52

Andel som ser film via olika visningsfonster (procent)

57

50 -

40 A

30 -

20 -

10 A

25

Allmanna TV-

kanaler

Kiilla: Riks-SOM 2006

Filmkanaler

25 26

DVD/video

2005
2006
14 16
10 10
P& bio P& internet

Kommentar: For tittande pa TV-kanaler, Filmkanaler och video/dvd avses minst 1 gang/vecka. For bio avses
minst 1 gadng/ménad och for internet avses minst 1 gang/ar.

For samtliga visningsfonster galler att ungdomar mellan 15-19 ar ser mer pa film an andra.
Lagutbildade tittar mer pa film pa filmkanaler medan arbetare och foretagare tittar mer pa
filmkanaler och dvd/video an andra. De med invandrarbakgrund ser betydligt mer film pa
dvd/video an de med helsvensk bakgrund. Vart att notera ar ocksa att de som ofta gar pa bio
overlag tittar mer pa film &n andra oavsett filmens format/visningsfonster (se tabell 20).

En fraga som aktualiseras allt mer nar filmen sprider sig till olika medieformat ar vad de olika
formaten har att erbjuda. Vilka fordelar och nackdelar har ett filmfonster jamfért med
samtliga andra? | de nationella SOM-undersékningarna 2005 och 2006 stalldes fragan om
vilket filmmedium som var bést i olika avseenden. Det filmmedium som utan tvekan ger den
bésta filmupplevelsen ar enligt det svenska folket biografen. Drygt 70 procent véljer detta
medium for filmupplevelsens skull 2006 och det finns inget annat medium som tycks kunna
konkurrera pa denna punkt. Fran 15-arsaldern och upp till 50-arsaldern ar det omkring 80
procent som anser att biografen erbjuder bast filmupplevelse. Darefter sjunker andelen som
foredrar biografen till fordel for allméanna TV-kanaler. 1 2005 ars matning var det bland de
under trettio Gver 10 procent som ansag att dvdn var det basta filmmediet. 2006 har dock
denna siffra sjunkit och det syns ingen egentlig aldersskillnad fran 15-59 ar (se tabell 22).
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Figur 13
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Det filmmedium som man anser vara mest prisvart ar, inte ovantat, allmanna TV-kanaler (se
figur 13). Eftersom tillgangen till dessa i stort sett ar total Gver landet och kostnaden regleras
av den obligatoriska TV-avgiften sa har de flesta anda tillgang till kanalerna och filmerna kan
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ses som en bonus — nagonting man far pa kopet. Det filmmedium som nast flest anser vara
mest prisvart ar dvd n. Drygt 20 procent anser detta vara det mest prisvarda filmmediet. De
som i storst utstrackning anser att biografen &r det basta filmmediet med avseende pa hur
prisvart det ar, ar biografernas storkonsumenter. Det ar ungdomar och de som gar ofta pa bio.
Men &ven i dessa grupper &r det inte mer &n drygt 10 procent som anser att biobiljetten ar
riktigt prisvard. Overlag beddms som sagt de allmanna TV-kanalerna som mest prisvarda och
detta 6kar med stigande alder, men bland de under 40 ar ar det 30-40 procent som anser att
dvd’n &r mest prisvérd. Fler man an kvinnor anser att internet ar det bésta filmmediet i detta
avseende men skillnaden ar ganska liten. Daremot &r det nagra grupper som sticker ut nar det
galler synen pa hur prisvart internet ar som filmmedium. | &ldersgruppen 20-29 ar det sa
mycket som 16 procent som tycker att internet &r det mest prisvérda filmmediet och bland
studerande, arbetsldsa och andra generationens invandrare ror det sig om omkring 10 procent.
(se tabell 23b)

Nar det géller vilket filmmedium som erbjuder bast kvalitet pa bild och ljud &r det annu en
gang biografen som star som sjalvklar segrare om man ser till svenska folket 6verlag. Sex av
tio tycker att det ar bast kvalitet pa bild och ljud pa biografen men det ar ocksa i stor
utstrackning vanan som styr attityden. Bland de under 40 ar ar det omkring 30 procent som
anser att dvdn erbjuder béast kvalitet pa bild och ljud men bland de som ofta gar pa bio ar det
omkring 80 procent som anser att biografen &r bast avseende kvalitet pa bild och ljud.

Figur 15 Bast filmmedium — béast kvalitet pa bild och ljud 2005-2006 (procent)
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Killa: Riks-SOM 2005-2006

Nar det avser bekvamlighet ar det mojligheten att se film i hemmet som de flesta tanker pa.
Omkring en tredjedel tycker att allmanna TV-kanaler ar det bekvamaste sattet att se pa film
medan ytterligare en tredjedel tycker att dvd &r det bekvamaste sattet att se pa film. En av tio
anser att det dr bekvamast att se pa film pa bio och nagot farre tycker det ar bekvamast att se
film pa filmkanaler. De som i storst utstrackning anser att det ar bekvamast att se pa film pa
bio ar de som gar pa bio ofta. Men inte ens i dessa grupper nar denna andel 6ver 17 procent.
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Lite forenklat kan man séga att de under 40 ar anser att det ar bekvamast att titta pa dvd och
de dver 50 anser att det ar bekvamast att titta pa allmanna TV-kanaler (se tabell 25b). Detta
kan och bor sattas i relation till tillgangen till dvd-spelare i olika aldrar. Fran 50-arsaldern
sjunker andelen som har tillgang till dvd-spelare i sitt hushall snabbt (se tabell 8) och
egentligen ar det bara i aldersgrupperna under 50 ar som man ofta tittar pa dvd-filmer. (se
tabell 20) Vart att notera &r att det ar 6ver 40 procent av de som ofta gar pa bio som tycker att
dvd'n dr det mest bekvama séttet att se pa film (se tabell 25b).

Figur 16 Bast filmmedium — bekvamast 2005-2006 (procent)
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Killa: Riks-SOM 2005-2006

Film ar bast att se tillsammans med andra nar man ser den pa bio eller pa dvd. Omkring 30
procent anser respektive filmmedium vara bast for filmupplevelsens sociala funktion. Fran
15-79 ar ar det i stort sett ingen skillnad alls nar det géller attityden till biografen i detta
avseende. Daremot ar det stor variation beroende pa alder nar det galler dvd och allménna
TV-kanaler. Bland de mellan 15-29 &r anser omkring tva tredjedelar att dvd &r det basta
filmformatet nar man skall se pa film tillsammans med andra. | 30-39-arsaldern ar det
forhallandevis jamnt fordelat mellan dvd’n och biografen. Darefter 6kar andelen som tycker
det &r bast att titta pa allmanna TV-kanaler tillsammans med andra och bland de éver 70 ar ar
det istéllet detta format som flest foredrar. Bland de som ofta gar pa bio ar det halften som
tycker att biografen ar béast filmformat och en tredjedel som tycker att dvdn ar bést
filmformat da man ser pa film tillsammans med andra. (se tabell 26b)
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Figur 17 Bast filmmedium — bast att se tillsammans med andra 2005-2006 (procent)
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Vad som ar viktigt dd man gar pa bio

Det klart viktigaste nar man véljer att ga pa bio ar filmens handling. Omkring atta av tio anser
att detta ar mycket viktigt. Dérefter prioriteras egenskaper hos biografen. Omkring halften
tycker att det ar mycket viktigt med bekvama stolar, bra ljud och bild och en lugn och stadad
publik. Aven vilka skadespelare som &r med, biografmiljon 6verlag, biljettpriset och att
biografen har en stor bioduk &r det manga som anser ar viktigt. Strax under en pa fem tycker
dessutom att det &r mycket viktigt med rekommendationer fran vanner och bekanta och att
man har nara till biografen och lika manga lyssnar i forsta hand till stundens ingivelse. Det
som de flesta inte bedémer som sérskilt viktigt ar filmens regissor, rabatter/klubbar/
bonussystem, att filmen &r ny och vilka recensioner den har fatt (se figur 18).

Bade priset och rabatter/klubbar/bonussystem bedoms som klart viktigare av kvinnor, unga,
arbetarklass, studerande och arbetslosa. Daremot sa ar priset varken mer eller mindre viktigt
beroende pa hur ofta man gar pa bio. Det ar daremot rabatter/klubbar/bonussystem som
prioriteras betydligt mer av de frekventa biobesdkarna. (se tabell 14) Bra ljud och bild och
bekvama stolar ar viktigast bland de yngsta. En lugn och stadad publik prioriteras dock hdgre
bland de Gver 60 ar. Bland de som gar ofta pa bio &r det klart fler som prioriterar den
generella biografmiljon. | denna grupp ar det dessutom 40 procent som tycker det ar mycket
viktigt med en stor bioduk da de gar pa bio och s& mycket som tva tredjedelar tycker det &r
mycket viktigt med bra ljud och bild och bekvama stolar. Detta kan jamféras med att mindre
an halften av de som ofta gar pa bio tycker att skadespelarna &r mycket viktiga och endast en
pa sju tycker att regissoren ar mycket viktig. Med andra ord ar bekvamlighet och tittarkvalitet
oerhdrt viktiga delar av bioupplevelsen for de som ofta gar pa bio.
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Kommentar: | fragan ingick mojligheten att svara att man aldrig gar pa bio. 13 procent valde detta
svarsalternativ. Resultaten baseras pa samtliga som besvarat fragan, 1233 personer.
Kiilla: Riks-SOM 2006

Genom en explorativ faktoranalys kan man finna underliggande dimensioner. | figur 18 nedan
tydliggors vilka dimensioner som kan urskiljas i svarsmonstren nér det géller hur viktiga olika
saker bedoms vara da man gar pa bio. Med andra ord visar denna bild i vilken utstrackning
olika svar hanger ihop med varandra. | denna analys faller svaren ut i fyra olika
faktordimensioner som tillsammans forklarar 57 procent av variansen i svarsmonstret. Den
forsta dimensionen handlar om biografmiljon och samlar alla aspekter som relaterar till
lokalen och tekniken. Man vill ha bra teknisk kvalitet pa biografen, man vill sitta bra och man
vill ha lugn och ro under biobesoket. | den andra dimensionen ligger fokus istéllet pa
biljettpriset och biografens tillganglighet. Att aven rekommendationer fran vanner/bekanta ar
viktigt i denna dimension kan tolkas som att man garna gar pa filmer som man i forvéag vet att
man kommer att tycka om. Filmens innehall utgor en egen dimension dar de som prioriterar
filmens handling, skadespelarna och regissoren landar. Den fjarde och sista dimensionen
kallas har Aktuellt pa biofronten eftersom dess utmérkande drag &r att det ar viktigt att det ar
en ny film och att det ar viktigt vad som har skrivits om filmen i recensionerna.
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Figur 19 Dimensioner i viktighetsbedomningen av vad som ar viktigt dd man gar pa
bio 2006 (faktorladdningar)

Miljo, Pris

komfort och till- Aktuellt p&

och teknik ganglighet Innehall biofronten

Bra ljud och bild ,84 ,07 ,18 ,03
Bekvama stolar ,80 17 ,15 -,05
En stor bioduk 79 ,15 ,06 ,19
Biografmiljon 73 ,15 ,05 24
En lugn och stadad publik ,61 ,26 ,26 .11
Rabatter/klubbar/bonussystem ,07 76 ,03 ,09
Biljettpriser 23 ,68 ,07 -,13
Att biografen ligger néra déar jag bor ,15 ,58 12 ,09
Stunden ingivelse ,15 ,53 -,07 11
Rekommendationer fran vanner/bekanta -,03 ,52 ,35 31
Skadespelarna ,20 ,05 75 14
Regisstren 11 -,01 ,63 43
Filmens handling 24 14 ,61 -,19
Recensioner -,02 ,05 ,35 73
Att filmen ar ny 24 25 -17 ,67
Andel férklarad varians (%) 29 11 10 7

Kommentar: Antal faktorer har faststallt genom Kaisers kriterium
Kiilla: Riks-SOM 2006

Genom en sambandsanalys med dessa dimensioner och en rad andra variabler kan man &ven
fa en bild av de manniskor som finns bakom de olika dimensionerna. (tabell 11b) Miljo,
komfort och teknik utgors huvudsakligen av unga och ménniskor som har laddat ner film.

Dimensionen Pris och tillginglighet bestar huvudsakligen av kvinnor, unga och lagutbildade.

| denna grupp har man inte séarskilt mycket filmteknik i hushallet men har laddat ner film i
viss utstrackning. De som bryr sig om filmens Innehdall & huvudsakligen kvinnor, éldre,
hogutbildade och storstadsbor. Denna grupp har en del filmteknik i hushallen men har inte
laddat ner film fran internet. Den sista dimensionen Aktuellt pd biofronten &r i Viss
utstrackning narmare kopplad till mén, unga, hégutbildade och storstadsbor. Man har inte sa
mycket filmteknik i hemmet men har laddat ner film fran internet.

Olika typer av film

| 2005 ars SOM-undersokning efterfragades hur garna man ser olika sorters film. Da visade
det sig att de mest populara filmkategorierna var komedier och dokumentarer. 1 2006 ars
undersokning har fragan specificerats sa att man skiljer pa film man ser hemma och film man
ser pa bio. Da visar det sig, inte ovantat, att dokumentéarer visserligen ar det man helst ser nar
man tittar pa film hemma, men inte da man ser film pa bio. Omkring 40 procent ser mycket
garna dokumentarer hemma medan endast 12 procent vill se dokumentarer pa bio. Dar &r det
fortfarande komedier som flest vill se. Drygt 40 procent ser mycket garna komedier pa bio.
Darefter foljer thrillers, drama och action som vardera mycket garna ses av omkring 30
procent. Var fjarde svensk ser dessutom mycket garna romantik pa bio och var sjunde ser
mycket garna barn-/familjefilm. Skréckfilm och science fiction/fantasy &r lika populért som
dokumentérer pa bio (12 procent) medan endast en pa hundra mycket garna ser
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erotik/pornografi pa bio. I figur 20 redovisas procentbalansen for dessa fragor, det vill saga
andelen som gillar respektive genre minus andelen som ogillar den. Enligt detta matt ar det
stor skillnad mellan vad man vill se hemma och vad man vill se pa bio. Framférallt géller det
dokumentérer, men dven barn-/familjefilm ar en genre som man betydligt hellre ser hemma én
pa biograf. Ett generellt resultat &r just att man tycker battre om att se det mesta hemma an pa
bio. De 6vriga genrer som hamnar pa minussidan &r science fiction/fantasy, skrackfilm och
erotik/pornografi. Detta innebdr alltsa att det ar farre som gillar an ogillar dessa genrer. Men
mark vél att det ar farre som ogillar skrackfilm och erotik/pornografi nar det galler att titta
hemma an nar det galler att se dem pa bio.

Figur 20  Genrepreferenser nar man ser pa film hemma och pa bio 2006
(procentbalans)
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Kommentar: Procentbalansen visar andelen som mycket eller ganska garna ser olika filmgenrer minus andelen
som inte sérskilt garna eller ogéarna ser dem.
Kiilla: Riks-SOM 2006

Genrepreferensen eller smaken nar det galler film ar i manga avseenden en fraga om kon och
alder. Den genre dar smaken ar som mest konsdifferentierad ar romantik dér det skiljer 75
balansmattsenheter mellan kvinnor och mén nar det géaller film pa bio. Med detta menas att
balansmattet for kvinnor dr +44 och for mén ar det -31. Ovriga genrer som kvinnor tycker
battre om an man ar drama, barn-/familjefilm och i viss man dven komedier. De genrer som
man gillar betydligt mer &n kvinnor &r action, science fiction/fantasy och thrillers.
Aldersdifferentieringen ser lite annorlunda ut. Fér det forsta s& gillar de 6ver 50 ar dverlag
alla sorters film battre hemma &n pa bio. Gamla tycker dessutom betydligt samre om
actionfilmer och thrillers &n andra aldersgrupper. Dessutom sjunker intresset for barn-
[familjefilm snabbt efter de egna barnen har vuxit upp. Med 6kad alder minskar dven intresset
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for science fiction/fantasy och skrackfilm. Men intresset for dokumentérfilmer &r istéllet lagst
bland de yngsta och 6kar upp till 30-arsaldern. Darefter ar det ganska jamnt och hogt nar det
galler att se dokumentarer hemma, men nar det galler att se dokumentarer pa bio sa dkar
faktiskt intresset gradvis fran de yngsta och anda upp till de aldsta (se tabell 15-17d)

Figur 21 Genrepreferenser bland kvinnor och man nar man ser pa film pa bio 2006
(procentbalans)
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Kommentar: Procentbalansen visar andelen som mycket eller ganska garna ser olika filmgenrer minus andelen
som inte sérskilt garna eller ogéarna ser dem.
Kiilla: Riks-SOM 2006

| fragor om smak, typer eller innehall kategoriseras dessa ofta som manliga och kvinnliga
eller harda och mjuka amnen efter teoretiskt formulerade tankar om hur olika saker hanger
ihop med varandra. Genom en explorativ faktoranalys av svaren pa fragan om hur garna man
ser olika sorters film kan man se hur dessa samband faktiskt ser ut. | figur 22 nedan redovisas
hur svaren har fallit ut i tre dimensioner i analysen — en ”kvinnlig” dimension, en "manlig”
dimension och intresset for dokumentarfilm bildar har en helt egen smakdimension. | en
sambandsanalys aterfinns de starkaste sambanden mellan de tva forstnamnda dimensionerna
och just kon medan den dokumentéra dimensionen ar mer svartydd. | vis utstrackning handlar
det dock om hdgutbildade och aldre. Den kvinnliga dimensionen kannetecknas framst av
romantik och drama, men dven mer allman familjeunderhallning som barn- och familjefilm
och komedier laddar hogst i denna dimension. | den manliga dimensionen &r det action,
thrillers och skrack som ar mest k&nnetecknande. Science fiction/fantasy och
pornografi/erotik har betydligt lagre varden men laddar anda klart hogst i den manliga
dimensionen.
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Figur 22 Smakdimensioner for olika filmgenrer pa bio (faktorladdningar)
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Drama ,81 ,08 11
Barn-/familjefilm ,68 ,08 ,07
Komedi 42 ,04 -,30
Action 21 78 -,07
Thrillers 31 A7 ,01
Skréack ,04 74 ,09
Sci-fi/fantasy -11 ,40 -,14
Pornografi/erotik -,06 ,36 24
Dokumentar 11 -,02 90 |
Andel forklarad procent 22 % 20% 10 %

Kommentar: Antal faktorer har faststallt genom Kaisers kriterium
Kiilla: SOM-undersokningen 2006

Attityder till film och bio

Det finns en mangd olika attityder och asikter man kan ha om film och bio. I SOM-
undersokningarna 2006 utkristalliserades atta attityder som pa olika satt kan vara relevanta for
film- och biografbranschen. Dessa formulerades som atta olika pastaenden som de svarande
fick ta stallning till.

Riktigt bra filmer vill jag se pa bio - De flesta instammer i pastaendet, framforallt bland
ungdomar, hogutbildade, hdgre tjanstemén/akademiker och boende i storstad. Med andra ord
de som gar ofta pa bio. (se tabell 27)

Film iir biist pd bio — Aven detta pastdende instimmer de flesta i. Nagot farre ar det bland
lagutbildade, pensionérer, de under 30 ar och de dver 70 ar samt forstas bland de som aldrig
gar pa bio. Starkast stod har detta pastaende bland de mellan 30-60 ar, hogutbildade,
tjanstemén och akademiker. (se tabell 32)

Att gd pad bio iir ett siitt att umgds — Betydligt farre instammer i detta pastaende. Inte mer &n

15 procent anser att det stammer helt och héllet medan 27 procent anser att det inte stimmer

sarskilt val eller inte stammer alls. De som framst instimmer ar ungdomarna mellan 15-19 ar
men darefter sjunker andelen som instammer i péastaendet. Ovriga grupper dar man anser att

bio ar ett satt att umgas ar framforallt bland studerande och de som gar ofta pa bio. (se tabell
31)

Det iir for mycket amerikansk film pd bio — Kring detta pastdende rader minst sagt en kluven
instélining. En tredjedel instdmmer och 40 procent motsétter sig. De som absolut inte tycker
det ar for mycket amerikansk film pa bio &r ungdomar i aldern 15-19. Andra grupper dar fler
motséatter sig pastaendet an instammer ar medellagt utbildade, arbetare och foretagare,
studerande och boende pa landsbygd. De som framférallt anser att det ar for mycket
amerikans film pa bio ar aldre, hogutbildade, hogre tjansteman/akademiker, alderspensionarer
och boende i storstad. (se tabell 33)
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Figur 23 Attityder till bio 2006 (procent)
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Det gar for fi bra filmer pd bio — De flesta anser inte att det &r nagot fel pa repertoaren pa
Sveriges biografer. Minst 6vertygade om detta &r dock de som sallan gar pa bio, det vill saga
aldre och pensionarer. Men det finns dven andra grupper dar man inte ar sa varst évertygad
om att det inte kunde ha gatt béttre filmer pa bio. Det ar bland unga 15-29 ar och studerande
omkring halften som anser att detta pastaende stimmer atminstone ganska val. Denna kritik
bor tas pa allvar da den kommer fran biografernas starkaste kundkrets. (se tabell 30)

Moderna biografer dir for smd — De allra flesta anser inte att moderna biografer ar for sma
och de som gor det ar huvudsakligen éldre. Bland studerande och de under 30 ar &r det tva
tredjedelar som motsétter sig pastaendet att biograferna ar for sma. De grupper i 6vrigt dar en
storre andel tycker att biograferna ar for sma ar framst storstadsbor, invandrare och de som
aldrig gar pa bio. (se tabell 29)

Det iir for stokigt pd biograferna — Aven nir det galler detta pastdende ar det framst de som
inte gar pa bio och de aldre grupperna som instammer. | dvrigt ar det egentligen bara gruppen
storstadsbor som sarskiljer sig med en betydligt storre andel som tycker det ar for stokigt pa
biograferna. (se tabell 28)

En biobiljett dir vil vird sitt pris — Har ar svenska folket mer kritiska. Totalt sett &r det néra
halften som inte instammer i detta pastdende och endast en tredjedel som instammer.
Framforallt &r det de under 50 ar, arbetarklass, studerande och arbetslésa som inte tycker att
en biobiljett ar val vard sitt pris. Men det ar &ven intressant att notera att det bland de som ofta
gar pa bio ar manga som instammer delvis men endast 7 procent som instammer helt i
pastdendet. Om man ser till de som gar pa bio men endast sporadiskt ar det mer &n halften
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som tycker biobiljetterna ar for dyra. Bland de som aldrig gar pa bio &r det hélften som inte
sager sig ha nagon uppfattning. Detta innebar att det inte ar pa grund av priset som de inte gar
pa bio. Bland de som aldrig gar pa bio men anda har en uppfattning om priset ar det ungefar
tva tredjedelar som inte tycker att en biobiljett &r val vard sitt pris. (se tabell 34)

| figur 24 redovisas procentbalansen for de olika pastaendena i 2005 och 2006 ars
undersokningar, det vill sdga andelen som instdmmer minus andelen som motsatter sig
pastaendet respektive ar. Detta ger en bra Gversiktlig bild av opinionslaget och eventuella
forandringar. Generellt sett kan man séga att det svenska folket instammer i de pastaenden
som utrycker nagonting positivt om bio och motsatter sig de pastaenden som uttrycker
nagonting negativt om bio och att det & mycket sma variationer mellan 2005 och 2006. Det
enda undantaget ar nar det galler priset pa en biobiljett. Pastaendet syftar till ndgonting
positivt kring biograferna men de svarande reagerar negativt. Fragan stélldes ej i denna form
2005 sa nagon direkt jamforelse kan inte goras (se tabell 35).

Figur 24 Attityder till bio 2006 (procentbalans)
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Det ar stokigt pa -34
biograferna -33

Kommentar: Procentbalansen visar andelen som anser att pastaendet stammer mycket eller ganska val minus
andelen som anser att pastaendet inte stammer sarskilt vl eller inte stammer alls. | frdgan ingar dven
svarsalternativet ”Ingen uppfattning”. De som har angivit detta svar ingar i procentbasen. * Péastaendet "En
biobiljett ar val vard sitt pris” inkluderades i fragan forst 2006.

Kiilla: Riks-SOM 2005-2006
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Nedladdning av film

Atta av tio svenskar anvénder idag internet i varierande utstrackning. Vissa ar on-line flera
timmar om dagen medan andra endast anvander internet for att betala rakningar en gang i
manaden. (Bergstrom 2005) Mest intressant for filmbranschen ar forstas hur manga som via
internet laddar ner filmer, en aktivitet dar det for narvarande inte finns mer an ett fatal lagliga
alternativ med ett &n séa lange begransat utbud. Den totala andelen av befolkningen som svarar
att de har laddat ner film ar 18 procent. Eftersom det i manga fall handlar om en olaglig
aktivitet bor man dock rakna med att det finns ett forhallandevis stort mérkertal som inte vill
eller vagar svara att de har laddat ner film fran internet. | denna siffra ingar dessutom de som
inte alls anvénder sig av internet.

Om man istallet utgar ifran internetanvéandare ar det 20 procent som uppger att de nagon gang
under det senaste aret har laddat ner en film. Mer dn hélften av dem laddar ner film sa ofta
som minst en gang i manaden och totalt sett atta procent laddar ner film minst en gang i
veckan. Detta kanske forst inte later som sarskilt mycket, men det ar en fordubbling jamfort
med 2005. Atta procent av den internetanvandande befolkningen mellan 15-85 &r i Sverige ar
ungefar 470 000 ménniskor. (www.ssd.scb.se/ databaser) Med endast en nedladdad film per
person och vecka under ett ar blir det 6ver 24 miljoner nedladdade filmer, vilket &r 60 procent
mer &n det totala antalet biobesok i Sverige under 2006 (15,3 miljoner). Om man till detta
betanker att det troligtvis finns ett morkertal som inte har svarat sanningsenligt pa fragan, att
fem procent uppger att de laddar ner mer an en film per vecka och att ovanstaende berakning
inte inkluderar de som visserligen laddar ner film men goér mer sallan @n en gang per vecka sa
blir det tydligt att nedladdning av film vida Overstiger biobesoken i Sverige. Detta ar med
andra ord en utveckling av enorma proportioner.

Figur 25 Nedladdning av film 2006 bland samtliga 15-85 ar 2006 (procent)
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Minst ndgon gang under de  Minst ndgon gang i mdnaden  Minst ndgon gang i veckan
senaste 12 manaderna

Sa vilka ar det som laddar ner film fran internet? Svaret ar ganska enkelt. Huvudsakligen ar
det unga mén. Méan laddar ner film i betydligt hogre utstrdckning an kvinnor och unga laddar
ner betydligt mer an aldre. Dessutom finns det en klar skillnad mellan hdgutbildade och
medellagt och medelhdgt uthildade. De senare ar betydligt mer bendgna att ladda ner film. Att
gruppen lagutbildade laddar ner forhallandevis lite ar troligtvis beroende pa att denna grupp
bestar huvudsakligen av aldre. Ideologiskt finns det ingen tydlig vanster-hdger dimension nar
det galler nedladdning av film. Det enda parti som sticker ut &r kd med mycket lag andel
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nedladdare. Detta kan troligtvis harledas till en hdgre genomsnittsalder bland partiets
sympatisorer.

Figur 26 Nedladdning av film bland internetanvéandare i olika grupper (procent)
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Kiilla: Riks-SOM 2005-2006
Kommentar: Nedladdning innebar minst ndgon géng

Samtliga
Man

15-29 ar
30-49 ar
50-64 ar
65-85 ar
Lagutbildad
Medellag
Medelhdg
Hogutbildad

Figur 27 Nedladdning av film bland internetanvandare med olika partisympati
(procent)
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Kiilla: Riks-SOM 2005-2006
Kommentar: Nedladdning innebar minst ndgon géng
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Eftersom alder och kon bada ar viktiga faktorer for nedladdningen ar det rimligt att ocksa
analysera dem samtidigt. Om man da utkristalliserar gruppen unga internetanvandande man
mellan 15-29 ar &r det 6ver 70 procent av dem som laddar ner film atminstone ndgon gang.
Bland kvinnor i samma alder ar det betydligt farre, omkring en tredjedel, som laddar ner film
fran internet. Aven i dldersgruppen 30-49 ar ar det bland mén sd mycket som tva tredjedelar
av internetanvandarna som atminstone da och da laddar ner en film. Bland kvinnor i den
aldersgruppen ar det mindre an halften s manga som laddar ner film.

Det ar dven viktigt att notera utvecklingen fran 2005 till 2006. Pa ett ar har namligen andelen
man i 15-19 arsaldern som laddar ner film 6kat med Gver tjugo procentenheter. Vi ser ocksa
att nedladdningen okar i stort sett genomgaende i samtliga grupper. Enda undantaget ar i
aldersgruppen 40-49 ar. En majlig tolkning av detta ar att det ar den enda aldersgrupp dar man
har rattat sig efter lagen som gjorde nedladdningen olaglig.

Figur 28 Nedladdning av film bland internetanvandare férdelat pa kon och alder
2005-2006 (procent)
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Kiilla: Riks-SOM 2005-2006
Kommentar: Nedladdning innebar minst nagon gang

Nedladdningens betydelse

Den stora fragan ar dock inte egentligen hur manga som gor vad pa internet utan vad detta har
for effekter pa andra medier. | detta fall ar det givetvis forhallandet mellan nedladdning av
film och besok pa biografer som &r mest intressant, men dven nedladdningens effekter pa
attityden till film och bio samt betalningsviljan nar det galler biografbesok. Om man &r van att
fa filmer hemlevererade gratis till datorn — & man da mindre villig att betala for film pa bio?

29



Generellt sett kan konstateras att de som laddar ner film &r betydligt mer intresserade av film
an de som inte gor det. Oberoende av vilket visningsfonster man ser till sd ar det en storre
andel av nedladdarna som tittar pa film via detta fonster an det ar bland de som inte laddar ner
film. Storst skillnad ar det givetvis nar det galler att titta pa film pa internet. Har kan man
ocksa se att sa mycket som 9 procent av de som i ett annat sammanhang har sagt att de inte
laddar ner film fran internet anda uppger att de nagon gang ibland tittar pa film via internet.
Detta bekréaftar uppfattningen att det troligtvis finns ett morkertal gallande denna fraga.
Nedladdarna tittar ocksa betydligt mer pa dvd/video an de som inte laddar ner. Nar det galler
att se film pa bio sa ar det mer &n dubbelt sa stor andel av nedladdarna som gor det ofta an det
ar bland 6vriga. Aven nar det galler att se film pa olika typer av TV-kanaler &r det en viss
skillnad men den &r mindre &n for évriga visningsfonster.

OLaddar aldrig
ner film

ELaddar ner
film

Figur 29  Andel som ofta tittar pa film i olika visningsfonster bland de som laddar
ner film och de som inte gor det (procent)
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Killa: Riks-SOM 2006

Kommentar: For tittande pa TV-kanaler, Filmkanaler och video/dvd avses minst 1 gang/vecka. For bio avses

minst 1 gadng/manad och for internet avses minst 1 gang/ar.

Att de som laddar ner film gar mer pa bio an andra ar inte sarskilt forvanande. Dels sa ar de
som har laddar ner film fran internet uppenbarligen intresserade av film och dels &r de som
grupp betecknat klart yngre an évriga. Faktum &r att i stort sett samtliga skillnader mellan de
som laddar ner film och de som inte gor det som kan uppmatas i attityder och preferenser kan
hérledas till skillnader mellan unga och gamla samt mén och kvinnor. Darfor &ar det rimligt att
ocksa studera biovanor bland nedladdare och andra i olika aldrar. Det 6vergripande resultatet
ar att de som laddar ner film fran internet ocksa gar mer pa bio. Men det finns ett undantag
fran detta och det &r i aldersgruppen 15-19 ar. Har &r det nagot farre som gar pa bio ofta i
gruppen som laddar ner film. Men resultaten ar inte entydig. Det ar namligen dessutom sa att
de som laddar ner film ofta gar pa bio mer &n genomsnittet medan de som laddar ner film,

men gor det sallan, gar mindre pa bio an genomsnittet.
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Figur 30  Andel som ofta gar pa bio i olika aldrar beroende pa om man har laddat
ner film eller inte 2006 (procent)
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Figur 31  Andel som ofta hyr dvd/video i olika aldrar beroende pa om man har
laddat ner film eller inte 2006 (procent)
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| stort sett samma monster aterfinns da man ser till andelen som ofta hyr dvd/video i
forhallande till nedladdning. | den yngsta aldersgruppen &r det nagot fler som hyr dvd/video
bland de som aldrig laddar ner film (se figur 31). Varken for bio eller dvd/video ar det nagon
stor skillnad och det ar alldeles for tidigt for att uttala sig om en trend, men om detta &r borjan
pa ett forandrat beteende hos dagens ungdomar kan det forstas innebéra problem for
filmbranschen langre fram.

Om man fragar nedladdarna hur prisvarda de tycker att en biobiljett ar blir det desto storre
skillnader (se figur 32). Bland nedladdarna ar det tva tredjedelar och bland de som inte laddar
ner film &r det omkring halften som inte tycker att en biobiljett &r val vard sitt pris. | film- och
biovanor skiljer det alltsa inte mycket mellan de som laddar ner film och de som inte gor det.
Men det finns tydliga skillnader i attityderna Fragan som i detta skede ar och forblir
obesvarad &r om de som nu laddar ner film hade varit betydligt mer frekventa biobestkare &n
andra i sin aldersgrupp om de inte hade kunnat ladda ner film.

Figur 32 Installning till pastdende ”En biobiljett ar val vard sitt pris” beroende pa
om man har laddat ner film eller inte 2006 (procent)
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Kiilla: Riks-SOM 2006

Nedladdarnas attityder

For att ytterligare belysa attityden till fildelning har en av hundratals diskussioner pa internet
om detta &mne subjektivt valts ut (www.dvdforum.nu). En sa kallad trad pa amnet
nedladdning och dess effekter for biografen foljdes under ett par veckor i januari 2007 och
totalt sett har 298 inldgg i debatten kodats. | dessa inldgg identifierades drygt 600 orsaker till
varfor man laddar ner film som darefter har grupperats i nio olika kategorier.
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Figur 33 Orsaker till att man inte gar pa bio angivna av nedladdare i ett
diskussionsforum pa internet i januari 2007 (procent)
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Kommentar: | de 298 inldgg som kodats identifierades totalt sett 614 orsaker
Kiilla: Bearbetning av innehall pa www.dvdforum.nu i januari 2007

Den orsak som anges av flest nedladdare ar att det ar stokigt pa biograferna. Man blir helt
enkelt stord av andra biobesokare och framforallt &r det ungdomar som stor. En del vittnar till
och med om brak som utbrutit i salongen for att nagon har sagt ifran. Totalt sett ar detta en
anledning som figurerar i hdlften av inldggen i debatten.

En nastan lika vanligt angiven orsak till att man laddar ner istéllet for att ga pa bio ar
tittarkvaliteten och det i tva olika avseenden. Den ena ar att man har mycket bra
hemmabiosystem och tycker att man lika gérna kan ladda ner filmen och se den hemma. Den
andra ar att man tycker att det ar dalig bild och daligt ljud pa biograferna. Detta &r det framst
nedladdare som bor mer lantligt som klagar pa, men de &r desto mer upprorda. Flera
filmentusiaster i forumet uppger att de hellre ser filmen hemma eftersom de pa bio
regelbundet blir tvungna att ga ifran filmen for att till exempel be personalen att stalla in
skarpan.

Fyra av tio nedladdare uppger att priset pa biobiljetten ar for hogt och att detta &r en av
anledningarna till att de laddar ner film. Detta ar dock oftast i kombination med nagon av de
tva foregaende anledningarna. Med andra ord tycker man att det ar for stokigt eller for dalig
tittarkvalitet pa biograferna och i relation till detta ar priset for hogt. Det mesta tyder dock pa
att man ar villig att betala fullpris for en bra bioupplevelse, med bra ljud och bild och en lugn
och stadad publik.
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En tredjedel av nedladdarna i forumet séger att de laddar ner film for att internet har ett utbud
som biograferna inte kan konkurrera med. Manga laddar ner filmer som de annars inte kan fa
tag pa, filmer med mindre budget och utan stor distribution. Men det &r inte bara sma
independent-filmer man laddar ner utan dven hela TV-serier for att slippa vanta pa nasta
avsnitt eller pa att de skall komma till Sverige. Nedladdarna vittnar 6verlag om ett brett
filmintresse och i manga fall frustration dver att inte fa sina behov tillgodosedda pa
biograferna.

Ovriga anledningar som anges ar betydligt mer splittrade. Det vill sdga att det &r farre som har
angivit respektive orsak som en anledning till att de inte gar pa bio. Drygt en a tio sager sig
ladda ner film for att det ar det klart enklaste séttet att fa tag pa en film, eller helt enkelt for att
filmerna finns dar. Nagot farre sager att de laddar ner film for att det ar det snabbaste sattet att
fa tag pa en film. Manga som bor mer lantligt ar frustrerade 6ver att behéva véanta lange pa att
filmer skall komma till den lokala biografen och laddar ner dem istallet. 7 procent sager att de
hellre lagger pengar pa annat, som exempelvis krogbesok, hobbyer eller TV-spel och 4
procent av nedladdarna sager att de inte gar pa bio for att de hellre ser filmer pa DVD.

Endast nagra enstaka (3 procent) utrycker ett slags ideologiskt stallningstagande emot
filmindustrin och ofta underhallningsindustrin som helhet. De séager att de laddar ner film for
att de vill skada de stora bolagen som de anser lange har tjanat alldeles for stora pengar pa
publikens bekostnad. Trots att det ar ett fatal som har har uttryckt denna asikt i debatten
kommer den fram betydligt starkare i andra métningar. Till exempel visar studier att de flesta
nedladdare &r villiga att betala en fast avgift for att fa ladda ner musik fran internet forutsett
att pengarna gar till upphovsmannen. ldag ar manga frustrerade Gver att det ar skivbolagen
som tjanar stora pengar pa konsumtionen. (Halvarsson 2007)

| de knappt trehundra inléaggen identifierades dessutom 106 fall av nagot som héar har kallats
for konsekvenser. Det ar huvudsakligen beddmningar av vart man tror att biografbranschen ar
pa vag och hur man sjalv tror att nedladdningen av film i forlangningen kommer att paverka
detta. Det allra tydligaste svaret ar att manga tror att den teknikutveckling som sker idag
kommer att innebdra slutet for biograferna. Halften av de som i forumet har utryckt sig om
biografens framtid tror att man idag har sett borjan till slutet. Drygt en tredjedel ar dock av
precis motsatt asikt och anser att deras filmintresse har okat tack vare nedladdningen och att
detta dven gynnar biograferna. Resterande 14 procent tycker att biobesok och nedladdad film
ar tva helt olika saker och att nedladdningen av film inte paverkar deras biovanor varken i
positiv eller negativ riktning. Manga av fildelningens foresprakare havdar att det andra eller
tredje av dessa svar &r sant och att filmbranschens farhagor ar obefogade. Det tycker alltsa
inte majoriteten av de som faktiskt laddar ner. Oavsett om de tycker att det ar ratt eller fel sa
laddar de ner film fran internet och hélften av dem tror att det i det langa loppet innebar slutet
for biografen.
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Figur 34 Uppfattning om konsekvenserna av nedladdningen bland nedladdare 2007
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Kommentar: Procenten ar beraknad pa de 106 inlagg dar man spontant har uttryckt sig om branschens framtid.

Om man sétter dessa asikter i relation till svaren pa attitydfragan i SOM-enkaten sa framtrader
dock ett monster som inte &r helt enkelt att tolka. Bland de 15-29-aringar som laddar ner film
skiljer sig namligen inte attityderna stort ifran de som inte laddar ner film. Nedladdarna &r
nagot mindre dvertygade om pastaendena riktigt bra filmer vill jag se pa bio”, "film &r bast
pa bio” och “att ga pa bio ar ett satt att umgas”. Det ar dven nagot farre bland nedladdarna
som anser att en biobiljett dr val vard sitt pris samt nagot farre som motsétter sig pastaendet
"moderna biografer ar for sma”. Men 6verlag handlar detta om sa sma skillnader att de ligger
inom felmarginalen. Den enda skillnad som &r storre an tio balansmattsenheter ar nar det
galler pastaendet “det gar for fa bra filmer pa bio”. Har &r det fler bland nedladdarna som
instdammer.

Figur 35  Andel som anser att olika pastaenden om bio stammer mycket bra bland
15-29-aringar som har respektive inte har laddat ner film (procentbalans)
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Kiilla: Riks-SOM 2006.

Kommentar: Svarsskalan omfattar féljande alternativ: Stdimmer mycket bra, ganska bra, inte sérskilt bra,
stdmmer inte alls, samt ingen uppfattning. Procentbalansen berdknas genom att de som inte instammer
subtraheras fran andelen som instammer i pastaendet. Samtliga som har besvarat fragan ingar i procentbasen.
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Fildelningsopinionen

For att aven fanga upp en mer allman installning till upphovsréatt och fildelning har den fragan
stallts till allmanheten i SOM-undersokningen 2006. Nar man fragar om attityder géller det att
ga fram varsamt med fragans formulering, dess svarsalternativ och dess sammanhang
eftersom de avvaganden man gor kring dessa faktorer kan bli avgérande for hur manniskor
tolkar och svarar pa fragan. Nar man sedan tolkar resultaten bér dessa avvaganden vagas in i
tolkningen.

Fragan som stalldes i 2006 ars undersokning 16d Vilken &r din installning till féljande forslag
i den allménna debatten: Tillat all fildelning (gratis nedladdning av film och musik) fran
internet?” Den stélldes med andra ord i ett samanhang av andra politiska fragor och forslag,
inte film eller internetfragor och den hade en balanserad skala med fem svarsalternativ (se
figur 36). Placeringen av fragan tillsammans med en rad andra politiska fragor ger det en
forhallandevis neutral kontext. Om man i fragan fore hade fragat om upphovsrétt eller
nedladdningsvanor hade detta antagligen paverkat svaren. Formuleringen &r sa neutral och sa
exakt som omstandigheterna tillater. En mer exakt beskrivning av hur fildelning fungerar hade
blivit for teknisk. Genom att markera att det handlar om all fildelning och gratis nedladdning
finns det ingen risk att man tror att det handlar om det material man betalar for pa internet.
Uttrycket "Tillat all fildelning” ar forhallandevis neutralt och bor rimligen vara korrekt i
forhallande till nuvarande lagstiftning kring upphovsritt. Att istéllet till exempel fraga om
upphovsman borde fa betalt for sitt arbete nar det laddas ner fran internet ar betydligt mindre
neutralt eftersom formuleringen skapar starka personsympatier.

Figur 36 Installning till forslaget " Tillat all fildelning” 2006 (procent)
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Killa: Riks-SOM 2006

Med den undersokningstekniska diskussionen i minnet ar det intressant att notera hur
opinionslaget ser ut i fildelningsfragan. Totalt sett &r det drygt 40 procent som tycker att det ar
ett bra forslag att tillata all fildelning, en tredjedel ar neutral och en fjardedel tycker att det ar
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ett daligt forslag. Dessutom ar det nastan dubbelt s& manga som tycker att det &r ett mycket
bra forslag som det &r som tycker att det ar ett mycket daligt forslag. Resultaten kan bade
bekréftas och belysas av en annan undersdkning som MMS gjorde under 2007 d&r omkring 60
procent av ungdomarna ansag att det inte finns nagra bra lagliga alternativ till nedladdning.
(MMS Rorliga bilder 2007)

Attityden i denna fraga ar starkt kopplad till alder. I SOM-undersokningen &r det bland de
yngsta uppemot 80 procent som tycker att det ar ett bra forslag. Sedan sjunker denna andel
med aldern och bland de aldsta &r det bara nagra fa procentandelar som tycker att det ar ett bra
forslag. Har ar det dock viktigt att notera att det &nda upp till aldersgruppen 50-59 ar fler som
ar for fildelning an det ar som ar emot. | figur 37 illustreras detta genom att enbart se till
ytterligheterna “mycket bra forslag” respektive "mycket daligt forslag” i relation till alder.
Samtidigt stiger andelen som inte tar stallning i fragan med alder och 6kar fran 13 procent
bland de yngsta till omkring 35-40 procent bland de 6ver 60 ar.

Figur 37 Mycket positiv respektive mycket negativ till forslaget " Tillat all fildelning”
i forhallande till alder 2006 (procent)
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Aven om fragans starkaste korrelation & med alder sé& spelar ocksa andra faktorer in. Arbetare
ar betydligt mer positiva till fildelning &n akademiker, tjansteman och foretagare. I relation till
utbildning ar de lagutbildade mest negativa till forslaget och de medellagt utbildade mest
positiva. Detta som kan tyckas vara ett nagot forbryllande resultat har sin forklaring i alder
och generation. Gruppen lagutbildade bestar i stor utstrackning av aldre, som ar mer negativa
till fildelning medan gruppen medellagt utbildade kan sdgas vara de yngre lagutbildade.
Andra grupper som ar mer positiva till forslaget at tillata all fildelning ar studenter, arbetslosa,
manniskor med invandrarbakgrund och de som gar ofta pa bio. | dessa grupper &r det ungefar
50-70 procent som &r for fri fildelning. Aven manniskor med hogre tekniktillgéng &r mer
positiva till fildelning och mest positiva &r de som har storbilds-TV/hemmabio. D&remot finns
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det ingen direkt ideologisk koppling till denna attityd. Att exempelvis véansterpartister ar mer
positiva an andra foérklaras snarast av att de som grupp ar yngre.

Perspektiv pa film och bio pa 2000-talet

Dagens mediekonsumenter, vana vid mobiltelefoni, gratistidningar och internet, staller hoga
krav pa mediers tillganglighet och anpassningsformaga. Som kunder betraktat blir de
dessutom allt mindre trogna. Den utbredda internetanvandningen leder ofrankomligen till att
fler manniskor vanjer sig vid att ha storre kontroll 6ver det medieinnehall man konsumerar
och de forvantar sig att de olika mediekanalerna och medieprodukterna nischar sig allt
smalare for att mota de behov som skapas. Chris Anderson, fore detta chefredaktér pa Wired
Magazine, talar om ett fenomen som han kallar The Long Tail. Denna teori innebér enkelt
uttryckt att megasuccéernas tid ar forbi inom medierna. Allteftersom publiken blir mer
fragmentiserad, utbudet mer digitaliserat och distributionsmajligheterna mer flexibla sa
kommer de manga sma titlarna tillsammans fa storre publik &n de stora satsningarna.
(Andersson 2006) Nar exempelvis en natbutik, som inte behdver ha ett kostsamt lager, kan
erbjuda 350 000 titlar istallet for butikens 10 000 titlar sa blir den obskyra titeln som endast
nagra hundra personer konsumerar lika tillganglig som den stora succén. De stora hitsen blir
darfor inte langre lika stora, vare sig det galler musik, film, TV-serier eller tidskrifter, medan
nischmarknaderna vaxer. Den langa svansen med smalare produkter blir med andra ord allt
langre och ett attraktivt koncept att satsa pa.

De senaste aren har filmbranschens aktorer varit ansatta av hard konkurrens. Denna star dock
inte enbart mellan olika filmbolag, distributtrer eller ens olika filmformat utan konkurrensen
har aven 6kat fran andra medier. Man kan tala om hyperkonkurrens — en situation dar
medieforetagen hela tiden maste skapa nya konkurrensfordelar, dar motstandet kommer fran
nya och ovantade hall, dar produktutvecklingen gar allt fortare och produkterna far allt kortare
livslangd. (D'Aveni 1994) Biografen konkurrerar idag inte enbart med de uppenbara
konkurrenterna pa TV- och dvd-marknaden utan med allt som fyller manniskors dagar. Det
handlar om en samlad mediekonsumtion dar bland annat mobiltelefoner, livsstilsmagasin och
TV-spel konsumerar bade tid och pengar som annars kunde spenderats pa film. Over allt detta
rader dessutom konkurrensen fran internet som i varierande grad hotar samtliga andra
medieformat genom att sjalv erbjuda i princip allt i en burk. Att branschgranser dverskrids ar
vanligt idag och de nya medieformat som dyker upp kraver sin plats.

Detta ar verkligheten for den svenska film- och biomarknaden idag, en utveckling dér man
ovilligt men ofrankomligen masta férhalla sig till den tekniska frontlinjen och inte minst vad
som hander pa internet. Att de flesta ungdomar idag anser att man borde tillata all fildelning
eller att man borde finna andra former for att finansiera det man laddar ner fran internet pekar
pa att dagens system inte fungerar i ett langre perspektiv. Den forsta september 2007 lanserar
The Pirate Bay den nya sidan Playble. Dar kommer man att kunna ladda ner musik lagligt
samtidigt som upphovsmannen far betalt med hjalp av reklampengar. (ww.playble.com)
Kanske ar detta en vég att mota den illegala nedladdningen aven for filmbranschen? Om inte
annat sa borde det vara uppenbart att det system som rader idag, med en fysisk
distributionsbegransning av filminnehall i form av dvd-skivor, kommer att verka helt absurdt
om 15-20 ar.
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For biografen finns det dock gott hopp om att kunna leva vidare och utvecklas med samhéllet
och tekniken i dvrigt. Men da maste man gora sig till van av den tekniska utvecklingen och se
till att erbjuda nagonting utéver det man kan fa nagon annanstans. Ett rimligt antagande &r att
biografen i forlangningen maste bli en upplevelsesalong fylld med andra vérden &n enbart en
bra filmupplevelse for att kunna fylla en funktion i framtiden. En bra filmupplevelse kommer
de flesta namligen lika garna kunna fa i det egna hemmets bekvama lugn. Till detta finns tva
mojliga véagar. Den ena ar att bli bast pa att uppfylla publikens sinnen med filmens innehall.
Det vill sdga att man anvander sig av fler sinnen &n syn och horsel da man formedlar en film.
Exempelvis finns det stora mojligheter att jobba med doft och kénsel. Eventuellt kunde man
ocksa experimentera med virtual reality och interaktiva filmer. Den andra vagen &r att
utveckla biografens sociala funktion, vidareutveckla séllskapssalongen med servering,
vuxenbiografen dar stokiga ungdomar utesluts och filmklubbar déar genuint filmintresserade
kan odla sitt intresse. Genom bada dessa vagar kan biografen dven i fortsattningen kunna
locka omkring 15 miljoner besok om aret.

Det ar i denna kontext man skall se George Lucas uttalande som fick inleda denna rapport. Att
satsa pa en jatteproduktion och lansera den pa bio &r att lagga alla sina dgg i en korg och
hoppas att publiken ar sugen pa 4gg. Manga satsar idag hellre pa mindre produktioner och
TV-serier dar kostnaderna ar lagre, dar man sprider riskerna och dér genomslaget idag kan
vara minst lika stort som for en storfilm. Att vilja satsa pa kvantitet skall dock inte ses som
motsatsen till att satsa pa kvalitet. Snarare handlar det om att skapa mycket kvalitativt
medieinnehall som kan passa manga olika smaker vid manga olika tillfallen. Det & med andra
ord en variant av den langa svansen med nischprodukter. Nej, ar det nagonting filmbranschen
bor satsa pa sa ar det just kvalitet — bra filmer och inte minst bra filmupplevelser. Detta
genomsyrar resultaten i denna rapport. Manniskor vill ha bra handling och bra skadespelare
men minst lika viktigt ar det att de har bra ljud och bild, att stolarna &r bekvama och att ingen
stor deras filmupplevelse. Om biobranschen kommer forbi problemen pa dessa omraden sa ar
det hér biografen har sin starkaste sida och i dagslaget sin framsta konkurrensfordel. Film ar
fortfarande bast pa bio vare sig man ar fildelare eller inte.
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