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Forsta arsboken over upplevelseindustrin ute nu —
Svensk upplevelseindustri salde for 485 miljarder kronor 2007

Natverket for Upplevelseindustrin har nu sammanstallt den svenska tillvaxten fér de kreativa
naringarna i sin forsta arsbok — Nybyggarna "08. Utgangspunkt for arsboken ar i férsta hand de
ekonomiska effekterna och upplevelseindustrin som ett industriellt system, som tar allt storre plats i
svensk ekonomi.

Natverket for upplevelseindustrin arbetar for att forbattra forutsattningarna for hallbar tillvaxt i svensk
upplevelseindustri. Det bestar idag av atta moétesplatser runt om i landet, bland andra Transit pa
Konstfack i Stockholm och Rockcity i Hultsfred. Samtliga arbetar regionalt och nationellt med att
utveckla bade upplevelseindustrin generellt och specifika branscher som mode, design, dataspel,
musik och film.

- De kreativa naringarna tar allt mer utrymme i tillvaxten, bade i Sverige och internationellt. |
Europa omsatter den mer an dubbelt s& mycket som bilindustrin. | Sverige arbetar fler inom
upplevelseindustrin @n i hela IT-branschen. Utover det har vi de indirekta effekterna pa
tillvaxten. Design syftar ju till merforsaljning, och det skapas ocksa ny teknik fér att kunna
lyssna pa musik, spela dataspel och se film, sadger Anders Sjostedt, koordinator for Natverket
Upplevelseindustrin och ansvarig forfattare av arsboken.

Upplevelseindustrin bidrar med 4,7 procent av Sveriges BNP. Ungefar 280 000 personer ar
sysselsatta i upplevelseindustrin i Sverige, framst i sma foretag. Drygt 71 procent av féretagen i
upplevelseindustrin i Sverige ar enmansféretag. Drygt 97 procent av foretagen har 0-10 anstéllda.
Endast 0,1 procent har fler an 250 anstallda.

Tillvaxten inom underhallning och media forvantas fortsatta 6ka med 6,5 procent per ar i varlden. Det
innebar en varldsmarknad pa 1 600 miljarder dollar ar 2011. Dataspel vaxer snabbast av alla
branscher i upplevelseindustrin. Under 2007 6kade varldsmarknaden foér dataspel med 18,5 procent
och passerar darmed skivindustrin. Snabbast gar det i Asien. Under 2008 forvantas tillvaxten inom un-
derhallning och media vara 11,2 procent, jamfort med 6,0 procent i USA och 5,9 procent i Europa.

- Det ifragasatts ibland att man satter siffror pa kultur och kreativ verksamhet. Men de har
branscherna ar med och driver utvecklingen i Sverige, kanske annu mer har an i andra lander.
Med H&M har vi ett mode- och designféretag som stérsta foretag pa borsen. Det ar vi
ensamma om i varlden, avslutar Anders Sjostedt.
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Om nétverket for upplevelseindustrin

Natverket for upplevelseindustrin bestar av atta moétesplatser som arbetar for utveckling och tillvaxt inom
branscherna i upplevelseindustrin, bland annat genom att bedriva specialinriktad kompetensutveckling och bygga
samarbeten mellan aktorer. Motesplatserna fungerar ofta som en neutral part i métet mellan kreatérer, akademi,
naringsliv och offentlig sektor. Satsningen initierades av KK-stiftelsen ar 2000 och de métesplatser som finns idag
etablerades i olika etapper mellan 2002 och 2006. Natverket fér upplevelseindustrin och dess métesplatser
finansieras av KK-stiftelsen samt av kommuner, regioner och hégskolor.

Moétesplatser (branschfokus)

Stockholm (mode/design)

Goteborg (design/marknadskommunikation)
Malmo (rorlig bild)

Hultsfred (musik)

Hallefors/Grythyttan (maltid)

Karlshamn (dataspel)

Pite& (turism)

Trollhattan (film)



