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New Yorks kreativa elit valier Sverige

- nytt samarbete mellan svensk kulturindustri och inflytelserika Tokion Magazine

Vid ett méte i Stockholm under tisdagen startades ett samarbete som ytterligare satter Sverige pa den
internationella kreativa kartan. Den inflytelserika New York-tidningen Tokion beslutade att inleda en satsning med
seminarier och konferenser i Stockholm under 2008. Den férsta arrangeras den 18 juni pa Sodra Teatern.

- Nar vitittar ut i varlden fran New York ar det Sverige som har manga av de mest intressanta nyheterna
inom allt frdn design till musik, sager Chris Ambrose, utgivare pa Tokion.

Tokion startades i Japan och har getts ut i New York sedan 1997. Under mottot "Creativity now” har man bevakat
den internationella utvecklingen inom konst, mode, film, design och musik. For fem ar sedan borjade man
arrangera en konferens i New York med samma namn. Varje ar deltar 6ver tusen kreatérer och entreprendrer
under tva dagar pd Manhattan. Formen &r avslappnad, med samtal pa scenen kring heta &mnen. Priset ar 75
dollar och deltagarna kan valja de delar som intresserar dem.

- Creativity Now-konferensen ar en nédvandig férlangning av vart arbete med Tokion. Det &r har vi traffar
kreatorerna, de som skapar allt vi skriver om. Har far de chansen att mota sina forebilder pa scen for att
se och hoéra hur de har lyckats, sédger Chris Ambrose.

Konferenserna i New York presenterar varje ar manga namnkunniga kulturskapare, som konstnaren Matthew
Barney, designern Peter Saville, fotografen Nan Goldin och musikern Brian Eno. Ambitionsnivan fér Stockholm ar
lika hég.

- Nar vi borjade planera for att ta Creativity Now till Europa var Stockholm vart forsta val, sager Tokions
agare Larry Rosenblum. De kontakter vi har genom Tokion gor att vi kan bjuda in personer som annars
séllan tackar ja. Tillsammans med var partner i Sverige, Upplevelseindustrin, far vi tillgang till all den
avancerade kompetens som finns har. Motet med de skarpaste kreatérerna fran Sverige kan bli mycket
intressant.

Creativity Now kor igdng i Stockholm den 18 juni med ett eftermiddagsseminarium. | oktober arrangeras en forsta
tvddagarskonferens. Platsen blir Sodra Teaterns stora scen vid anrika Mosebacke och priserna lika laga som i
New York.

- Det arju en drém for oss att samarbeta med Tokion. De ar som den déar skéna polaren i skolan som
hade koll pa allt utan att skryta om det. Och deras kontaktnét &r otroligt, vi pratar namn som Jarvis
Cocker och Hedi Slimane. Det kan bli hur spannande som helst, sdger Anders Sjostedt, koordinator pa
Upplevelseindustrin.
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